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Assalmu’allaikum. Wr. Wb.

       Pertama-tama saya panjatkan puji dan Syukur kepada Allah Swt. yang telah banyak memberikan kemudahan serta kelancaran dalam pengerjaan dan penyelesaian Tugas Akhir pada semester akhir.
       Dalam laporan tugas akhir ini penulis menjelaskan tentang promosi produk sepatu Garsel. Dengan banyaknya suatu promosi yang menarik dan gampang diingat oleh semua masyarakat, otomatis penjualan produk sepatu Garsel akan meningkat lagi. Selain itu juga bertujuan supaya masyarakat akan lebih tertarik dan membeli produk sepatu Garsel.
       Proses pengerjaan Tugas Akhir ini tidak terlepas dari peran orang-orang terdekat yang selalu memberikan semangat dan motivasi kepada penulis. Tidak lupa penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada Bapak Dekan, Ketua Jurusan, Dosen, Pembimbing serta komponen staf di fakultas Desain Unikom, seluruh rekan, teman, sahabat  angkatan 2003, 2004 dan 2005 umumnya yang tidak dapat disebutkan satu persatu.
     Semoga Penulisan Laporan Tugas Akhir ini dapat memberikan banyak pengetahuan dan manfaat bagi para pembaca.
Wassalamu’allaikum. Wr. Wb.
Bandung, Juli 2008
Penulis
UCAPAN TERIMA KASIH

Assalmu’allaikum. Wr. Wb.


Segala puji dan syukur penulis persembahkan hanya pada-Nya, Tuhan yang memberi kemudahan jalan keluar untuk dapat menyelesaikan laporan kerja praktek ini. Berkat Kekuasaan-Nyalah penulis masih diberi kesempatan dan kesehatan menyelesaikan laporan tugas akhir tepat pada waktunya. Penyusunan laporan tugas akhir ini dapat terselesaikan bukan hanya dengan kemampuan sendiri, melainkan ada bantuan dan dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis  mengucapkan banyak terima kasih kepada :
1) Allah Swt. yang telah memberikan limpahan Rahmat dan Karunia-Nya kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir ini tepat pada waktu yang telah ditentukan

2) Kedua orang tua dan keluarga yang dengan tulus ikhlas membantu, baik dalam bentuk moril maupun materil, do’a dan petuah untuk bekal hidup yang tak akan habis dimakan waktu. Semoga Allah Swt. membalas semua kebaikan bapak dan ibu dengan balasan yang berlipat ganda. Amin.

3) Bapak Drs. Hary Lubis, selaku Dekan Fakultas Desain Universitas Komputer Indonesia.

4) Bapak Kankan Kasmana, S.Sn., selaku pembimbing Tugas Akhir

5) Bapak Darfi Riskavirwan, M.Ds., selaku Wali Dosen.

6) Teman-teman seperjuangan di Fakultas Desain, khususnya jurusan desain komunikasi visual umumnya seluruh mahasiswa yang ada di UNIKOM.

7) Seluruh Staf dan karyawan UNIKOM.

Akhir kata semoga laporan tugas akhir ini bisa bermanfaat, khususnya bagi penulis umumnya bagi para pembaca. Oleh karena itu, penulis mengharapkan kritik dan saran yang membangun untuk lebih menyempurnakan tugas akhir ini.

Wassalamualaikum. Wr.Wb.

Bandung, Juli 2008
Penyusun,
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