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BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1. Kesimpulan

Setelah Penulis menganalisis dan membahas penelitian yang berhubungan dengan Analisis Pemberian Kredit Terhadap Pendapatan Bunga pada PT. Bank Jabar Cabang Cimahi Kantor Cabang Pembantu Lembang dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut :

1. Perkembangan jumlah pemberian kredit mengalami fluktuatif tetapi cenderung mengalami kenaikan. Hal ini disebabkan karena kebutuhan akan pemenuhan dana masyarakat pada PT. Bank Jabar cukup tinggi sehingga masyarakat mengajukan kredit dan melunasi tagihan kreditnya.

2. Dalam hal meningkatkan pendapatan bunga di PT. Bank Jabar Cabang Cimahi KCP Lembang jumlah pemberian kredit mempunyai peranan yang sangat besar, terbukti dengan kenaikan pendapatan bunga yang dihasilkan setiap tahunnya mengalami peningkatan.
3. Apabila penulis melihat perkembangan jumlah pemberian kredit dan perkembangan jumlah pendapatan bunga yang dialami oleh PT. Bank Jabar Cabang Cimahi KCP Lembang, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa terdapat pengaruh antara pemberian kredit terhadap pendapatan bunga pada PT. Bank Jabar Cabang Cimahi KCP Lembang. Artinya, dengan jumlah pemberian kredit yang disalurkan tinggi, maka jumlah pendapatan bunga pun akan semakin besar diperoleh pihak bank.
5.3 Saran

Sebagai masukkan Penulis mengemukakan beberapa saran yang kiranya dapat bermanfaat dan berguna bagi PT. Bank Jabar Cabang Cimahi KCP Lembang.

Adapun saran sebagai berikut :

1. Pihak Bank diharapkan menawarkan tingkat bunga kredit yang menarik agar banyak nasabah yang berani mengajukan kredit.

2. Diharapkan dengan tingkat pemberian kredit yang tinggi maka jumlah pendapatan bunga pun meningkat.

3. Untuk meningkatkan jumlah pemberian kredit harus dapat menarik minat para calon debitur agar mau meminjam uang di PT. Bank Jabar Cabang Cimahi KCP Lembang dengan cara mempermudah proses pencairan kredit, menetapkan tingkat bunga yang komparatif dan melakukan promosi yang gencar mengenai produk kredit yang ditawarkan.
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