
 

BAB IV 

TEKNIS PRODUKSI MEDIA 

 

1. Poster 

Poster ini akan ditempatkan di fasilitas umum seperti di dinding yang 

mudah dilihat konsumen, dengan ukuran A2 (60 cm x 42 cm) dan 

teknis cetak separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 13.  Media Poster 

 

2. Billboard 

Media billboard ini akan di tempatkan di sisi jalan dengan ukuran yang 

sangat besar, dikarenakan agar para konsumen bisa melihat dengan 

jelas, dengan ukuran 3,5 m x 4,5 m dan teknis cetak separasi. 

  

 

 

 

 

 

Gambar 14.  Media Billboard 

 



 

3. Umbul – Umbul 

Media ini biasanya ditempatkan dipinggir jalan, baik yang dilalui 

kendaraan atau pejalan kaki. Dengan ukuran 4 m x 1 m dan teknik 

cetak separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 15.  Media Umbul-Umbul 

 

 

 

4. Spanduk 

Media spanduk ini akan ditempatkan di setiap jalan yang banyak 

dilewati oleh kendaraan pada sisi jalur umum kendaraan. Dengan 

teknik ukuran 1 m x 4 m dan cetak separasi. 

 

 

 

 

 

Gambar 16.  Media Spanduk 

 

 



 

5. X – Banner 

X-Banner adalah terobosan baru yang sering dipakai sebagai media 

informasi yang paling mudah, karena media ini bisa di pindah-

pindahkan, oleh karena itu media ini bisa menginformasikan tarif 

secara flexible. Dengan ukuran 2 m x 0,5 m dan teknik cetak digital 

printing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 17.  Media X-Banner 

 

 

6. Flyer 

Media ini digunakan sebagai media informasi tarif yang akan di lihat 

oleh konsumen. Dengan ukuran 9,5 cm x 17,9 cm dan teknik cetak 

separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 18.  Media Flyer 

 



 

7. Neon Box 

Media neon box ini akan di tempatkan di setiap jalan atau jalur yang 

dilewati kendaraan, juga di tambahkan lampu di dalam neon box 

tersebut, sehingga pada malam hari bisa terlihat. Dengan ukuran 3 m 

x 2 m dan teknik cetak separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 19.  Media Neon Box 

 

 

8. Web Banner 

Media web banner ini akan di informasikan melalui jaringan internet, 

sehingga para pengguna internet bisa melihat informasi dengan 

komputer atau laptop masing – masing. Dengan ukuran 425 pixel x 71 

pixel dan teknik upload by server. 

 

 

 

Gambar 20.  Media Web Banner 

 

 



 

9. Neon Sign 

Media neon sign ini akan ditempatkan di dinding atau tembok dengan 

permukaan rata, juga di tambahkan lampu di dalam box neon sign 

tersebut agar pada malam hari bisa terlihat dengan efek cahaya yang 

di tempatkan ditempat  umum, seperti jembatan tol, jembatan 

penyebrangan. Dengan ukuran 3.5 m x 0.5 m dan teknik cetak 

separasi. 

 

 

 

 

Gambar 21.  Media Neon Sign 

 

 

 

10. Iklan Mobil 

Iklan mobil ini bertugas untuk keliling kota atau daerah menggunakan 

alat roda empat atau bus khusus untuk beriklan supaya konsumen 

bisa melihat langsung informasi yang di berikan dengan cara iklan 

berjalan. Dengan ukuran 1,5 m x 2,5 m dan teknik cetak separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 22.  Media Iklan Mobil 



 

11. Kaos 

Kaos ini akan diberikan dengan cuma-cuma bagi konsumen yang 

akan datang pada event yang diselenggarakan, maka dari itu media 

kaos ini sangat cocok untuk berpromosi. Dengan ukuran all size dan 

teknik cetak separasi. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 23.  Media Kaos 

 

 

12. Pin 

Media pin ini akan diberikan kepada konsumen, agar ara konsumen 

bisa memiliki gimmick ini dengan gratis, yang akan mereka tempatkan 

seperti tas mereka. Dengan ukuran 4 cm x 4 cm dan media cetak 

digital printing. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 24.  Media Pin 

 



 

 

13. Mug 

Media mug ini akan banyak diminati konsumen, apalagi konsumen 

yang sudah berumah tangga, sehingga mug ini bisa mereka 

pergunakan dengan keluarga pada saat makan bersama. Dengan 

ukuran 20 cm x 8 cm dan media cetak digital printing. 

 

 

 

 

 

 

Gambar 25.  Media Mug 

 

 

14. Buku Telepon 

Media buku telepon ini sangat penting untuk dimiliki oleh konsumen, 

karena promosi ini berhubungan dengan telekomunikasi sehingga 

para konsumen bisa menulis data nomor telepon kerabat atau teman. 

Dengan ukuran 12 cm x 16,1 cm dan teknik cetak separasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 26.  Media Buku Telepon 



 

 

15. Gantungan Kunci 

Media gantungan kunci ini bertujuan untuk anak muda yang selalu 

ingin menambah accessories, seperti tas, kunci motor, dan lain - lain. 

Sehingga media ini bisa menambah promosi yang sangat baik. 

Dengan ukuran 5 cm x 5 cm dan teknik cetak digital printing. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 27.  Media Gantungan Kunci 

 

 

16. Topi 

Media topi ini sangat perlu untuk konsumen apabila panas matahari 

yang menyengat wajah konsumen, sehinnga media ini cocok untuk  

media promosi pada outdoor. Dengan ukuran 18 cm x 7,5 cm dan 

teknik cetak separasi.  

 

 

 

 

 

 

Gambar 28.  Media Topi 



 

 

17. Jam Dinding 

Media jam dinding ini perlu untuk media promosi, karena media ini 

akan di simpan di dinding rumah yang berungsi untuk melihat jam. 

Dengan ukuran 30 cm x 30 cm dan teknik cetak digital printing. 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 29.  Media Jam Dinding 

 

 

18. Payung 

Media payung ini sangat cocok pada media outdoor, karena 

konsumen di saat hujan bisa menggunakan media promosi ini dengan 

nyaman dan tidak terkena air hujan. Dengan ukuran 1 m x 1 m dan 

teknik cetak separasi. 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 30.  Media Payung 



 

 

19. Stiker 

Media stiker ini sangat cocok untuk para konsumen, karena banyak 

peminat untuk menginformasikan dengan cara penempelan suatu 

image yang berupa informasi. Dengan ukuran 14 cm x 5 cm dan 

teknik cetak separasi. 

 

 

 

 

 

Gambar 31.  Media Stiker 
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LAMPIRAN 



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 


