BAB I
PENDAHULUAN
1.1 LATAR BELAKANG

Strawberry merupakan tanaman herba yang rata-rata memiliki 200 biji kecil persatu bijinya, buah strawberry menyimpan nutrisi yang banyak selain anti oksidan dan, vitamin C, juga mengandung folat, potassium, kalium serta ellagic yang dapat meningkatkan kesehatan jantung.
Di dalam kandungan strawberry terdapat suatu senyawa fenol yang bermanfaat sebagai penghambat dan pencegah pertumbuhan sel kanker. Orang yang mengomsumsi sekitar delapan buah strawberry setiap hari atau 50 kalori, kadar asam folat darahnya meningkat dan tekanan sistolik darahnya menurun, penemuan ini  memperkuat pentingnya memasukkan strawberry sebagai dari diet jantung sehat.
Sifat strawberry yang menurunkan tekanan sistolik darah dapat mengurangi risiko sakit jantung yang berhubungan dengan tekanan darah tinggi asam folat menurunkan kadar Homosistein dalam darah.
Homosistein adalah asam amino yang dalam jumlah besar dapat menghambat arteri sebagai tambahan , strawberry juga mengandung antioksi dan dalam jumlah besar sperti asam elegat dan antisianin yakni pigmen merah dalam strawberry dengan demikian sudah cukup banyak bukti yang menyatakan bahwa strawberry bermanfaat bagi kesehatan. 
Strawberry bias diubah menjadi bermacam-macam bahan makanan yaitu agar-agar strawberry, dodol strawberry, selai strawberry.



1.2 IDENTIFIKASI MASALAH
Regar strawberry adalah perkebunan strawberry yang terletak di daerah ciwidey di 5km desa pasir          jambu, yang mulai merintis sejak tahun 1998 yang didirikan oleh Bp ir.Syahrizal siregar beserta keluarganya.  
Ditinjau dari permasalahannya maka dapat disimpulkan beberapa pokok-pokok permasalahan yakni :
· Tidak adanya media yang bisa memberikan atau mendukung promosi regar strawberry
· Produk-produk ini kurang popular dikalangan masyarakat umum
· Perlunya media yang mendukung promosi regar strawberry
· Kurangnya promosi produk regar strawberry

1.3 FOKUS MASALAH

Setelah dipaparkan tentang latar belakang maka terdapat beberapa masalah yang muncul , regar strawberry ini kurang begitu popular dikalangan masyarakat luas hal ini menimbulkan suatu pertanyaan bagaimana strategi dan promosi apa yang tepat untuk meningkatkan minat membeli produk regar strawberry.








1.4 TUJUAN PERANCANGAN

Tujuan perancangan ini adalah sebagai berikut :
· Menciptakan promosi regar strawberry yang efektif dan efisien sebagai sarana promosi kepada target sasaran yaitu masyarakat pada umumnya.
· Merancang suatu media promosi dengan visual yang lebih menarik .
· Memberikan informasi dalam hal mempengaruhi masyarakat untuk membeli produk regar strawberry.
· Memilih media yang tepat sehingga bisa mengena langsung pada target audience dengan hasil yang maksimal

1.5 KATA KUNCI

· Promosi yaitu semua yang dilakukan untuk membantu suatu penjualan ketika melalui penawaran dari media elektronik hingga media cetak yang bertujuan untuk memcoba memikat pelanggan agar memperoleh kesan yang menyenangkan terhadap apa yang di iklankan.
· Strawberry  adalah herba yang rata-rata memiliki 200 biji kecil persatu bijinya, buah strawberry menyimpan nutrisi yang banyak selain anti oksidan dan, vitamin C, juga mengandung folat, potassium, kalium serta ellagic yang dapat meningkatkan kesehatan jantung.




BAB II
PROMOSI REGAR STRAWBERRY

2.1 LANDASAN TEORI PROMOSI
Hamper semua orang mengartikan istilah promosi secara berlainan tetapi intinya sebernarnya mempunyai arti yang sama, itu semua tentunya sangat berguna dalam memandang pengertian definisi secara universal. Dalam penggunaan biasa, promosi yaitu semua yang dilakukan untuk membantu suatu penjualan ketika melalui penawaran dari media elektronik hingga media cetak yang bertujuan untuk mencoba memikat pelangan agar memperoleh kesan yang menyenangkan terhadap apa yang diiklankan. (Fred E.Hahn dan Keneth G. mangun).
Berikut ini adalah beberapa definisi yang lain dari promosi yang dikemukakan oleh beberapa sumber :
a) Promosi adalah “cara mendapatkan perhatian konsumen pada suatu produk dan menbujuk mereka untuk membeli produk tersebut “(Collins, kamus lengkap bisnis, Edisi kedua, 1999)
.
b) Promosi adalah sebuah bentuk komunikasi pemasaran, dimana dalam periklanan harus lebih dari sekedar memberikan informasi kepada masyarakat namun harus dapat membujuk masyarakat  agar berperilaku sedemikian rupa sesuai dengan strategi pemasaran perusahaan agar dapat memperkenalkan suatu produk yang dimiliki. (Republik Indonesia, Jakarta, 1998, hl 102)
c) Sales promotion adalah sebagai suatu mentalitas yang memanifestisikan diri dalam bentuk sikap secara continue, sistematis dan usaha terus –menerus yang di bantu oleh peneliti – peneliti kearah perbaikan dari dalam organisasi dan strategi pen jualan (G.J vente, direktur generasi sales promotion division)
d) Promosi adalah usaha komunikasi yang menjembatani kesenjangan antara produsen dan konsumen. Usaha komunikasi tersebut dapat dibagi dalam bagian-bagian yang terdiri atas periklanan publisitas, humas dan proyek-proyek khusus, seperti door to door (pintu ke pintu), direst mail (iklan pos langsung), sampling (percontohan). (kamus istilah periklanan Indonesia).
   

2.2 TINJAUAN UMUM STRAWBERRY
	Strawberry atau tepatnya strawberry kebun (juga dikenal dengan nama arbei, dari bahasa belanda aardbei) adalah sebuah varietas strawberry yang paling banyak dikenal didunia.
	Buah strawberry berwarna hijau keputihan jika sedang berkembang, dan pada kebanyakan spesies berubah menjadi merah ketika matang.
	Namanya berasal dari bahasa inggris kuno streaw berige yang merupakan gabungan dari streaw atau “straw” dan berige atau “berry”. Namun pemberian nama ini masih tidak jelas.



	2.2.1 Asal – usul dan Penyebaran
 	 Strawberry ditemukan pertama kali di Chili, Amerika latin	Salah satu spesies tanaman strawberry, Fragaria chiolensis L. telah menyebar ke berbagai Negara di amerika, eropa, dan asia. Sementara itu, spesies F. vesca L. menyebar lebih luas dibandingkan dengan spesies lainya, jenis strawberry ini pula yang pertama kalinya masuk ke Indonesia, strawberry dikenal juga dengan nama arbei. Strawberry ini dibudidayakan secara besar-besaran di sebagian besar Negara beriklim sedang dan beberapa Negara subtropics. Di Negara tropis, strawberry juga diusahakan secara komersial meskipun masih dalam skala kecil.

  	2.2.2 Jenis – jenis strawberry

	spesies
	Pola penyerbukan
	Kateristik buah

	F.vesca
	sendiri
	Panjang dan variasi oval, berwarna merah, cerah, biji menonjol keluar, sangat aromatic, dan daging buah sangat lembut

	F. nilgerrensis
	sendiri
	Buah berbentuk subglobose, berwarna merah muda, tidak berasa sampai tidak enak, dan bijinya terpendam dalam buah.

	F.moschata
	Trioecious
	Berwarna merah keungguan dari terang hingga gelap, lunak, bentuknyatidak beraturan sampai oval (bulat 
Telur), wangi agak menyengat, aromatic, dan bijinya muncul di permukaan buah.

	F.chiloensis
	trioecious
	Berwarna merah tua sampai cokelat, daging buah berwarna putih, lembut, padat, bentuk buah bulat sampai oval, ukuran buah kecil sampai besar, biji muncul atau tenggelam.

	F.virginiana
	trioecious
	Ukurannya dua kali F.vesca, lembut, berwarna merah muda hingga merah tua, beraroma tajam, daging buah putih, dan bijinya muncul.

	
F.X ananassa
	trioecious
	Ukuran buah sangat besar, berwarna merah, tetapi ukuran dan warna buah bervariasi pada setip kultivarnya.


		



    















2.3  MANFAAT STRAWBERRY BAGI KESEHATAN
Strawberry secara alami mengandung serat, vitamin – C, asam folat, kalium dan antioksidan dalam jumlah tinggi. Menurut Dr. Gene Spiller dari Nutrition and health research center, orang yang mengomsumsi sekitar delapan buah strawberry setiap harinya atau 50 kalori, kadar asam folat darahnya meningkat dan tekanan sisitolik darahnya menurun.
Penemuan ini memperkuat pentingnya memasukkan strawberry sebagai bagian dari diet jantung sehat, sifat strawberry yang menurunkan tekanan sisitolik darah tinggi risiko sakit jantung yang berhubungan dengan tekanan darah tinggi. Asam folat menurunkankan kadar homositein dalam darah.
Homosistein adalah asam amino yang dalam jumlah besar dapat menghambat arteri. Sebagai tambahan, strawberry mengandung antioksidan dalam jumlah besar, seperti asam elagat dan antosianin, yakni pigmen merah dalam strawberry.
Menurut Dr. Fulgoni, bahwa orang yang mengomsumsi strawberry memiliki kecendurungan asupan serat makanan, folat, kalium, dan vitamin C lebih tinggi di bandingakan dengan mereka yang tidak mengomsumsinya.
Strawberry juga bisa membantu meningkatkan fungsi ingatan dan membantu mengatasi peradangan sendi (rheumatoid arthritis) atu lebih dikenal dengan istilah rematik.
Disamping mengandung berbagai vitamin dan mineral, biji (achene) dan daun strawberry mengandung ellagic acid (asam elagat), yakni suatu senyawa fenol yang bermanfaat sebagi penghambat dan penegah pertumbuhan sel kanker.

		Berikut ini komposisi kandungan nutrisi buah strawberry .
	Nutrisi
	Satuan
	Kandungan
	Nutrisi
	Satuan
	kandungan

	Proksimat
	
	
	Vitamin
	
	

	Air
	Gram
	92,0
	Vitamin C
	Mg
	56,7

	Energy
	Kkal
	30,0
	Lain-lain
	Mg
	< 0,5

	Protein
	Gram
	0,6
	
	
	

	Lipid (total)
	Gram
	0,4
	Lipid
	
	

	Karbohidrat
	Gram
	7,0
	Jenuh
	Mg
	0,020

	Serat
	Gram
	0,5
	Tidak jenuh
monolipid
	Mg
	0,052

	Abu
	Gram
	0,4
	Tidak jenuh
Polilipid
	Mg
	0,186

	
	
	
	Kolesterol
	Mg
	0

	Mineral
	
	
	Fitosterol
	Mg
	12

	Ca
	Mg
	14,0
	
	
	

	Fe
	Mg
	0,4
	Asam amino
	
	

	Mg
	Mg
	10,0
	Semua (n=18)
	Mg
	522


	P
	Mg
	19,0
	
	
	

	K
	Mg
	166,0
	
	
	

	Na
	Mg
	1,0
	
	
	

	Zn,Cu,Mn
	Mg
	<0,5
	
	
	






2.4 KEBERADAAN REGAR STRAWBERRY
Produk regar strawberry belum begitu popular di masyarakat luas, hanya popular di daerah tertentu yaitu daerah ciwidey dan sekitarnya.

2.5 SEJARAH REGAR STRAWBERRY
Regar strawberry adalah nama produk yang diambil dari nama marga pemilik itu sendiri yaitu “siregar” adalah seorang bapa yang bernama Ir.Syahrizal siregar dan Ibu Ir.Anita Isabella (istrinya) yang membuat produk – produk regar strawberry sejak taun 1998  yang dianggapnya pas dan enak.
Melihat peluang bisnis itu, bapa Rizal mulai belajar membuat dan menjualnya di daerah ciwidey dan sekitarnya.
