
KATA PENGATAR

Fotografi, poster adalah sebuah istilah dalam jenis atau bentuk dari sebuah media. Dan banyak lagi contoh media yang tujuanya bisa menimbulkan pesan tersendiri. Pesan yang ditimbulkan itu biasa disebut dengan komunikasi secara visual. Komunikasi secara visual sekarang sangat diminati oleh kebanyakan khalayak. Dikarenakan sangat efektip sekali di era globalisasi sekarang ini. Dan juga penggunaanya simple dan mudah. Yang bisa langsung ditujukan kepada target sasaran yang ingin kita tujukan

Dalam laporan pengatar proyek tugah akhir ini. Penulis memilih judul temanya adalah “PERANCANGAN POSTER FOTOGRAFI ARSITEKTUR BANGUNAN BERSEJARAH DI KOTA BANDUNG”. Dimana  sebelumnya banyak sekali permasalahan yang timbul yang akhirnyapun dapat diselesaikan dengan pembuatan media – media yang penulis selesaikan. Yang secara tidak langsung bisa diartikan mengajak kepada semua pihak untuk bisa ikut andil dalam pelestarian sejarah bangunan tua di kota Bandung.

Penulis menyadari bahwa banyak kekurangan. Baik dalam penulisan laporan maupun untuk pembuatan visualisasi dalam medianya. Oleh karena itu penulis sangat mengharapkan saran dan kritik  untuk kesempurnaan laporan ini.



    Bandung, Pebruari 2010
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