BAB III 

STRATEGI PERANCANGAN DAN KONSEP VISUAL
3.1.
Strategi Perancangan
Strategi komunikasi dalam Perancangan identitas Keaslian Produk Distro Diery adalah agar khalayak dapat membedakan antara produk asli dan tidak asli supaya khalayak mendapatkan kualitas yang benar-benar terbaik seperti yang disuguhkan Diery.
Distro Diery memerlukan sebuah perancangan identitas keaslian produk yang  memberikan dan mendukung program yang dilakukan Distro Diery. Maka untuk itu media yang dibuat agar tepat, baik materi dan efektifitas terhadap target sasaran, dengan cara penyampaian persuasif  yakni dengan maksud menyatakan sesuatu dengan beda dan meyakinkan sehingga dapat mengajak khalayak untuk membeli produk orisinil dari Distro Diery.
3.1.1. Tujuan Komunikasi
Tujuan perancangan identitas keaslian produk ini adalah sebagai media untuk mengatasi permasalahan yang terjadi di masyarakat, yakni mengenai pembajakan produk yang dilakukan oleh pihak yang tidak bertanggung jawab. Adapun tujuannya adalah:

1. Memberi kepastian tentang produk Distro Diery.
2. Mempersempit ruang gerak pembajakan.
3. Memanjakan konsumen dengan kualitas produk orisinil Diery.

3.1.2. Pesan utama/tema dasar komunikasi

Adapun pesan utama yang akan disampaikan kepada masyarakat yakni Distro Diery dengan indetitas keasliannya dan kualitas yang ditawarkan mengarahkan masyarakat utnuk membeli produk yang asli..
3.1.3. Positioning

Penulis memposisikan Distro diery sebagai “Distro yang memiliki karakter berbeda dan memiliki ciri khas pada setiap desain – desain produknya”.
3.1.4. Materi Pesan

Dalam penyampaiannya, perancangan ini memerlukan materi yang akan disampaikan sebagai pesan.  Adapun materi yang akan disampaikan adalah:
· Untuk mensosialisasikan keorisinalitasan produk.
· Untuk memberitahukan mengenai produk terbaru.
3.2
Strategi Komunikasi

Strategi komunikasi dalam pembuatan konsep perancangan media informasi distro Diery ini, disampaikan melalui media elektronik magazine yang memiliki makna atau pesan yang ingin disampaikan dari perusahaan tersebut yaitu menginformasikan keorisinalitasan produk serta item terbaru dari distro Diery. 
Strategi komunikasi yang dilakukan dalam media informasi distro Diery ini dilakukan dengan menampilkan kelebihan dari distro Diery untuk menginformasikan keorisinalitasan produk, agar konsumen tidak keliru saat membeli produk asli.

Strategi komunikasi yang dilakukan, yaitu:

· Dengan melakukan perancangan yang menarik untuk meyakinkan konsumen akan keaslian produk.
· Menggunakan visual, kata dan warna yang menarik.
3.2.1
Tujuan Komunikasi

Dalam perancangan identitas keaslian produk sebagai identitas khas distro Diery ini, sangatlah penting tujuan komunikasi agar media yang disampaikan dapat tepat sasaran, adapun tujuannya adalah:

4. Penggunaan elektronik magazine sebagai bentuk perubahan gaya hidup terlebih konsumen lebih mengiginkan sesuatu yang bersifat praktis, efisien dan interaktif.

5. Untuk mensosialisasikan keorisinalitasan produk.
6. Mengetahui akan adanya produk terbaru.
3.2.2
Tema Dasar Komunikasi


Penyampaian pesan utama yang akan disampaian distro Diery kepada halayak ramai, informasi gagasan utamanya adalah ”merancang media informasi dengan membuat elekronik magazine yang interaktif kepada konsumen”  
3.2.4 Materi Pesan

Dalam penyampaiannya, perancangan ini memerlukan materi yang akan disampaikan sebagai pesan.  Adapun materi yang akan disampaikan adalah:
· Untuk mensosialisasikan keorisinalitasan produk ”Originally My Diery”. Kata Originally menunjukan suatu keaslian sedangkan My Diery menunjukan produk dari keaslian tersebut.
· Untuk memberitahukan mengenai produk terbaru.
3.3. Strategi Kreatif

Pada perancangan yang dibuat tentunya diharapkan dapat berjalan sesuai dengan apa yang telah direncanakan, agar pesan  yang disampaikan melalui media ini dapat diterima dan dimengerti oleh masyarakat. Agar bisa menarik perhatian orang maka media informasi yang dibentuk harus benar-benar kreatif dan interaktif, hal ini perlu diperhatikan karena jika pemilihan media yang kurang tepat dikhawatirkan pesan yang akan disampaikan tidak tepat sasaran.
3.3.1. Pendekatan Kreatif
Untuk menarik minat masyarakat maupun target sasaran, maka dalam visual yang dibuat merupakan tampilan tampilan dari produk orisinil Distro Diery, serta pengenalan keorisinalitasan produk terhadap perbandingan produk orisinil dan juga bajakan sehingga para target sasaran dapat mengetahui dan mebeli produk asli Distro Diery. 

3.3.2. Rasionalisasi Visual

Visualisasi dari perancangan media informasi ini adalah memberi kesan orisinil, interaktif dan menarik minat konsumen. Untuk menampilkan kesan tersebut maka warna yang dipilih adalah warna-warna yang dominan terdapat pada media informasinya.
Untuk meyakinkan target sasaran agar menimbulkan rasa percaya akan originalitas produk yang dberikan Distro Diery, maka dalam media informasi ini ditampilkan fotografi. 
Untuk pemilihan jenis huruf pada tema, jenis huruf yang dipilih dengan keterbacaan yang jelas.

· Pendekatan Visual
Secara keseluruhan visual yang akan ditampilkan pada Identitas Distro Diery memadukan antara konsep tag line  dengan pemilihan ilustrasi visual, yang meliputi :
1. Ilustrasi, 
Pada perancangan desain Identitas Distro Diery ini, ilustrasi yang digunakan adalah pengembangan dari tipografi dengan tag line “Originaly My Diery” yang dibentuk kedalam siluet logo diery untuk memperkuat kesan identitas Distro Diery.
2. Warna, yang akan diterapkan pada perancangan Identitas  keaslian Distro Diery ini adalah warna abu menurut J. Linschoten dan Drs. Mansyur, secara psikologis abu-abu merupakan warna yang paling netral dengan tidak adanya sifat atau kehidupan spesifik.
[image: image1.jpg]20 % Black





3. Tata letak, desain identitas Diery ini mempunyai ukuran denga panjang 4 cm dan tinggi 5 cm. Dipilihnya siluet logo diery ini dengan maksud merefleksikan dari logo perusahaan yang telah ada, sedangkan pemberian tipografi tersebut memiliki fungsi sebagai tagline “Originaly My Diery” dalam rangka menjadikan standardisasi identitas keaslian produk Diery.
4. Tipografi, jenis huruf yang digunakan dalam tag line visual menggunakan huruf yang didesain sendiri karena mempunyai daya tarik tersendiri dan dapat didesain mengikuti pola dasar yang dibuat. 
3.4. Strategi Media

Media yang akan di gunakan dalam perancangan media informasi adalah media-media yang efektif dan interaktif dengan maksud  agar pesan yang ingin disampaikan dapat sampai pada target dan sasaran.
3.4.1
Pemilihan Media

Didasarkan  pada permasalahan yang menjadi pemikiran penulis, maka dalam pemilihan suatu media diharapkan dapat menjadi solusi dan menjawab permasalahan. Berikut ini pemilihan media : 
1. Media Utama 
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Desain Identitas Keaslian

Perancangan identitas keaslian Distro Diery ini dilakukan

sebagai tolak ukur keaslian produk.
2. Media pendukung

1. Media Pers (cetak) 
:   Majalah Suave
2. Media Traffic

:   Baligho, Mobile Ad
3. Media Internet 
:   Iklan Banner
4. Media cetak 

:   X-banner, Poster.
5. Media instore 
: Hangtag, Display, Label harga, Faktur Pembelian, Shoping bag.
6. Media gimmick 
:  Gantungan Kunci, Pin, Mug, stiker.
3.5. Strategi Distribusi
Dalam membuat strategi distribusi diperlukan pertimbangan-pertimbangan  tempat-tempat yang startegis, sering dikunjungi atau dilalui oleh target audiens. Jalur-jalur distribusi yang digunakan melalui barter promo pada store-store seperti circle-k dan café-café yang sering dikunjungi konsumen, pemasangan/penyebaran media pada titik-titik strategis di kota Bandung.
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