BAB II

Landasan Teori Informasi Anthurium Gelombang Cinta
2.1 Perancangan

2.1.1 Definisi Perancangan

Perancangan memiliki banyak definisi, karena setiap orang mempunyai definisi yang berbeda-beda. Tetapi initinya memiliki maksud yang sama, sejumlah definisi tentunya sangat berguna dalam memandang definisi perancangan secara luas. perancangan adalah suatu kegiatan membuat desain teknis berdasarkan evaluasi yang telah dilakukan pada kegiatan analisis. Analisis sendiri adalah suatu kegiatan dalam mempelajari serta mengevaluasi suaatu bentuk permasalahan atau kasus yang terjadi.
2.2 Anthurium Gelombang Cinta
Anhturium Gelombang Cinta, seperti umumnya Anthurium Gelombang Cinta lain di dunia, adalah tanaman yang tengah menjadi primadona yang sangat mempesona keindahan daunnya. Sosoknya pun menggambarkan keanggunan, baik bentuk maupun ukuran menyebabkan tanaman ini menjadi incaran para pecinta tanaman hias, harga jual yang sangat tinggi dan keberadaanya yang semakin sulit di temukan, membuat Penggemar Anthurium beralih ke jenis lain. Buku Gelombang Cinta akan memberikan hasil-hasil yang dapat diterjemahkan menjadi informasi yang sangat bermanfaat bagi masyarakat luas. Sebagai pusat penelitian dan pengembangan basic space science, salah satu misinya adalah Meningkatkan Cara merawat tanaman hias.
 Investasi di tanaman hias syah-syah saja, namun, karena berkaitan dengan hobi, maka Itu adalah investasi emosi yang dipengaruhi selera pasar. Supaya menjadi investasi aman, calon investor harus tahu rambu-rambunya. Ia harus tahu produk yang akan dihasilkan, berapa besar kebutuhan pasar, bagaimana rantai tataniaganya, di mana konsumennya, berapa harga di setiap level tataniaga, bagaimana cara distribusi dari titik awal produsen sampai titik akhir konsumen, hingga pemanfaatan produk di tingkat konsumen akhir. Pertanyaan menjual pada siapa dan apakah ada permintaan berulang (repeat purchase) harus bisa dijawab. Semua rambu itu untuk menjamin keberlanjutan pasar. Dengan kata lain, Tanaman hias akan menjadi investasi menarik jika hobiisnya banyak dan permintaannya terus-menerus, sementara supply terbatas
2.2.1 Sejarah
Tumbuhan ini menyebar di daerah tropika yang lembab dan tergolong tanaman tahunan (perennial). Di dapatkan tidak kurang dari 500 species yang tumbuh di Amerika yang beriklim tropika lembab. beberapa di temukan di Asia dan Afrika. 

Pengenalan tanaman ini di pelajari oleh Engler sejak tahun 1879. Menurut sifat botaninya termasuk keluarga Araceae. Bentuk bunganya mempunyai ciri khusus karena seudang bunga yang melebar, tongkol bunga yang menonjol sebagai tempat kedudukan putik dan tepung sarinya.Anthurium termasuk tanaman dari keluarga Araceae. Tanaman berdaun indah ini masih berkerabat dengan sejumlah tanaman hias populer semacam aglaonema, philodendron, keladi hias, dan alokasia. Dalam keluarga araceae,anthurium adalah genus dengan jumlah jenis terbanyak. Diperkirakan ada sekitar 1000 jenis anggota marga anthurium.Tanaman ini termasuk jenis tanaman evergreen atau tidak mengenal masa dormansi  dalam, biasanya tanaman ini hidup secara epifit dengan menempel di batang pohon. Dapat juga hidup secara terestrial di dasar hutan. Daya tarik utama dari anthurium adalah bentuk daunnya yang indah, unik, dan bervariasi. Daun umumnya berwarna hijau tua dengan urat dan tulang daun besar dan menonjol. Sehingga membuat sosok tanaman ini tampak kekar namun tetap memancarkan keanggunan ketika dewasa. Tidak heran bila tanaman ini memiliki kesan mewah dan eksklusif. Dimasa lalu, anthurium banyak menjadi hiasan taman dan istana kerajaan-kerajaan di Jawa. Konon, dipuja sebagai tanaman para raja.Secara umum anthurium dibedakan menjadi dua yaitu jenis anthurium daun dan jenis anthurium bunga. Anthurium daun memiliki daya pikat terutama dari bentuk-bentuk daunya yang istimewa. Sedangkan anthurium bunga lebih menonjolkan pada keragaman bunga. Biasanya jenis anthurium bunga dijadikan untuk bunga potong. bibit sampai menjadi tanaman sedap dilihat. Anthurium memang mempesona, bunganya indah, daunya menarik serta tanamanyapun mempunyai fungsi ganda. Tanaman ini indah sebagai penghias taman, cantik sebagai tanaman pagar, sejuk dan nyaman dalam ruangan sebagai tanaman pot.
2.2.2 Prilaku Bergerombol

Euforia bisnis anthurium pun merembet ke berbagai kota. Di Jakarta ada Janti Kusyanti dan Bambang Tjahjono; Arifin Sobirin (Riau); Joseph Tondas dan Yudi Wijanarko (Palembang), serta Gesang Singgih Priyono dan Edy Sutioso (Surabaya). Di antara mereka banyak yang berlatar belakang nonpertanian. Djudju Antony, eksportir diskus dan Anthonius bekerja di bidang hiburan (Jakarta), sementara Dr Hj Sulastri ME MKom dosen di Universitas Sriwijaya (Palembang). Sejalan dengan lonjakan pemain, harga anthurium pun semakin tinggi. Pada era 90-an akhir harga induk Jenmanii sekitar Rp1-juta. Pada 2006 harganya hingga belasan juta rupiah per tanaman induk. Setahun berselang, melonjak lagi jadi di atas Rp100-juta per induk.  
2.2.3 Hitungan Busa

Dalam kacamata finansial ekonomi, bisnis tanaman hias terjadi karena adanya persepsi yang berkaitan dengan hobi'. Jika persepsi itu mendapat sambutan positif, maka terciptalah bola saljunya. Yang tertarik terjun ke bisnis itu mulai dari kalangan bawah hingga atas. Ini mudah terjadi karena sifat manusia yang mudah untuk dipengaruhi hitung-hitungan busa-bubbles atau omong kosong sekalipun. Hanya dengan menyuruh membayangkan dengan membeli indukan Rp5-juta, nantinya jadi 20 anakan harganya masing-masing Rp5-juta berarti didapat untung sekian, mereka sudah tertarik. Padahal di dalamnya ada risiko yang tidak disebutkan, Kenaikan permintaan dan harga pun terjadi. bahwa ini investasi yang baik. 'Padahal investasinya buatan untuk mendongkrak harga. Begitu harga tinggi, saham dilepas. Bibit anthurium mirip saham, dibeli untuk dijual kembali supaya didapat laba tinggi. Fenomena itu dikhawatirkan membentuk pasar imajiner. Pasarnya antarpedagang. ‘Dengan harga per tanaman Rp20-juta-Rp200-juta dikhawatirkan tidak ada end-user-nya,' tutur Rhenald. Didik Setiawan, pelopor anthurium di Karanganyar, mengakui mayoritas pemain anthurium adalah pedagang murni. Di mata para pakar, ini identik bisnis cacing pada awal 90-an. Disebutkan ada permintaan untuk ekspor sebagai bahan kosmetik. Setelah ditelusuri, permintaan nol.Namun, Didik menampik dugaan 'goreng-menggoreng' itu. 'Tidak mungkin pasar dibentuk oleh sekelompok orang. Tentu sangat sulit memborong anthurium di seluruh Indonesia karena jumlahnya pasti sangat banyak dan tersebar di mana-mana,' tuturnya. Tren muncul karena mekanisme pasar. Banyak orang mengekor berbisnis anthurium gelombang cinta  dikarenakan melihat bukti. Siapa yang tidak tergiur pengalaman Hauw Lie membeli mobil dengan menjual 1 Anthurium gelombang cinta senilai Rp500-juta. 
2.3 Informasi

2.3.1 Pengertian Informasi

Kata informasi berasal dari kata Perancis kuno yaitu informacion (tahun 1387), yang diambill dari bahasa latin yaitu informationem yang berarti “garis besar, konsep ide”. Informasi merupakan kata benda dari informare yang berarti aktifitas dalam pengetahuan yang dikomunikasikan. Jadi, informasi adalah pengetahuan yang didapat dari pembelajaran, pengalaman atau intruksi. Namun istilah ini memiliki banyak arti tergantung pada konteksnya, dan secara umum berhubungan erat dengan konsep seperti arti, pengetahuan, komunikasi, kebenaran, representasi dan rangsangan mental.

Informasi juga dapat diartikan sebagai pengetahuan tentang peristiwa-peristiwa tertentu atau situasi yang telah dikumpulkan atau diterima melalui proses komunikasi, pengumpulan data atau sesuatu yang didapat dari berita. Informasi yang berupa koleksi data dan fakta seringkali dinamakan informasi statistik. Kesimpulannya, informasi adalah pengetahuan yang didapatkan dari pembelajaran, pengalaman atau intruksi dan pemberitahuan.
2.4 Pemecahan Masalah

Dari analisis diatas maka dibutuhkan suatu strategi untuk mengatasi ketidaktahuan masyarakat luas terhadap Anthurium Gelombang Cinta, serta teknologi yang digunakan. dengan cara membuat berbagai media informasi tentang Anthurium Gelombang Cinta  terhadap masyarakat umum, agar mereka lebih mengetahui apa itu Gelombang Cinta.
2.5  
Analisis

Peran utama dari analisis gelombang cinta adalah memberikan informasi melalui sebuah buku mengenai anthurium gelombang cinta, yang berisikan perawatan, memperbanyak dan  jenis – jenis gelombang cinta.
2.5.1 Analisis 

Analisis ini digunakan untuk mengetahui lebih jelas kemana arah media informasi ini ditujukan. Analisis bersifat subjektif berdasarkan pengamatan dan penelitian yang dilakukan oeh penulis. Analisis yang dilakukan yaitu : 5 w + 1 H
What

Anthurium Gelombang Cinta yang berada di daerah Jl. Cempaka 9, deresen Yogyakarta 
Who

Dengan target sasaran dari informasi ini yaitu ditujukan kepada Orang dewasa dan masyarakat umum. 

Why
Anthurium Gelombang Cinta ini sangat penting diinformasikan, karena Anthurium Gelombang Cinta  ini sudah redup pamornya Anthurium Gelombang Cinta ini adalah ”Anthurium Rakyat” Ia sudah sangat populer. Hampir setiap orang mengenalnya dan memilikinya,masih banyak informasi yang bisa di bagi tentang gelombang cinta  
Where

Media informasi disebarkan dengan mempertimbangkan jangkauan dari target sasaran itu sendiri.
When
Penelitian Anhturium Gelombang cinta dapat   diketahui oleh target sasaran saat mengunjungi Pameran Gelombang Cinta.

How

Keberadaan Anthurium Gelombang Cinta, disampaikan melalui media informasi yang mudah dimengerti, dipahami dan menarik secara visual.

2.6  
Target Sasaran

2.6.1 Segmentasi 

1. Demografis
: Untuk target sasaran adalah Orang Dewasa dan Masyarakat umum laki-laki maupun perempuan usia 12 th sampai 30 th ke atas.
2. Psikografis
: tanaman ini memiliki daun yang bergelombang dan ujung nya meruncing, bagi Para Masyarakat yang ingin mengetahui tentang  cara perawatan dan penanaman Anthurium Gelombang Cinta, dan mempelajari cara memperbanyak Gelombang Cinta.

 3. Geografis
: untuk wilayah studi kasus yang dijadikan target sasaran adalah orang dewasa dan masyarakat umum yang ada di  Bandung dan sekitarnya.
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