BAB I

PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah
Wisata Indonesia ialah kegiatan perjalanan atau sebagian dari kegiatan tersebut yang di lakukan secara suka rela yang bersifat sementara untuk menikmati obyek dan daya tarik suatu tempat yang berada di Indonesia.
Wisata Alam di Indonesia adalah wisata atau suatu lokasi yang suasana alamnya masih dapat di nikmati dengan suasan alam yang asli seperti : (1) Wisata pantai yaitu, Wisata yang berasal dari pantai atau laut tang sudah di kelola agar bias di kunjujngi dan di nikmati oleh pengunjung seperti : Pangandaran, pelabuhan ratu dan yang lainnya. (2) ,Wisata alam gunung adalah suatu tempat yang di dalamnya terdapat pepohonan, tumbuhan / tanaman, air terjun dan hewan – hewan liar. Salah satunya gunung pangrango cianjur dan di kaki gunung tersebut terdapat kebun raya cibodas cianjur sebagai salah satu jalan untuk mendaki gunung pangrango. (3) wisata alam Cibodas yaitu, suatu lokasi atau obyek wisata yang di dalamnya terdapat berbagai jenis pepohonan, tumbuhan, tanaman, air terjun dan fasilitas lainnya.
Kebun Raya cibodas yang luasnya 80 hektar yang terletak di kaki gunung Gede-Pangrango ini sudah lama dikenal sebagai obyek wisata yang sangat menarik. Bahkan, ada yang memberikan julukan taman Firdaus di Asia. Kebun raya tersebut  terletak di kaki gunung Gede-Pangrango ini sudah lama dikenal sebagai obyek wisata yang sangat menarik.
Keindahan Kebun Raya Cibodas didukung oleh koleksi pepohonannya. Di sini tersimpan koleksi ratusan pepohonan baik yang tua maupun pepohonan muda. Tercatat 5.831 contoh tanaman dari 1.206 jenis hidup disini.
Kebun Raya Cibodas yang merupakan pintu gerbang bagi para pendaki gunung yang ingin mendaki gunung Gede dikunjungi tidak kurang dari 400.000 orang. Beberapa lokasi yang diminati pengunjung antara lain rumah kaca (green house), jalan Araucaria (auracarua Avenue), air terjun Cibodas dan lokasi lanskap beserta kolam air mancur. 
Dalam Kebun Raya Cibodas ini, udara sejuk dan bersih langsung membuat paru-paru kita bernafas lega, hilanglah kepenatan selama hidup di kota besar yang penuh polusi udara, kebisingan dan kesibukan sehari-hari. Ikuti jalan, dan Anda akan menjumpai beberapa taman-taman. Yang pertama adalah Rhododendron Garden, taman ini berlokasi agak berbukit-bukit, ada beberapa pondokan yang dapat digunakan untuk beristirahat. Indah sekali tanaman yang terdapat disini. Lalu setelah itu ada . Dalam taman yang memiliki landscape bernuansa Jepang ini terdapat jembatan untuk menyeberangi sungai kecil yang mengalirkan air yang jernih dan dingin. Disini pun terdapat pondokan untuk beristirahat. Saat kami beristirahat di pondokan ini, kami mengagumi keindahan Kebun Raya Cibodas ini dan sekaligus salut kepada LIPI (Lembaga Ilmu Pengetahuan Indonesia) sebagai pengelola Kebun Raya, bagaimana mereka dapat memelihara taman sebesar ini.
1.2. Identifikasi Masalah
Di tinjau dari latar belakang masalah di atas, terdapat identifikasi masalah sebagai berikut :

· Masih banyak orang yang tidak mengetahui keindahan kebun    raya Cibodas yang terdapat di kabupaten Cianjur.
· Adanya pungutan liar yang terdapt di kebun raya Cibodas ini.
· Jaraknya yang jauh di tempuh.

· Letaknya yang kurang di ketahui
1.3. Fokus Masalah
Masalah akan lebih difokuskan pada kurangnya promosi yang merupakan salah satu komuikasi yang bersifat memberi pesan dan kesan mengenai objek wisata Cibodas tersebut kepada pengunjung setelah mengetahui latar belakang, maka terdapat beberapa masalah yang muncul seperti : kurangnya promosi, dan pemungutan dana yang bukan dari pihak kebun raya Cibodas Cianjur. Akan tetepi permasalahan akan di fokuskan pada “ Bagaimana merancang suatu media informasi mengenai wisata alam kebun raya Cibodas ? “
1.4. Tujuan Perancangan
Tujuan perancangan ini adalah sebagai berikut :
· Menambah jumlah pengunjung

· Agar kebun raya dapat lebih di kenal / di ketahui oleh masyarakat khususnya masyarakat sekitar cianjur, bogor, Jakarta dan sekitarnya.
· Supaya masyarakat tertarik untuk berkunjung ke kebun raya cibodas.

1.5. Kata Kunci
Promosi adalah : sebuah bentuk komunikasi pemasaran, dimana dalam periklanan harus lebih dari sekedar memberikan informasi kepada masyarakat namun harus dapat membujuk masyarakat agar berperilaku sedemikian rupa sesuai dengan strategi pemasaran perusahaan agar dapat memperkenalkan suatu produk yang dimiliki.
Wisata adalah : kegiatan perjalanan yang di lakukan secara suka rela / hobi yang bersifat sementara untuk menikmati obyek dan daya tarik suatu tempat. 
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