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Puji syukur kehadirat Allah Swt. Atas rahmat dan karunia-Nya penulis dapat menyelesaikan laporan tugas akhir ini, ke Maha Besaran kuasa-Nya yang telah diberikan kepada penulis sehingga dapat menyelesaikannya. Penulisan laporan tugas akhir ini adalah untuk memenuhi salah satu syarat dalam menyelesaikan Diploma Tiga Jurusan Desain Komunikasi Visual Universitas Komputer Indonesia dengan judul “PERANCANGAN MEDIA INFORMASI CD MULTIMEDIA INTERAKTIF CV.STRANOUGH ENTERPRISE”. 
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5. Koordinator Tugas Akhir, Kankan Kasmana, S.Sn atas panduan, arahan, perhatiannya dan bimbingannya kepada penulis selama menimba ilmu dijurusan Desain Komunikasi Visual, Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM).

6. Pembimbing Tugas Akhir, M. Syahril Iskandar  S.Sn atas semua bimbingan, arahan dan saran yang sangat berguna bagi penulis dalam mengerjakan Tugas Akhir dan penulisan laporan Tugas Akhir.

7. Hanung Squad, Direktur utama CV.Stranough Enterprise. Serta mas Azmy, atas bantuan dan kerja samanya selama proses pengumpulan data. 

8. Kedua orang tua yang telah memberikan dukungan moril dan materi serta doa yang selalu tercurah sehingga penulis bisa mengerjakan laporan tugas akhir dengan tanpa gangguan yang berarti.

9. Kepada semua rekan seperjuangan dekave7, tingkatkan terus hasrat insting desainmu kawan.
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