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KATA PENGANTAR

Segala puji serta syukur penulis panjatkan kekhadirat Allah SWT beserta junjungan kita nabi Muhamad SAW, karena berkat rahmat serta hidayahnya baik semangat, kesehatan dan perlindungan dari-Nya, akhirnya penulis dapat menyelesaikan Laporan Pengantar ProyekTugas Akhir dengan judul “PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE MINUMAN TRADISIONAL JAMU BERAS KENCUR” dengan sebaik-baiknya.

Laporan ini disusun setelah melalui beberapa proses yang cukup panjang serta mengalami berbagai hambatan dan rintangan yang alhamdulillah dapat penulis hadapi dengan tenang. Karena semua itu berkat bimbingan serta dorongan dari semua pihak sehingga laporan ini dapat terselesaikan.

Adapun maksud dari penulisan Laporan Tugas Akhir ini adalah salah satu syarat untuk menempuh kelulusan program Diploma 3 pada jurusan Desain Komunikasi Visual di Universitas Komputer Indonesia (UNIKOM).

Dikarenakan keterbatasan kemampuan penulis, penulis menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari sempurna, untuk itu penulis sangat berterimakasih atas saran serta kritik yang ada demi tercapainya kesempurnaan dalam laporan ini. Akhir kata semoga laporan ini dapat bermanfaat bagi kita semua.

DAFTAR ISI
Halaman
Lembar pengesahan

  i
Kata pengantar

 ii

Daftar isi

iii

Daftar isi

iii

Ucapan Terima kasih…...…………………………………………………   vii

BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

1

1.2. Identifikasi Masalah

2
1.3. Fokus Masalah

2
1.4. Tujuan Perancangan

3
1.5. Kata Kunci

3 
BAB II
PERANCANGAN MEDIA KAMPANYE MINUMAN TRADISIONAL JAMU BERAS KENCUR
2.5. Jamu Tradisional 

6

2.1.1   Klasifikasi khasiat jamu ......................................

7

2.1.2   Jenis jamu

7
2.2.     Jamu beras kencur 

8
         2.2.1   macam-macam khasiat dan bahan jamu beras  


           Kencur …………………………………………… ..

9

         2.2.2  Pembahasan beras kencur 

10
2.3.   Target sasaran kampanye 

10

2.3.1   Geografis

10

2.3.2   Demografis

11

2.3.3   Psikografis

11
2.4.   Media Kampanye 

11

2.5. Analisa Permasalahaan 

13

2.5.1   Analisa 5w + 1H 

13
                       2.5.2   Analisa 5w + 1H 

13
BAB IIl
STRATEGI PERANCANGAN KAMPANYE DAN KONSEP VISUAL
3.1.  Strategi komunikasi ........................................................  14

3.1.1   Pendekatan bahasa..............................................  14

3.1.2   Materi pesan………..............................................  15

3.1.3   Tujuan kampanye.................................................  15
3.2.    Strategi Kreatif

16
3.3.    Strategi visual

16
3.4.    Strategi Media

19
3.5.    Pemilihan Media

19
 
3.7.1.   pertimbangan dasar penyebaran media 

21

3.7.2.   Jadwal penyebaran media 

22
BAB IV
TEKNIS PRODUKSI MEDIA
4.1.    Pra produksi 

23
4.2.    Teknis Media 

23
Daftar Pustaka 

40
Lampiran

41
DAFTAR GAMBAR
Gambar 2.1    Penjual Jamu Gendong......................................  6
Gambar 2.2    Contoh Jamu beras kencur……...…….………...  8     

Gambar 3.1    Ilustrasi cepot dan beras kencur…..……...……..17
Gambar 3.2    Warna…………………….………………………... 17
Gambar 3.3    Tipografi…………………………………………...  18
Gambar 3.4    Lay out………………………..…………………....
18
Gambar 4.1    Poster A2………………………………………….
24
Gambar 4.2    Poster A3………………………………………….
25
Gambar 4.3    Baligho………………………..…………………...  26
Gambar 4.4    Spanduk……………………..…………………....
27
Gambar 4.5    Iklan surat kabar……………..…………………...
28
Gambar 4.6    Brosur.………………………..………………….... 
29
Gambar 4.7    Billboard……………………..………………….....
30
Gambar 4.8    Baju….………………………..…………………...  31
Gambar 4.9    Flayer………………………..………………….....
32
Gambar 4.10  Gantungan kunci…………………………….......
33
Gambar 4.11  Gantungan pintu……………..…………………..   34
Gambar 4.12  Mug….………………………..…………………..   35
Gambar 4.13  Handuk……………………..…………………......  36
Gambar 4.14  Jam….………………………..…………………....
37
Gambar 4.15  Topi….………………………..……………………
38
Gambar 4.16  Mobile ad……………………..…………………...  39
DAFTAR TABEL
Tabel  3.1 Jadwal Penyebaran Media ...................................................  22
UCAPAN  TERIMAKASIH
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