BAB II

MEMPROMOSIKAN MOTOR VESPA DAN KEORISINILANNYA

2.1. Pengertian Promosi

Promosi adalah suatu usaha untuk memperkenalkan suatu produk atau jasa kepada masyarakat atau konsumen dengan tujuan memasarkan atau menjual. Dimana periklanan merupakan salah satu tahapan dalam strategi pemasaran yang memegang peranan yang sangat penting dan vital.

Promosi adalah setiap aktivitas yang ditujukan untuk memberitahukan, membujuk atau mempengaruhi konsumen untuk tetap menggunakan produk yang dihasilkan perusahaan tersebut.

Seperti pengertian promosi yang dikemukakan oleh Philip Korler dalam buku “Marketing Management Analysis, Planning and Control” adalah sebagai berikut :

“Promotion encompasses all the tools in the marketing mix whose mayor is persuasive communication”.

“Promosi meliputi semua alat-alat dalam kombinasi pemasaran yang peranan utamanya adalah untuk mengadakan komunikasi yang sifatnya membujuk”

Promosi merupakan suatu proses komunikasi dari penyampaian amanat atau berita tentang produk / barang atau jasa dari penjual kepada para pembeli potensial (konsumen).

Promosi merupakan bagian dari kehidupan industri modern. Selain itu perkembangan periklanan juga sangat dipengaruhi dengan perkembangan media seperti Koran, majalah, media elektronik dll.

Promosi adalah sebuah bentuk komunikasi pemasaran, dimana dalam periklanan harus lebih sekedar memberikan informasi kepada masyarakat namun harus dapat membujuk masyarakat agar berperilaku sedemikian rupa. Sesuai dengan strategi pemasaran perusahaan agar dapat memperkenalkan suatu produk yang dimiliki.

2.1.1. Fungsi Promosi

Agar masyarakat lebih menanggapi keberadaan suatu produk atau perusahaan, maka didalam  pembuatan sebuah promosi harus memiliki beberapa fungsi antara lain untuk mempromosikan baik itu suatu produk maupun pariwisata, untuk memberikan informasi, untuk meningkatkan atau mempertahankan penjualan.

Promosi diartikan sebagai: “Kegiatan Komunikasi untuk mempengaruhi masyarakat dengan merencanakan serangkaian kegiatan atau usaha tertentu dan dalam jangka waktu tertentu”.

2.1.2. Strategi Komunikasi DalamPromosi

Promosi untuk mencapai tujuan harus harus mampu memberikan komunikasi sehingga memberikan akibat bagi para remaja sebagai berikut :

Mengubah pemikiran remaja terhadap cara pandang Vespa serta mempopulerkan motor vespa yang orisinil dan klasik.
2.1.3. Bentuk-bentuk Promosi
Banyak cara promosi yang dilakukan oleh perusahaan dalam rangka meningkatkan volume penjualan.
· Promosi bersifat non personal, yang berarti bahwa advertensi ditujukan kepada konsumen dengan menggunakan suatu media, sehingga antara promoter dengan audience (para pendengar) tidak dapat berdialog dengan langsung.

· Mempromosikan barang dan jasa.
· Promosi menunjukan adanya sponsor dikenal.

· Promosi memerlukan biaya (harus bayar).

Pada umumnya promosi juga mempunyai sifat, antara lain:

a. Publik presentation (penunjukan umum), yaitu ditujukan kepada masyarakat umum, oleh karena itu tema dan cara penyajiannya harus mempunyai sifat-sifat standar yang dapat dimengerti oleh masyarakat umum secara keseluruhan dengan menggunakan motif pembelian dengan demikian masyarakat dapat mengerti advertansi tersebut.

b. Pervesiveness / penembusan, yaitu dapat dilaksanakan beberapa kali sehingga dapat meresap kepada konsmen, serta dapat dibedakan dari advertensi yang dilakukan oleh perusahaan lain.

c. Amplified expressiveness (menyebar luaskan yang mengandung pengertian banyak), yaitu dapat memberikan pengertian kesan yang kemudian disebarluaskan oleh pendengar misalnya promosi melalui radio oleh karena sering terdengar maka akan dapat menimbulkam kesan bagi pendengar, yang kemudian disebarkannya ke pendengar yang lain.
2.2. Sejarah Vespa
Hanya ada satu jenis sepeda motor yang mereka anggap paling antik. Vespa-lah kendaraan yanng dimaksudkan. Boleh saja Anda tidak setuju. Tapi, cobalah pandangi tampilan motor buatan Italia itu dengan seksama. Inilah satu-satunya jenis motor yang berbentuk unik, semua bagian 'tubuhnya' cenderung membulat dengan buntut yang sangat unik dan klasik, karena bentuknya yang khas itulah, Vespa muncul sebagai salah satu motor terpopuler dan bahkan melegenda di dunia. Popularitas Vespa mulai mengila sejak pertengahan tahun 1950-an. Padahal, saat itu usia produk motor beroda kecil ini belum lebih sepuluh tahun. Piaggio, produsen motor ini, mengumumkan telah mampu meperdagangkan lebih dari 15 juta unit motor pada 1956 ke seluruh pelosok dunia.
Paling menarik, sejumlah nama artis beken internasional saat itu sangat akrab dengan nama Vespa. Mereka antara lain adalah John Wayne, Henry Fonda, dan Jean Paul Belmondo. Termasuk juga sebagai Pemakai yang malahan pernah menjadi bintang iklannya.

Lebih seabad silam, tepatnya 1884, Enrico Piaggio pengusaha muda berdarah Italia memulai usahanya di bidang pesawat terbang. Dua puluh tahun kemudian, usahanya itu bangkrut. Dasar bersemangat baja dalam dunia bisnis, Piaggio pantang menyerah. Lalu, dimulailah merancang industri alat transportasi dengan alternatif kendaraan niaga ringan.
Maka pada 1945, konstruksi alternatif tersebut ditemukan. Awalnya memang sebuah konsep sepeda motor berkerangka besi dengan lekuk membulat bagai terowong. Mengejutkan, ternyata bagian staternya dirancang dengan menggunakan komponen bom dan rodanya diambil dari roda pesawat tempur .Hasilnya, muncullah pertama kali produk motor dengan seri P108. Kendaraan ini berteknologi sederhana tapi punya bentuk yang amat menarik, bagai binatang penyengat (lebah) karena bentuk kerangkanya. Akibat tampilannya itu, motor ini lebih sering dinyatakan sebagai Wespe atau Vespa, yang artinya memang binatang penyengat.
Guna mengoptimalkan bentuk dan keamanan penggunanya, pabrikan yang kala itu masih terbilang sebagai usaha 'kaki lima' merancang papan penutup kaki pada bagian depan. Proyek ini langsung dipimpin ahli teknik.konstruksi terkenal dikala itu kardino Triana d’caprio.
Karenanya hak paten pun segera dapat mereka kantongi. Namun, karena bentuk penutup pengaman yang bagai papan selancar itu, sejumlah pekerja di pabrik Piaggio pun bahkan mengatakannya sebagai motor Paperino. Harap diingat, Paperino adalah sindiran sinis untuk tokoh Donald Duck (bebek). Maka, d'Ascanio pun putar akal untuk memperbaiki 
Model tersebut. Perkembangan selanjutnya, produk ini ternyata laris diserap pasar Perancis, Inggris, Belgia, Spanyol, Brasilia, dan India. Selain di pasar domestik produk ini laku bagai kacang goreng. Selain itu, India pun memproduksi jenis dan bentuk yang sama dengan mengambil mesin Bajaj. Jenisnya adalah Bajaj Deluxe dan Bajaj Super. Sejumlah pihak lantas mengajukan lamaran untuk joint membuat Vespa. Maka pada 1950 munculah Vespa 125 cc buatan Jerman. Pada saat itu banyak negara lain yang mencoba membuat produk serupa. Tapi ternyata mereka tak sedikit pun mampu menyaingi Piaggio. Di antara pesaing itu adalah Lambretta, Heinkel, Zundapp, dan NSU. Bagi masyarakat Indonesia, produk Lambretta dan Zundapp, sempat populer di era 1960an.Selidik punya selidik, fanatisme terhadap Vespa ternyata muncul akibat ciri dasar bentuk motor ini yang selalu dipertahankan pada setiap produk berikutnya. Bahkan saat mereka terbilang melakukan 'revolusi' bentuk pada produk baru, Vespa 150 GS, kekhasan pantat bahenol masih terasa melekat. Produk 150 GS kala itu dikenal sebagai Vespamore dan hampir selalu tampil di tiap film tahun 1960-an.. memang kemudi dan lampu sorotnya mulai dibuat menyatu. Tapi, secara keseluruhan apalagi bentuk pantatnya, benar-benar masih membulat dan sekel. Perkembangan selanjutnya Vespa diarahkan pada bentuk sportif yang nampak pada produknya di tahun 1951. Dan produk tersebut sempat mendapat mendali emas untuk kategori motor Sportif di Eropa. Dan aktualisasi sportif-nya terbukti dengan pecahnya rekor kecepatan 171 km/jam untuk kendaraan Vespa bermesin 125 cc. Dan sejak itulah para Vespamania terlihat sering berkonvoi keluar kota secara berombongan.
Khusus untuk Lambretta, sebenarnya diproduksi lebih tua dari Vespa, tapi sempat terhenti produksinya. Tatkala Vespa berproduksi, Lambretta pun keluar lagi. Hanya saja, posisi mesinnya berbeda dengan Vespa. Vespa bermesin disamping, sedangkan Lambretta ada di tengah. Untuk yang buatan Jerman, jenis scooter-nya bernama NSU Prima. Selain itu, DKW juga memproduksi jenis scooter-nya pula. Ternyata, Jepang pun tak ingin ketinggalan dalam memproduksi motor jenis scooter ini. Di tahun 1960-an, Jepang mengeluarkan jenis scooter Rabit-nya. Selain Vespa, di Italia ada beberapa produsen motor yang memproduksi jenis scooter ini. Di masa sekarang, bahkan mereka menghasilkan scooter berkecepatan tinggi. Contohnya jenis scooter yang di Italia dikenal Velocivero pabrikan Italjet. Konon, scooter inilah tergolong jenis tercepat di dunia. Kecepatannya melebihi 180 kilometer per jam. Di Indonesia, ada pula jenis seperti ini dipasarkan oleh Aprilia dengan nama Italjet Dragster. Selain itu, Cagivapun kini menelurkan jenis scooter-nya yang dinamakan Cagiva Cucciolo. Belakangan, sejumlah pabrikan motor kembali membanjiri pasar dengan kendaraan berkapasitas mesin kecil dan cukup laku terserap pasar. Tapi cobalah perhatikan, bentuknya ternyata banyak yang terinspirasi oleh kegenitan atau bahkan keseksian Vespa. Dan kini pun Vespa harus kembali melakukan terobosan, bila ingin kembali populer di tengah pesaingnya

Sejarah Vespa di Indonesia
 “Demam Vespa” di tanah air sangat di pengaruhi oleh “Vespa Congo”. Vespa diberikan sebagai Penghargaan oleh Pemerintah Indonesia terhadap Pasukan Penjaga Perdamaian Indonesia yang bertugas di Congo saat itu.

Menurut beberapa nara sumber, setelah banyak Vespa Congo berkeliaran di jalanan, mulailah Vespa menjadi salah satu pilihan kendaraan roda dua di Indonesia. Importir lokal turut mendukung perkembangan Vespa di tanah air. 

Sampai saat ini sudah puluhan varian Vespa yang mampir di Indonesia. Dari yang paling tua hingga yang paling baru ada di Indonesia ada beberapa orang dari philiphina mengatakan bahwa Indonesia adalah surganya Vespa. Sampai saat ini mungkin masih bisa disebut sebagai surganya Vespa. Maraknya ekspor Vespa, sedikit banyak mengurangi populasi Vespa di Indonesia.
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       Gambar yang terdapat dibawah ini adalah gambar Vespa dari tahun   1950 sampai 2009
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Gambar vespa dari tahun 1950 sampai 2009, dari desainnya yang cenderung clasic sampai menuju ke desain yang elegan,dan mengikuti Zaman.
2.3. Keunggulan Vespa Dengan Sepedah Motor Lain

*    Konstruksi mesin lebih sederhana

* Tingkat perawatan mesin lebih mudah karena tidak memerlukan mekanisme katup untuk pengaturan pemasukan bahan bakar maupun pembuangan gas sisa pembakaran

* Pemakaian oli mesin (oli transmisi) lebih hemat karena oli mesin tidak melumasi komponen pembakaran

* Tarikan/akselerasi spontan
* Sistem pendingin mesin menggunakan udara yang diatur oleh “rotor with fan” sehingga lebih stabil sesuai dengan tingkat kecepatan mesin
* Sistem penggerak tenaga langsung (sistem transmisi roda gigi) tanpa perantara rantai sehingga efesiensi tenaga lebih besar sehingga daya tanjaknya lebih kuat
* Pengemudi terbebas dari panas mesin karena seluruh mesin tertutup sehingga tingkat kenyamanan saat mengendarai lebih terjamin
* Dalam kondisi medan berair/berlumpur kaki terbebas dari percikan air/lumpur karena dilengkapi dengan lantai/dek
* Dilengkapi dengan roda cadangan sehingga bila salah satu ban kempes/bocor bisa langsung diganti
* Ban depan dan ban belakang bisa saling tukar sekaligus dengan peleknya
-Vespa mempunyai Bodi yang unik dan kelasik, dimana sepedah motor lain tidak mempunyai body seperti Vespa
- Termasuk Motor atau Skuter yang sekarang sudah bias di bilang Motor tua atau Motor antic

- Ditanjakan Motor ini lebih Mempunyai Tenaga, karena Mesin Vespa tidak memaki rantai.
2.4. Analisa SWOT

S.
-
Motor Vespa tahun 1950-2009 mempunyai bodi yang sangat cantik dan kokoh karena bodinya dibuat dari besi.

-
Motor Vespa dari tahun 1950-2004 kontruksi mesin yang sangat simple, mudah untuk membuka mesin apabila ada kerusakan.


-
Motor Vespa tahun 2005-2009 kontruksi mesinnya sudah memakai teknologi yang canggih dan sudah memakai mesin 4 tax.

W.
-
Motor vespa ini apabila memasuki wilayah yang banjir Mesinnya akan mati, karena pelati terkena oleh air.

-
Vespa 1950-2004 akan mati mesinnya apabila terjadi banjir pada karburator dan efeknya akan terkena pada busi.

-
Motor Vespa dari tahun 2005-2009 bilamana sudah dipakai terlalu lama jarak pemakaian 1-3 bulan itu akan terasa lambat jalannya dikarenakan rumah roller yang sudah benjol.

O.
-
Motor Vespa dari tahun 1950-2009 ini akan menjadi motor yang legendaris dan exclusive.
T.
-
Motor Vespa tahun 1950-2009 ini akan jarang karena tidak diproduksi lagi.
2.5. Data pengguna vespa dari tahun 2007 

-
Konsultasi masalah vespa bersama bapak Iwan Kurniawan dengan no anggota 1264, Scoter Owners Group (SOG) dilihat dari skala itu sendiri anggotanya sudah mencapai 4800 lebih yang sudah menjadi anggota. 

-
Konsultasi masalah vespa bersama Kang Munir  dari club Vespa Antic Club (VAC) anggotanya berkisar 3500 lebih.
-
Konsultasi masalah vespa bersama Bapak Anton Moch Aziz dengan no anggota 52 dari anggota Piagio Indonesia dibandung sudah mencapai 256 belum diluar kota Bandung.
-
Belum dari club atau pengguna vespa yang tidak mendaftarkan ke club-club vespa yang ada di kota bandung.

