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KATA PENGANTAR
Assalamualaikum, Wr. Wb.
Pertama-tama saya panjatkan puji dan syukur atas kehadirat Tuhan Yang Maha Esa karena berkat, rahmat dan karunianya saya akhirnya dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir Tahun Pelajaran 2006/2007.

Beberapa tahun ini kerajinan sepatu Cibaduyut, agak menurun tingkat penjualanya. Dikarenakan kurangnya promosi, bahan yang digunakan tidak tahan lama, dan desainnya yang kurang up to date. Sehingga masyarakat Bandung dan luar Bandung berbelanja sepatu difactory-factory outlet ternama di Bandung. 

Dalam bahasan kali ini saya ingin membahas mengenai promosi kerajinan sepatu Cibaduyut bagi para masyarakat Bandung dan Luar Bandung. Dengan banyaknya suatu promosi yang menarik dan gampang diingat oleh semua masyarakat, otomatis kerajinan sepatu Cibaduyut akan lebih meningkat lagi, dan Yang nantinya juga mempunyai dampak yang positif bagi masyarakat. Yaitu masyarakat akan lebih tertarik dan mencintai lagi sepatu Cibaduyut. 

Semoga buku Laporan Tugas Akhir ini bermanfaat bagi saya dan anda semua. Dan, tidak lupa saya ucapkan terimakasih kepada seluruh dosen pengajar Fakultas Desain Universitas Komputer Indonesia.
Wassalamualikum, Wr. Wb.
Penyusun 
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