DAFTAR ISI

Cover Dalam
  
i   

Lembar Pengesahan

ii  

Kata Pengatar

iii

Daftar Isi

v

BAB I
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang Masalah

1

1.2. Identifikasi Masalah

2

1.3. Fokus Permasalahan

3

1.4. Tujuan Perancangan 

4

1.5. Definisi Operasional

4

BAB II
TINJAUAN KAMPANYE DAN PENGOMPOSAN

2.1. Kampanye

5

2.1.1. Defenisi Kampanye

5

2.1.2. Kampanye Berdasarkan Teori

5

2.1.3. Fungsi Kampanye

6

2.1.4. Jenis-jenis Kampanye

7

2.1.5. Persuasi Sebagai Titik Tolak Kampanye

8

2.1.6. Jenis dan Model Kampanye yang Digunakan

9

2.1.7. Pelaksana Kampanye

13

2.1.8. Media Kampanye

13

2.1.9. Strategi Komunikasi Dalam Kampanye

14

2.1.10 enyuluhan

15

2.2. Kompos

15

2.2.1. Persyaratan Bahan Baku Kompos

16

2.2.2. Penunjang Pelaksanaan Kegiatan 

           Pengomposan

17

a. Tenaga Kerja

17

b. Alat dan Bahan

17

2.3. Tahapan Proses Pengomposan

18

2.4.
Psikologis


24

2.4.1.
Psikologis Masyarakat Wilayah Cimahi Selatan

25

2.5.
Analisis SWOT

25

2.6.
Target Sasaran

26

BAB III
STRATEGI PERANCANGAN DAN KONSEP VISUAL

3.1. Strategi Perancangan

27

3.1.1. Sasaran Kampanye

27

3.2. Strategi Komunikasi

27

3.2.1. Tujuan Komunikasi

28

3.2.2. Tema Dasar Komunikasi

28

3.2.3. Positioning

29

3.2.4. Materi Pesan

29

3.3. Strategi Kreatif

29

3.3.1.
Strategi Verbal

31

3.3.2.
Strategi Visual

31

3.4. Strategi Media

31

3.4.1.
Pemilihan Media

32

3.4.2.
Pertimbangan dasar Penyebaran Media

33

3.4.3.
Jadwal Penyebaran Media

23

3.5.
Konsep Visual

35


3.5.1.
Format Desain

35


3.5.2.   Lay Out

35


3.5.3.
Typografi

36


3.5.4
Ilustrasi

36


3.5.5
Warna

38

BAB IV
TEKNIK PRODUKSI

4.1. Media Tercetak

39

4.2. Teknik dan Material Produksi Media

39

DAFTAR PUSTAKA

55
LAMPIRAN KARYA

- Lampiran Asistensi Laporan Tugas Akhir

- Lampiran Gambar 

PAGE  
vi

