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KATA PENGANTAR
Puji syukur kami panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya sehingga kami dapat menyelesaikan Laporan Tugas Akhir dan penyusunannya dapat diselesaikan tepat pada waktunya.

Dalam kegiatan Tugas Akhir ini bertujuan untuk memberikan gambaran dan wawasan tentang dunia  (Promosi) yang berhubungan dengan bidang ilmu pengetahuan yang dimiliki oleh mahasiswa. Sehingga diharapkan dengan adanya kegiatan ini mahasiswa dapat lebih terdidik dan termotivasi meningkatkan skill dan pengetahuannya. Laporan ini dibuat untuk melengkapi kegiatan Tugas Akhir tersebut, walaupun penulis menyadari masih banyak terdapat kekurangan-kekurangan yang perlu mendapat perbaikan.

Dalam kesempatan penyusunan Laporan Tugas Akhir ini tidak lupa mengucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah memberikan bimbingan, petunjuk, dan saran dalam kegiatan Tugas Akhir dan penyusunan laporannya, khususnya kepada :
1. Ambarsih Ekawardhani, M.Sn. sebagai Ketua Jurusan Desain Komunikasi Visual 

2. Kankan Kasmana, S.Sn. sebagai Koordinator Tugas Akhir Jurusan Desain Komunikasi Visual Universitas Komputer Indonesia.

3. M. Syahril Iskandar, S.Sn sebagai Dosen Pembimbing Tugas Akhir Universitas Komputer Indonesia.

4. Dan semua pihak yang telah terlibat selama proses pengerjaan Tugas Akhir dan proses penyusunan laporan ini.

Kami menyadari bahwa laporan ini masih jauh dari kesempurnaan. Oleh karena itu, saran dan kritikan yang membangun sangat kami harapkan. Mudah-mudahan laporan ini bermanfaat bagj penulis khususnya dan bagi pembaca pada umumnya.

Bandung,      Agustus  2007
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