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BAB II

KERAJINAN KERAMIK PLERED

2.1 Letak Geografis 
Secara geografis Plered berada di wilayah selatan Kabupaten Purwakarta. Plered merupakan suatu kecamatan yang memiliki luas wilayah 2.783.345 km2 dan jumlah penduduk 60.790 Jiwa menurut hasil pencatatan kantor Kecamatan Plered bulan April 2004. Kecamatan Plered adalah salah satu Kecamatan di Kabupaten Purwakarta , selain sebagai pusat kerajinan keramik juga merupakan pusat kegiatan perekonomian masyarakat setempat. Secara ekonomis menguntungkan bagi pertumbuhan dan pengembangan daerah ini sebagai daerah pembuatan kerajinan keramik terbesar di Jawa Barat.

Kecamatan Plered meliputi area seluas 2.783.345 km2 yang terbagi menjadi 16 Desa, yaitu:

1. Plered

2. Anjun

3. Sindangsari

4. Babakan sari

5. Cibogohilir

6. Palinggihan

7. Liunggunung

8. Linggarsari

9. Citeko

10. Citekokaler

11. Pamoyanan

12. Gandasoli

13. Gandamekar

14. Rawasari

15. Cibogogirang

16. Sempur

Jumlah penduduk dikecamatan Plered tercatat 60.790 jiwa,  yang terdiri dari laki-laki 30.960 jiwa dan perempuan 29.830 jiwa. Wilayah kecamatan Plered dibatasi oleh 3 Kecamatan diantaranya:

1. Kecamatan Tegal Waru

2. Kecamatan Darangdan

3. Kecamatan Sukatani

Pada umumnya keadaan tanahnya merupakan tanah yang dan sebagian besar merupakan tanah pertanian dan sebagiannya lagi merupakan tanah yang digunakan sebagai bahan baku pembuatan keramik yang ada di sekitara industri tersebut. 

Letaknya yang strategis menjadikan sebagai daerah yang mempunyai kegiatan perekonomian yang baik pada jalur regional yang menghubungkan Bandung – Jakarta.

Hal ini yang menjadikan Kecamatan Plered tumbuh dan berkembang dengan pesat sebagai kecamatan penghasil kerajinan keramik terbesar di Jawa Barat. Tranportasi pada umumnya adalah kendaraan roda empat dan selain itu juga dekat dengan stasiun kereta api yang terletak kira-kira 100 m dari pusat industri keramik.

2.2 Analisa SWOT (Streng, Weakness, Opportunity, Treath)
Swot merupakan satu metode analisa pemasaran dalam merumuskan perancangan komunikasi visual melalui tinjauan objektif terhadap produk, sasaran (target audiece) dan produk lainnya yang sejenis serta peluang akan pelaksanaan promosi.
Pranan SWOT pada rancangan website Pusat Kerajaninan Keramik Plered adalah:
1. Strength (kekuatan)

Dalam perancangan memperkenalkan Pusat Kerajinan Keramik Plered menggunakan media internet yaitu wesite, karena media ini bisa mencakup sasaran yang luas dan dapat mengefesiensikan anggaran publikasi dan promosi. Adapun kekuatan dari media ini adalah dapat berkomunikasi secara detail dan jelas, memiliki media komunikasi yang cukup besar dalam penyampaian informasi, efesiensi dalam sistem kerja dan editting isi informasi.

2. Weakness (kelemahan)

Dalam tahapan awal sebagai sasaran publikasi dan promosi tidak bisa berdiri sendiri dalam menginformasikan keberadaan media dan isi informasi yang terdapat pada media.

3. Opportunity (peluang)

Berdasarkan penelitian pasar yang dilakukan oleh eMarketer Project menunjukan bahwa keuntungan dari wold wide eCommerce dengan peningkatan 23% di tahun 2002 dari 11% peningkatan di tahun 1998 tetang global penggunaan internet. Hal ini merupakan peluang yang sangat baik untuk mempromosikan suatu produk lewat internet (website), karena dari fakta di atas menunjukan bahwa pengguna internet begitu meningkat.
4. Treat (pesaing)

Dalam mempromosikan hasil kerajinan keramik Plered menggunakan media internet yaitu website yang menjadi pesaing untuk kawasan nusantara (lokal) dan dunia (global).

2.3 Hasil Tinjauan Obyek Penelitian
Krisis multidimensional yang melanda Indonesia membuat sebagian pengusaha ketar-ketir. Bahkan, banyak pengusaha yang bangkrut. Namun, tidak semua perusahaan ambruk. Salah satunya adalah perusahaan yang bergerak di bidang pembuatan keramik yang banyak dijumpai di Plered Purwakarta. Meski krisis masih tetap mengancam, sekira 250 perajin keramik di Plered tetap bertahan. 

Sentra industri keramik Plered berada di wilayah selatan Kabupaten Purwakarta. Plered merupakan suatu kecamatan memiliki luas wilayah 2.783.345 km2 dengan jumlah penduduk 60.750 jiwa. Adapun sentra industri kecil keramik berlokasi di Desa Anjun, Citeko, dan Desa Pamoyanan.

Sementara hasil produksi sentra keramik Plered juga bisa dijumpai di Jalan Bandung-Purwakarta, tepatnya di daerah Plered, Bendul, Kecamatan Sukatani, mulai keramik yang berbentuk sederhana sampai yang berbentuk luks. 

Keramik yang terbuat tanah liat yang didapat dari kawasan Plered ini dapat dibentuk beraneka ragam. Ada yang berbentuk celengan, perkakas dapur maupun aksesoris untuk rumah dan lainnya. Guci-guci mirip buatan Cina banyak dijumpai di Plered. Peminatnya pun datang dari berbagai lapisan masyarakat, mulai kelas bawah hingga orang kelas menengah atas.
Dari bahan lokal itu lah mereka bisa membuat bermacam-macam bentuk keramik untuk kebutuhan dalam dan luar negeri yang mencakup Asia dan Eropa seperti Australia, Belanda, Italia, Amerika, Korea, Jepang, Singapura, dan negara-negara lainnya. Selain itu, keramik Plered juga dijajakan di sekitar Plered dengan harga bervariasi mulai dari ribuan sampai puluhan ribu bahkan ada yang mencapai jutaan rupiah.

Dari uraian diatas maka penulis bisa menyimpulkan hasil penelitiannya yang akhirnya menjadi sebuah kata kunci yang dijadikan sebagai acuan pembuatan website, kata kunci tersebut adalah RED GOLD TERAKOTA (Emas Merah Terakota).
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