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ABSTRAK 

 

PERANCANGAN INFORMASI TRADISI MALAM BAINAI DALAM 

PERNIKAHAN ADAT MINANGKABAU MELALUI MEDIA BUKU 

 

oleh: 

Dido Verodinata 

NIM. 51920016 

Program Studi Desain Komunikasi Visual 

 

Malam Bainai adalah malam terakhir calon pengantin perempuan sebelum 

pernikahan di keesokan harinya. Tujuan dari tradisi adat ini adalah untuk menjaga 

anak daro dari hal-hal buruk dan kejahatan, serta menghiburnya dengan acara 

tradisional seperti selawat, randai, saluang, dan lain-lain. Para kerabat yang 

memakaikan inai biasanya akan membisikkan kata-kata berisi nasihat berumah 

tangga kepada anak daro. Informasi mengenai tata cara dan perlengkapan yang 

digunakan pada prosesi Malam Bainai di media sebelumnya banyak yang tidak 

menyertakan gambar yang sesuai dengan daerah mana yang dijelaskan.  Fenomena 

ini dapat dijadikan peluang oleh perancang untuk membuat informasi melalui 

media buku yang berisi penjelasan mengenai Malam Bainai, Minangkabau, 

perlengkapan dan tata cara Malam Bainai di Bukittinggi, Sumatera Barat. 

 

Kata Kunci : Anak Daro, Buku, Informasi, Malam Bainai, Tradisi Adat  
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ABSTRACT 

 

INFORMATION DESIGN OF BAINAI NIGHT TRADITIONS IN 

TRADITIONAL WEDDINGS MINANGKABAU THROUGH THE MEDIA OF 

BOOKS 

 

by: 

Dido Verodinata 

NIM. 51920016 

Study Programme Visual Communication Design 

 

Bainai night is the last night of the bride-to-be before the wedding the next day. The 

aim of this traditional tradition is to protect the daro child from bad things and evil, 

as well as entertaining him with traditional events such as selawat, randai, saluang, 

etc. Relatives who apply henna will usually whisper words of advice on marriage 

to their children. Information regarding the procedures and equipment used in the 

Bainai Night procession in previous media often did not include images that 

corresponded to the area being described.  This phenomenon can be used as an 

opportunity for designers to create information through books containing 

explanations about the Bainai Night, Minangkabau, equipment and procedures for 

the Bainai Night in Bukittinggi, West Sumatera. 
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