DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ...ttt I
LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS KARYA TUGAS AKHIR............. I
KATA PENGANTAR ..ottt e snae e i
ABSTRAK ...ttt ettt bbbt iv
DAFTAR ISL..oi ettt nn s Vi
DAFTAR GAMBAR ... .ottt sttt an s iX
DAFTAR TABEL ...ttt Xiii
DAFTAR LAMPIRAN. ...ttt Xiv
BAB |. PENDAHULUAN. ... oottt e snaee e 1
I.1. Latar Belakang Masalah ... 1
1.2. Identifikasi Masalah............ccccoeiiiiiieiiee e e 5
1.3. RUMUSAN MaSalaN.........ccciiiiiieiee e 5
[.4. Batasan Masalah ............cocuoiiioiiie e 5
1.5. Tujuan dan Manfaat Perancangan............ccoovueeieriereneneseseeeeeeseese e 6
1.5.1. TUJUAN PEIANCANGAN. .....ccuiiiieiieieie sttt 6
1.5.2. Manfaat PEranCanQan...........cceoeiererierineeieesie et 6
BAB II. POLITIK UANG MENJELANG PEMILIHAN UMUM...........ccceevnenn. 7
1L, DEMOKIASH. .. eevieiieieiie ittt st snenneas 7
11.1.1. Perkembangan Demokrasi di INdONESIa..........cccccvevviieieeie i 8
11.1.2. Pemilinan UmUM . ......cooiiiiiiieecee e 9
11.1.3. Mekanisme pada Pemilihan Umum di Indonesia.............c.ccccovevveiveineennene. 10
1.2, PONEIK UNG......oiiicieccce et 11
11.2.1. Aturan dan Hukum POLitiK Uang.........ccoooveiiiiiiiiie e 11
11.3. BeNtuK POLItIK UNQ ..c.vviiiieiiecee e 13
11.3.1. Karakteristik Penyebaran Politik Uang ............cccooviviiiie i 14
11.3.2. Media Kampanye Sosial Politik Uang ...........cccccovvviiiiiii e 15
11.3.3. Penerapan Media Kampanye Sosial Politik Uang di Lingkungan

MASYAIAKAL .......ccuveeiiiciit ettt e e et e b e e reeareas 16
I1.4. Permasalahan Politik Uang ...........cccooveiiiiiiiiii e 18

Vi



11.4.1. Kondisi Masyarakat terhadap Politik Uang...........ccccoeveieninniiiniinienne 18

[1.4.2. HaSH KUBSIONET ..ottt 19
[1.4.3. HaSH WAWANCAIA.......ccveiiiiieiiieiiesie st 28
L5, ANGLISA. ... e 30
1.6, RESUMIE ...ttt ettt ne e 31
I1.7. SOIUSI PEranCangan...........cccocueieeieiie et 31
BAB IIl. STRATEGI PERANCANGAN DAN KONSEP DESAIN........cccce.... 33
1.1, KhalayaK SaSaran ..........cccccveieiieieiie et 33
HLL.L DemOgrafiS......c.cciiiiiicie et 33
L © =Yoo | -\ [ SRR S 34
H1.1.3. PSIKOQIAfiS.....civeiiiiiciice et 34
I1.1.4. CONSUMET JOUIMBY ....vvvieiiiieeiiiieesiiee st e sbeeesine e st et e e nnn e e nnne e 35
HL.L.5. Consumer INSIGNT .........coviiiiieiece e 36
[11.2. Strategi PEranCangan ...........cceoveieiieieeie et 36
H1.2.2. Tujuan KOMUNTKAST .......coviiiiiiesiesiescsieeee e 37
111.2.2. Pendekatan KOMUNIKAST.........c.ccoviieiieiiiiesiese e 37
TH1.2.3. MANAELOIY ...t 39
H1.2.4. MAEEIT PESAN.....cciiiiieieieie e see ettt aeaneesneeeeenee e 40
[11.2.5. Gaya BaN@Sa.........ccuiiiiiiiiieee e 41
[11.2.6. Strategi Kreatif...........cooviiii e 41
111.2.6.1. COPYWITEING ....eviiieiiiiieiieie et 42
111.2.6.2. VISUBIISAST ....vveuviieieiiieie et 42
11.2.6.3. STOIYIING ..o 43
111.2.6.4. STOrYDOAIU. .....c.oiieieiice e 44
H1.2.6.5. AISAS ..ottt 47
H1L.2.7. Strategi MEdIA ......cooviiiie et 48
H1.2.7.1. Media Utama.........ooveiiiieiieieie e 48
111.2.7.2. Media PENAUKUNG........ccoviiiieii et 50
I3 KONSEP VISUAL .....viiiiiiiiciee ettt 54
HE3. 1 FOrMAt VIGEO ..o 56
T11.3.2 Tata LOTAK. ..o e 56

vii



TH1.3.3 THPOGIAFT ..o 57

HT1.3.4 STUAT VISUAL......oiiiiiiiicee ettt 59
T35 WWAINA ..ttt et be e ne e 70
TT1.3.6 AUIO ...cvi ettt sttt n b e 71
BAB IV. MEDIA DAN TEKNIS PRODUKSI .........cccooiviiiiie e 73
V.1 TeKNIS PrOAUKSI ....cvoitiiiiiiiiieieese s 73
IV. 1.1 Pra ProQUKSI ....ccoiviiiiiiicieee e 73
V. 1.2, PTOGUKSI ...ttt 73
V. 1.3 PASCA PrOTUKSI ......ooviiiiiiiiieieiee e 82
V.2 Media ULamMA.........ooeiiiiiieieieie et 85
V.3 Media Pendukung ... 90
BAB V KESIMPULAN DAN SARAN ..ottt 104
V. LKESIMPUIAN ..o 104
V.2 SAEAN ...ttt 104
DAFTAR PUSTAKA ..ottt 105
LAMPIRAN ...ttt sttt sttt bt se et st e e enearenen 109

viii



