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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

 Belrdasarkan hasil pe lrhitungan dari pe lmbahasan melnge lnai Kre ldibilitas 

Brand ambassadolr Te lrhadap Minat Be lli Prolduk Spe le ld je lrse ly Di Kolmunitas se lpe lda 

cikolle l le lmbang, maka disimpulkan se lbagai be lrikut : 

1. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Daya Pikat Kre ldibilitas Brand 

Ambassadolr Te lrhadap Minat Be lli Prolduk Spe le ld Je lrse ly Di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang, de lngan arah polsitif yang me lnunjukkan bahwa 

selmakin baik Daya Pikat maka akan be lrdampak pada Minat Be lli Prolduk 

Spe le ld Je lrsely Di kolmunitas se lpe lda cikollel le lmbang yang se lmakin tinggi 

belgitu pula se lbaliknya. Hal ini me lnunjukkan bahwa Daya Pikat yang 

dilakukan Brand ambassadolr pada me ldia sosial dianggap mampu 

me lnjadi alat pe lmasaran di solsial meldia yang baik untuk me lnarik 

pelrhatian kolnsume ln. 

2. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Ke lpe lrcayaan Kre ldibilitas 

Brand ambassadolr Te lrhadap Minat Belli Prolduk Spe le ld Je lrse ly Di 

kolmunitas se lpe lda cikolle l le lmbang, de lngan arah polsitif yang 

me lnunjukkan bahwa se lmakin baik Ke lpercayaan maka akan 

belrdampak pada Minat Be lli Prolduk Spe le ld Je lrse ly Di kolmunitas se lpe lda 

cikolle l le lmbang yang se lmakin tinggi belgitupula se lbaliknya. Te lrkait 

ke lte lrpe lrcayaan Brand ambassadolr pada sosial media, se lolrang Brand 
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ambassadolr harus me lmiliki ke lte lrpe lrcayaan dari para pe lngikutnya 

selhingga pe lngikutnya mampu me lngikuti apa yang se ldang digunakan 

atau dilakukan Brand ambassadolr mampu me lnarik pe lngikutnya untuk 

me lngikuti. 

3. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Ke lahlian Brand ambassadolr 

Telrhadap Minat Belli Prolduk Spe le ld Je lrse ly Di kolmunitas se lpe lda cikollel 

le lmbang, yang me lnunjukan bahwa se lmakin baik Ke lahlian Brand 

ambassadolr pada Social me ldia maka akan be lrdampak pada Minat Belli 

Prolduk Spele ld Je lrsely Di kolmunitas se lpe lda cikolle l le lmbang. Hal ini 

dise lbabkan olle lh Brand ambassadolr pada Social meldia yang me lmiliki 

ke lahlian untuk me lngiklankan suatu prolduk de lngan de lmikian para 

pelngikutnya me lnganggap ke lahlian Brand ambassadolr cukup 

belrpe lngaruh dalam minat be lli me lre lka te lrhadap prolduk Spe le ld je lrse ly. 

4. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Kre ldibilitas Brand 

ambassadolr Te lrhadap Pe lrhatian Prolduk Spe le ld Je lrse ly Di Anggolta 

kolmunitas se lpe lda cikolle l le lmbang de lngan arah polsitif yang 

me lnunjukkan bahwa selmakin baik Kre ldibilitas Brand Ambassadolr pada 

Social me ldia maka akan be lrdampak pada Pe lrhatian Prolduk Spe le ld je lrse ly 

di kolmunitas se lpe lda cikolle l le lmbang yang se lmakin tinggi be lgitupula 

selbaliknya. Hal ini melnunjukan bahwan kre ldibilitas Brand ambassadolr 

pada Social me ldia me lnciptakan hal yang polsitif bagi Anggolta kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang se lhingga mampu me lnciptakan pe lrhatian 

te lrhadap prolduk Spe le ld je lrse ly. 
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5. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Kre ldibilitas Brand 

ambassadolr Te lrhadap Ke lte lrtarikan Prolduk spe le ld je lrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang de lngan arah polsitif yang me lnunjukkan bahwa 

selmakin baik Kre ldibilitas Brand ambassadolr pada Social me ldia maka 

akan be lrdampak pada Ke lte lrtarikan Prolduk spe le ld je lrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang yang selmakin tinggi be lgitupula se lbaliknya. 

6. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Kre ldibilitas Brand 

ambassadolr Te lrhadap Ke linginan Prolduk spe le ld je lrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang de lngan arah polsitif yang me lnunjukkan bahwa 

selmakin baik Kre ldibilitas Brand Ambassadolr  pada Social me ldia maka 

akan be lrdampak pada Ke linginan Prolduk spe le ld je lrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang  yang se lmakin tinggi be lgitupula se lbaliknya. Hal 

ini me lnunjukan bahwa Kre ldibilitas Brand Ambassadolr pada Social 

me ldia mampu me lnciptakan ke linginan anggolta kolmunitas se lpe lda cikollel 

le lmbang untuk me lmbe lli prolduk Spe le ld jelrse ly. 

7. Telrdapat pe lngaruh yang signifikan antara Kre ldibilitas Brand 

Ambassadolr Te lrhadap Minat Be lli Prolduk Spe le ld je lrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang de lngan arah polsitif yang me lnunjukkan bahwa 

selmakin baik Kre ldibilitas Brand ambassadolr pada Social me ldia maka 

akan be lrdampak pada Minat Be lli Prolduk Spe le ld jelrse ly di kolmunitas 

selpe lda cikolle l le lmbang yang se lmakin tinggi be lgitupula se lbaliknya. Hal 

ini me lnunjukan bahwa Kre ldibilitas Brand ambassadolr pada Social 

me ldia mampu me lnciptakan Minat Be lli Anggolta kolmunitas se lpe lda 
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cikolle l le lmbang untuk me lmbe lli prolduk Spele ld je lrse ly. 

5.2 Saran 

 Belrdasarkan hasil pe lne llitian dan kelsimpulan yang te llah dipaparkan, pe lne lliti 

akan me lngajukan saran-saran delngan harapan dapat be lrmanfaat bagi selmua pihak 

yang be lrke lpelntingan. Ada pun saran-saran yang akan pe lne lliti ke lmukakan adalah : 

1. Brand ambassadolr harus mampu me lmpe lrtahankan dan me lningkat 

Kre ldibilitas dirinya untuk me lmpe lngaruhi pe lngikutnya agar pe lmasaran 

me llalui Brand ambassadolr melningkat de lngan cara me lmanfaatkan fitur 

- fitur yang ada di Social media se lpe lrti fitur stolry, Re le lls dan alangkah 

baiknya me lnggunakan Fitur prolmolsi atau iklan be lrbayar dari platform 

Social media tersebut kare lna itu akan ce lpat me lmbuat fe le ld atau polstingan 

te lr e lxpolse l di berbagai kalangan, dan mampu me lmbe lrikan kualitas 

dalam me lng-iklankan suatu prolduk de lngan me lamksimalkan kualitas 

kolnte ln untuk di uplolad di Social media. 

2. Spe le ld Je lrse ly harus mampu me lmilih Brand ambassadolr yang me lmiliki 

kre ldibilitas yang baik, agar prolduk Spe leld je lrse ly mampu dikelnal le lbih 

luas dan pe lminatnya me lningkat. 

3. Pe lne llitian se llanjutnya diharapkan untuk me lnambahkan variabe ll lainnya 

yang diduga dapat me lmpe lngaruhi Minat Be lli selhingga me lmbe lrikan 

hasil yang le lbih luas dan dapat me lngelmbangkan pe lne llitian ini de lngan 

me lnggunakan me ltolde l lain dalam me lne lliti Kre ldibilitas te lrhadap Minat 

Belli, se lhingga infolrmasi yang dipe lrolle lh dapat le lbih be lrvariasi daripada 

angke lt yang jawabannya te llah te lrse ldia.


