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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1. Kesimpulan 

Berdasarkan analisis data dan pembahasan yang telah dilakukan pada bab 

sebelumnya, maka penulis akan membuat kesimpulan sebagai berikut: 

1. Perkembangan Tingkat Pengembalian Modal (ROE)  Pada Perusahaan Sub 

Sektor Kosmetik dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia periode tahun 2014-2020 mengalami fluktuasi cenderung 

mengalami penurunan. Terlihat dari rata-rata penurunan terjadi pada tahun 

2015-2018 dan tahun 2020. Hal ini disebabkan oleh lemahnya daya beli 

masyarakat yang mempengaruhi penjualan produk perusahaan yang 

berimbas pada laba bersih dan keuntungan yang diperoleh perusahaan.  

2. Perkembangan Pertumbuhan Penjualan Pada Perusahaan Sub Sektor 

Kosmetik dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode tahun 2014-2020 cenderung mengalami penurunan dari 

tahun 2014-2018 dan tahun 2020. Hal ini disebabkan oleh rendahnya daya 

beli masyarakat terhadap kebutuhan kosmetik. Selain itu adanya produk 

impor luar negeri menyebabkan persaingan pasar semakin ketat sehingga 

pertumbuhan penjualan menurun. 

3. Perkembangan Ukuran Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik 

dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode tahun 2014-2020 cenderung mengalami kenaikan dari tahun 2015- 

2020. Hal ini dikarenakan perusahaan mengalami peningkatan total aset 
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setiap tahun nya. Kenaikan total aset berasal dari peningkatan aset lancar 

dan aset tetap. 

4. Perkembangan Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik 

dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode tahun 2014-2020 cenderung mengalami penurunan dari tahun 

2015-2019. Hal ini disebabkan oleh penurunan penjualan karena daya beli 

konsumen yang rendah sehingga berdampak terhadap profitabilitas yang 

diperoleh dan mengakibatkan kinerja keuangan perusahaan menurun. Hal 

ini menyebabkan harga saham dan nilai buku perusahaan ikut menurun. 

5. Pertumbuhan Penjualan berpengaruh positif signifikan terhadap Tingkat 

Pengembalian Modal (ROE)  pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik Dan 

Keperluan Rumah Tangga. Hal ini menjelaskan apabila pertumbuhan 

penjualan meningkat, maka Tingkat Pengembalian Modal (ROE)  akan 

ikut meningkat secara signifikan. Semakin tinggi pertumbuhan penjualan 

pada sebuah perusahaan, maka laba yang akan diperoleh semakin besar. 

6. Ukuran Perusahaan berpengaruh positif signifikan terhadap Tingkat 

Pengembalian Modal (ROE)  pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik Dan 

Keperluan Rumah Tangga. Hal ini menjelaskan apabila ukuran perusahaan 

meningkat, maka Tingkat Pengembalian Modal (ROE)  akan ikut 

meningkat secara signifikan.  Semakin besar ukuran perusahaan, maka 

laba yang akan diperoleh semakin besar. Perusahaan yang besar memiliki 

kredibilitas yang tinggi karena menggunakan modal dan asetnya secara 

efisien untuk memperoleh keuntungan. 



193 

  

 

 

7. Berdasarkan hasil analisis, dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh 

Tingkat Pengembalian Modal (ROE) , Pertumbuhan Penjualan dan Ukuran 

Perusahaan terhadap Nilai Perusahaan. Untuk mengetahui besarnya 

pengaruh antara variabel tersebut adalah sebagai berikut: 

A. Tingkat Pengembalian Modal (ROE)  secara parsial berpengaruh 

positif secara signifikan terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan 

Sub Sektor Kosmetik dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode tahun 2014-2020. Hal ini menjelaskan 

bahwa semakin tinggi ROE, maka perusahaan semakin tertarik untuk 

berinvestasi, sehingga meningkatkan harga saham dan berpengaruh 

terhadap nilai perusahaan. 

B. Pertumbuhan Penjualan secara parsial berpengaruh positif secara tidak 

signifikan terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor 

Kosmetik dan Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode tahun 2014-2020. Hal ini menjelaskan bahwa 

pertumbuhan penjualan belum tentu meningkatkan nilai perusahaan 

karena semakin besar pertumbuhan penjualan maka semakin besar 

pula hutang perusahaan. 

C. Ukuran Perusahaan secara parsial berpengaruh positif secara signifikan 

terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik dan 

Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode tahun 2014-2020. Hal ini menjelaskan bahwa semakin besar 

ukuran perusahaan, maka nilai perusahaan juga ikut meningkat. 
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D. Tingkat Pengembalian Modal (ROE) , Pertumbuhan Penjualan, dan 

Ukuran  Perusahaan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik dan 

Keperluan Rumah Tangga yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

periode tahun 2014-2020. Hal ini menjelaskan jika ketiga variabel 

tersebut mengalami peningkatan secara bersamaan, maka akan 

meningkatkan pula nilai perusahaan. 

5.2. Saran 

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan diatas, maka penulis 

memberikan saran baik investor, perusahaan maupun bagi peneliti selanjutnya 

sebagai berikut: 

1. Bagi Perusahaan  

A. Untuk Perusahaan  Sub Sektor Kosmetik Dan Keperluan Rumah 

Tangga yang terdapat di Bursa Efek Indonesia dengan Tingkat 

Pengembalian Modal (ROE) yang rendah bahkan mengalami kerugian 

diharapkan lebih mampu memanfaatkan modal yang dimiliki secara 

efektif dan efisien untuk mendapatkan laba yang maksimal.  Hal ini 

dapat dilakukan dengan cara meningkatkan penjualan dengan menekan 

modal dan beban  operasional seefisien mungkin. 

B. Untuk Perusahaan  Sub Sektor Kosmetik Dan Keperluan Rumah 

Tangga yang terdapat di Bursa Efek Indonesia dengan tingkat 

pertumbuhan penjualan yang rendah bahkan mengalami kerugian 

diharapkan lebih memaksimalkan penjualan dengan melakukan 
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strategi pemasaran yang tepat. Hal ini dapat dilakukan dengan 

melakukan berbagai inovasi yang dapat menarik perhatian konsumen 

dan menonjolkan  keunggulan dan kualitas dari produk tersebut. 

Perusahaan juga diharapkan mengevaluasi faktor-faktor yang 

menyebabkan penjualan yang menurun. 

C. Untuk Perusahaan  Sub Sektor Kosmetik Dan Keperluan Rumah 

Tangga yang terdapat di Bursa Efek Indonesia yang mengalami 

penurunan ukuran perusahaan diharapkan dapat mengelola manajemen 

aset dengan lebih efektif. 

D. Untuk Perusahaan  Sub Sektor Kosmetik Dan Keperluan Rumah 

Tangga yang terdapat di Bursa Efek Indonesia yang mengalami 

penurunan nilai perusahaan diharapkan memperhatikan harga saham 

dan nilai buku perusahaan. Meningkatkan harga saham dapat 

dilakukan dengan memanfaatkan modal dan aset yang dimiliki secara 

efektif agar penjualan produk perusahaan dapat terus meningkat yang 

akan berpengaruh pada profitabilitas yang akan diperoleh. 

2. Bagi Investor 

Hasil penelitian yang telah dilakukan diharapkan dapat memberikan 

pandangan tentang fundamental perusahaan kepada para investor. 

Diharapkan faktor-faktor seperti Tingkat Pengembalian Modal (ROE) , 

Pertumbuhan Penjualan, dan Ukuran Perusahaan dapat menjadikan 

pertimbangan sebelum mengambil keputusan menanamkan modalnya di 

pasar modal, khususnya pada Perusahaan Sub Sektor Kosmetik dan 



196 

  

 

 

Keperluan Rumah Tangga. Dengan mengetahui beberapa faktor tersebut, 

perusahaan dapat meminimalisir resiko yang akan dihadapi ketika 

memutuskan untuk berinvestasi pada perusahaan tersebut. 

3. Bagi Peneliti Selanjutnya, 

Bagi pengembangan ilmu dibidang Manajemen khususnya Manajemen 

Keuangan, diharapkan peneliti selanjutnya tidak hanya menggunakan 

variabel Tingkat Pengembalian Modal (ROE) , Pertumbuhan Penjualan, 

dan Ukuran  Perusahaan untuk mengetahui pengaruhnya terhadap Nilai 

Perusahaan, tetapi menggunakan variabel fundamental lain seperti 

Likuiditas,  Leverage,  Kebijakan Deviden, Margin Laba Bersih, Struktur 

Modal dan variabel lain untuk menghasilkan penelitian yang lebih akurat.   

Hasil penelitian ini bisa digunakan sebagai referensi dan mampu 

mengembangkannya dalam penelitian selanjutnya dan dapat memberi hasil 

yang lebih baik lagi. 
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