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1.1 Latar Belakang

CV. Rizki Jaya Global merupakan sebuah perusahaan konveksi yang
beralamat di JI. Ir. H. Juanda No. 484 Bandung. CV. Rizki Jaya Global
menawarkan jasa pembuatan produk berupa kaos, kemeja, jaket, seragam training,
dan aneka outfit lain yang dapat disesuaikan dengan kebutuhan suatu instansi,
organisasi, ataupun komunitas. Perusahaan ini dalam operasionalnya tidak hanya
melayani jasa pemesanan wilayah Bandung saja melainkan juga telah melayani
pemesanan dibeberapa wilayah di Indonesia.

Dari hasil wawancara yang dilakukan peneliti, dikemukakan tujuan pemilik
perusahaan untuk mengembangkan bisnis yang dijalankan saat ini dengan
menjangkau pasar yang lebih luas namun faktanya strategi bisnis yang dijalankan
saat ini belum memadai untuk mencapai tujuan tersebut, yaitu pemasaran produk
yang dilakukan masih sebatas pemasaran melalui relasi keluarga dan teman yang
dimiliki serta melalu sosial media Instagram yang tentunya tidak cukup mengingat
informasi yang disediakan perusahaan hanya sebatas produk saja.

Melalui kerja praktek ini peneliti ingin memberikan solusi untuk
menyelesaikan permasalahan yang ada pada CV. Rizki Jaya Global yaitu dengan
membangun website official perusahaan sebagai strategi baru pemasaran produk
yang nantinya akan menyediakan informasi lengkap seperti lokasi perusahaan,

produk yang ditawarkan, kontak pemesanan, dan berbagai info promosi. Sehingga



diharapkan dengan adanya website official maka perusahaan akan lebih dikenal luas

oleh masyarakat dan dapat meningkatkan omzet penjualan produk.

1.2 Identifikasi dan Rumusan Masalah
1.2.1 Identifikasi Masalah

Dapat diidentifikasi masalah bahwa CV. Rizki Jaya Global dari sisi
pemasaran produk masih sebatas pemasaran melalui relasi keluarga dan teman serta
sosial media Instagram sehingga hal ini tentunya tidaklah cukup bagi perusahaan

yang memiliki tujuan untuk menjangkau pasar yang lebih luas.

1.2.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan permasalahan yang telah diuraikan pada latar belakang dapat
dirumuskan suatu masalah, yaitu:
1. Bagaimana analisis strategi pemasaran yang saat ini dijalankan perusahaan?

2. Bagaimana membangun website official perusahaan?

1.3 Maksud dan Tujuan
1.3.1 Maksud
Maksud dari penelitian ini adalah untuk mengembangkan strategi bisnis
perusahaan dari sisi pemasaran produk.
1.3.2 Tujuan
Tujuan yang hendak dicapai penulis pada penelitian ini antara lain sebagai

berikut :



1. Membangun website official perusahaan.
2. Membuat perusahaan lebih dikenal dimasyarakat.

3. Meningkatkan omzet penjualan produk.

1.4 Batasan Masalah
Batasan masalah dimaksudkan untuk membatasi ruang lingkup pekerjaan
yang dilaksanakan dengan tujuan untuk memperkecil masalah yang ada. Adapun
batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:
1. Dari keseluruhan proses bisnis yang dijalankan perusahaan, peneliti hanya
berkonsentrasi pada pemasaran produk sebagai objek masalah yang diteliti.
2. Website official yang dirancang nantinya hanya menyediakan informasi

perusahaan dan bersifat statis.

1.5 Lokasi dan Jadwal Kerja Praktek

A. Lokasi
Nama Perusahaan : CV. Rizki Jaya Global
Alamat Perusahaan JI. Ir. H. Juanda No. 484

Kelurahan Dago
Kecamatan Coblong
Bandung 40135

Lokasi pada Maps



@Tuku Young
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Juanda Mo.484
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kaos distro - rumah

@
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Gambar 1.1 Lokasi Perusahaan
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B. Jadwal Kerja Praktek

Kerja praktek dilaksanakan selama + satu bulan yang dimulai dari tanggal
5 Agustus 2019 sampai dengan 31 Agustus 2019. Berikut merupakan jadwal
kegiatan yang dilakukan.

Tabel 1.1 Jadwal Kegiatan
Minggu ke 1 | Minggu ke 2 | Minggu ke 3 | Minggu Ke 4

No Kegiatan

1121 3{4/5/1]2/3/4/5/12|3/4/5/1/2|3{4|5

1 | Pengumpulan
Data

2 | ldentifikasi
Masalah

3 | Analisis Data

4 | Design
Layout

5 | Perancangan
website




