BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Penelitian ini bertujuan untuk menjawab rumusan masalah dan pengujian
hipotesis di dalam penelitian ini mengenai Pengaruh Citra Merek terhadap Keputusan
Pembelian Batik Ceta Bacorak di Kabupaten Sijunjung. Berdasarkan hasil penelitian
dan pembahasan yang telah diuraikan pada bab sebelumnya, maka dapat diambil
beberapa kesimpulan sebagai berikut:

1. Tanggapan responden mengenai Citra Merek terhadap konsumen Batik Ceta
Bacorak di Kabupaten Sijunjung dinilai Baik diukur dengan 4 indikator yaitu
Kualitas, Kesadaran, Kepribadian, Citra Diri. Dalam penelitian diketahui nilai
total skor tertinggi pada indikator Kualitas (Quality) sedangkan total skor
terendah pada indikator Kesadaran (Awareness). Hal ini karena keberadaan
Batik Ceta Bacorak belum banyak dikenal oleh banyak masyarakat luas, karena
pengenalan produk ini masih belum maksimal. Promosi produk masih
mengandalkan penjualan di toko dan promosi dari mulut ke mulut, serta
penawaran door to door ke kantor-kantor atau mengikuti bazar dan pameran
seni sehingga yang mengenal batik Ceta Bacorak masih sebatas orang-orang
tertentu saja di daerah Kabupaten Sijunjung. Promosi melalui media sosial pun
masih belum bisa maksimal. Selain itu, masih kurangnya perhatian pemerintah

setempat terhadap industri batik di Kabupaten Sijunjung sehingga industri batik



Ceta Bacorak belum bisa berkembang secara pesat ke seluruh lapisan
masyarakat.
2. Tanggapan responden mengenai Keputusan Pembelian terhadap konsumen
Batik Ceta Bacorak di Kabupaten Sijunjung dinilai Sangat Tinggi diukur
dengan 5 indikator yaitu Pemilihan Produk, Pemilihan Merek, Pemilihan
Saluran Pembelian, Waktu Pembelian, Cara Pembayaran. Indikator Waktu
Pembelian memiliki nilai total skor tertinggi sedangkan total skor terendah pada
indikator Pemilihan Merek. Hal tersebut terjadi karena banyaknya merek batik
pesaing dipasaran yang lebih terkenal seperti batik Solo atau Pekalongan yang
sudah memiliki nama yang besar, selain itu banyaknya batik-batik printing yang
beredar dipasaran dengan harga yang jauh lebih murah sehingga mereka lebih
memilih untuk membeli merek tersebut dibanding batik Ceta Bacorak.
3. Berdasarkan hasil pengolahan data diperoleh t hitung (8,926) > t tabel (1.984)
maka dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan H1 diterima, artinya citra merek
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
5.2 Saran

Berdasarkan kesimpulan hasil penelitian mengenai Pengaruh Pengaruh Citra
Merek terhadap Keputusan Pembelian Batik Ceta Bacorak di Kabupaten Sijunjung,
penulis merasa penelitian ini dapat dikembangkan kembali karena banyaknya
keterbatasan penelitian yang masih belum dapat diatasi. Beberapa batasan yang masih

dihadapi penulis dalam penelitian ini hendaknya menjadi pertimbangan baik bagi



peneliti selanjutnya, pemasar serta brand atau perusahaan dalam hal meningkatkan

Keputusan Pembelian. Yaitu diantaranya:

1. Berdasarkan tanggapan responden mengenai Citra Merek berada pada
klasifikasi Baik, namun meskipun penelitian ini memberikan wawasan baru
mengenai pengaruh citra merek dalam keputusan pembelian Batik Ceta
Bacorak di Kabupaten Sijunjung, para pemilik industri batik atau pemasar
Batik Ceta Bacorak ini diharapkan mampu untuk mengembangkan kembali
kesadaran merek (awareness) dengan membangun kembali inovasi produk,
sehingga image dari batik Ceta Bacorak dapat bernilai lebih positif. Selain
itu para pemasar diharapkan mampu untuk meningkatkan kembali
pengenalan produk ini untuk mencapai konsumen yang lebih luas, hal ini
bisa dilakukan dengan melakukan pameran budaya secara konsisten, serta
memaksimalkan pemasaran melalui sosial media dengan strategi digital
marketing yang bisa dilakukan dengan membuat konten-konten menarik
mengenai fashion batik lokal yang dikemas secara modern, bisa juga dengan
menggunakan pemasaran melalui influencer-influencer lokal dengan tujuan
memperkenalkan produk batik lokal hasil dari UKM secara lebih luas
kepada konsumen dalam negeri. Dengan demikian diharapkan konsumen
dapat lebih mengenal keberadaan produk Batik Ceta Bacorak serta

memahami dan meningkatkan keputusan pembelian batik lokal. Dimana

semakin baik image atau semakin besar kesadaran konsumen akan merek



(awareness) akan mendorong potensial konsumen untuk membeli produk
batik karena konsumen telah lebih mengenal produk batik suatu merek
tersebut.

. Berdasarkan tanggapan responden mengenai Keputusan Pembelian yang
dinilai sudah sangat tinggi, maka dapat menjadi masukan yang baik bagi
pemasar Batik Ceta Bacorak untuk bisa meningkatkan pemilihan merek
serta mempertahankan dan meningkatkan kepercayaan konsumen. Hal ini
bisa dilakukan dengan melakukan klasifikasi batik, design serta kualitas
batik dan juga segmentasi pasar yang sejalan dengan perkembangan waktu
dan kondisi sosial dari konsumen. Dengan memberikan kualitas produk
yang lebih baik, lebih menarik, memiliki banyak varian corak/design serta
karakteristik dan ciri khas yang membuat konsumen tergerak untuk
melakukan pembelian produk. Dengan demikian diharapkan konsumen
memiliki keyakinan yang lebih baik terhadap batik lokal dan meningkatkan

keputusan pembelian terhadap batik lokal khususnya Batik Ceta Bacorak.
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LAMPIRAN
PENGARUH CITRA MEREK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK CETA

BACORAK DI KABUPATEN SUUNJUNG

Dengan Hormat,

Kuesioner ini disusun untuk mengetahui Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Batik Ceta Bacorak di Kabupaten Sijunjung, saya mohon kesediaan
saudara/i untuk mengisi kuesioner ini dengan sangat mengharapkan informasi yang
jujur, benar dan akurat agar hasil penelitian dapat dipertanggungjawabkan secara
ilmiah. Atas perhatian dan kerjasama bapak/ibu, saya ucapkan terima kasih.

Petunjuk Pengisian:

1. Daftar pernyataan di bawah ini hanya semata-mata untuk data penelitian
dalam rangka penyelesaian studi.

2. Jawablah pernyataan di bawah ini sesuai dengan pendapat
bapak/ibu/saudara(i).

3. Berikan tanda CEKLIS (V) pada pernyataan di bawah ini yang menurut
pendapat bapak/ibu/saudara(i) paling sesuai.

Karakteristik Responden:
Nama e
Usia -0 17-19thn O 20-35thnO  36-40 thn

O 4150 O >50



Jenis Kelamin

Perkerjaan

Pengeluaran belanja

pakaian perbulan

: O Laki — Laki

: [0 Pegawai negeri

[ Perempuan

[ Pegawai swasta

0 Mahasiswa/Pelajar L1 Mahasiswa/Pelajar

[ Wirausaha

Keterangan :

STS= Sangat tidak setuju

TS= Tidak setuju

RR= Ragu-Ragu

S= setuju

SS= Sangat setuju

1. Citra Merek

No

Citra Merek

Pernyataan
Quality
Menurut saya Batik Ceta Bacorak
memiliki kualitas yang baik
Saya membeli produk batik Ceta

Bacorak karena sesuai dengan
kebutuhan saya

Awareness

Menurut saya Batik Ceta Bacorak
sudah  dikenal oleh  banyak

masyarakat luas
Menurut saya produk Batik Ceta
Bacorak mudah diingat dan dikenal

[ 1bu Rumah Tangga
: [ Rp 100.000 - Rp 300.000 J Rp 300.000 — Rp 500.000

[0 Rp 500.000 - Rp 1000.000

Jawaban
STS ST RR S SS



Kepribadian

Menurut saya Batik Ceta Bacorak di
Kabupaten Sijunjung memiliki motif
dan karakteristik yang khas.
Menurut Saya Batik Ceta Bacorak
memiliki motif yang bervariasi
Citra Diri

Menurut Saya Batik Ceta Bacorak
dapat meningkatkan percaya diri
terhadap penggunanya

Menurut Saya Batik Ceta Bacorak
dapat menciptakan kesan positif
terhadap penggunanya

2. Keputusan Pembelian

No

1.

Keputusan Pembelian

Pernyataan
Pemilihan Produk
Saya membeli batik Ceta Bacorak
karena produk yang ditawarkan
memiliki kualitas yang baik
Saya membeli batik Ceta Bacorak
karena produk yang ditawarkan
memiliki ciri khas tersendiri.
Pemilihan Merek
Apabila saya berkeinginan untuk
membeli batik, saya akan membeli
batik Ceta Bacorak
Saya membeli merek batik Ceta
Bacorak karena merasa telah
terbiasa dengan kehadiran merek
tersebut.
Pemilihan Saluran Pembelian
Produk batik Ceta Bacorak tersedia
dan dapat dibeli dibanyak tempat
Saya membeli Batik Ceta Bacorak
karena lokasi toko dapat dijangkau
dengan mudah

STS

ST

Jawaban
RR

SS



4. Waktu Pembelian
Saya membeli batik Ceta Bacorak
saat saya membutuhkan.
Karena sesuai kebutuhan maka
saya akan melakukan pembelian
batik Ceta Bacorak kembali dilain

waktu.

5. Cara Pembayaran
Saya membeli Batik Ceta Bacorak
karena memiliki metode

pembayaran yang mudah

Belanja Batik Ceta Bacorak dapat
dilakukan dengan berbagai metode
pembayaran (tunai atau non tunai)

Lampiran 2. Nilai Tabel
e Tabel r untuk df = 51-100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
0.05 \ 0.025 0.01 0.005 0.0005
df = (N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354
53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176
58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931




66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211




e Titik Persentase Distribusi t (df = 81 —110)

PR 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

81 |0.67753 |1.29209 | 1.66388 | 1.98969 | 2.37327 2.63790 3.19392

82 |0.67749 |1.29196 | 1.66365 | 1.98932 | 2.37269 2.63712 3.19262

83 |0.67746 |1.29183 | 1.66342 | 1.98896 | 2.37212 2.63637 3.19135

84 |0.67742 |1.29171 | 1.66320 | 1.98861 | 2.37156 2.63563 3.19011

85 |[0.67739 |1.29159 | 1.66298 | 1.98827 | 2.37102 2.63491 3.18890

86 |[0.67735 |1.29147 | 1.66277 | 1.98793 | 2.37049 2.63421 3.18772

87 |0.67732 |1.29136 | 1.66256 | 1.98761 | 2.36998 2.63353 3.18657

88 |0.67729 |1.29125 | 1.66235 | 1.98729 | 2.36947 2.63286 3.18544

89 |0.67726 |1.29114 | 1.66216 | 1.98698 | 2.36898 2.63220 3.18434

90 |(0.67723 |1.29103 | 1.66196 | 1.98667 | 2.36850 2.63157 3.18327

91 |(0.67720 |1.29092 | 1.66177 | 1.98638 | 2.36803 2.63094 3.18222

92 |0.67717 |1.29082 | 1.66159 | 1.98609 | 2.36757 2.63033 3.18119

93 |0.67714 |1.29072 | 1.66140 | 1.98580 | 2.36712 2.62973 3.18019

94 |0.67711 |1.29062 | 1.66123 | 1.98552 | 2.36667 2.62915 3.17921

95 |0.67708 |1.29053 | 1.66105 | 1.98525 | 2.36624 2.62858 3.17825

96 |[0.67705 |1.29043 | 1.66088 | 1.98498 | 2.36582 2.62802 3.17731

97 |0.67703 |1.29034 | 1.66071 | 1.98472 | 2.36541 2.62747 3.17639

98 |(0.67700 |1.29025 | 1.66055 | 1.98447 | 2.36500 2.62693 3.17549

99 |0.67698 |1.29016 | 1.66039 | 1.98422 | 2.36461 2.62641 3.17460

100 |0.67695 |1.29007 | 1.66023 | 1.98397 | 2.36422 2.62589 3.17374

101 |0.67693 |1.28999 | 1.66008 | 1.98373 | 2.36384 2.62539 3.17289

102 |0.67690 |1.28991 | 1.65993 | 1.98350 | 2.36346 2.62489 3.17206

103 |0.67688 |1.28982 | 1.65978 | 1.98326 | 2.36310 2.62441 3.17125




104 [0.67686 |1.28974 | 1.65964 | 1.98304 | 2.36274 2.62393 3.17045
105 [0.67683 |1.28967 | 1.65950 | 1.98282 | 2.36239 2.62347 3.16967
107 [0.67679 |1.28951 | 1.65922 | 1.98238 | 2.36170 2.62256 3.16815
108 [0.67677 |1.28944 | 1.65909 | 1.98217 | 2.36137 2.62212 3.16741
109 [0.67675 |1.28937 | 1.65895 | 1.98197 | 2.36105 2.62169 3.16669
110 [0.67673 |1.28930 | 1.65882 | 1.98177 | 2.36073 2.62126 3.16598

Lampiran 3 - Uji Validitas dan Reliabilitas Penelitian

Uji Validitas (X)

Correlations
X1.1 | X12 | x1.3 | x1.4 | x15 | x1.6 | x1.7 | X1.8 | Citra Merek
(X)

Pearson 1| 288"| 13| 72| 3257| 267" ,746™| 295" 720"
Correlation

X1.1  Sig. (2-tailed) 004 263 ,086| 001 ,007| ,000| ,003 ,000
N 100| 100 100| 100 100 100! 100 100 100
Pearson 288" 1| -024| ,081| 278" 127| 108|144 397"
Correlation

X1.2  gig. (2-tailed) ,004 814 424 005 210| ,297| 154 ,000
N 100| 100 100| 100 100 100| 100 100 100
Pearson 113| -024 1| -122| -o085| -022| .000| 166 288"
Correlation

X1.3  sjg. (2-tailed) 263| 814 226 402 825 1,000 ,098 ,004
N 100| 100 100| 100 100 100! 100 100 100
Pearson 172| 081| -122 1| 123| 3227| ,317| 185 470"
Correlation

X1.4  sig. (2-tailed) ,086| 424 226 224 ,001| ,001| 065 ,000
N 100| 100 100| 100 100 100! 100 100 100
Pearson 325" | 278"| -o085| 123 1| ,458”| ,165| 435" 553"
Correlation

X15  sjg. (2-tailed) 001| 005 402 224 ,000( ,101| 000 ,000
N 100| 100 100| 100 100 100| 100 100 100
Pearson 267 127| -022| 322%| 458" 1| 3757 841" 710"
Correlation

X1.6  sjg. (2-tailed) ,007| 210 825 ,001| 000 ,000| ,000 ,000
N 100| 100 100| 100 100 100! 100 100 100




Pearson 746%| 105| 000| 317%| .165| 375" 1| 275" 680"
Correlation

X1.7  sig. (2-tailed) ,000| ,297( 1,000| ,001| ,101 ,000 ,006 ,000
N 100| 100 100| 100| 100 100| 100 100 100
pearson 295" 44| 66| ,185| ,4357| 8417| 275" 1 712"
Correlation

X1.8  sig. (2-tailed) ,003| 154 008 ,065| ,000 ,000| 006 ,000
N 100| 100 100| 100| 100 100| 100| 100 100
Pearson 720%| 397%| ,288%| ,470%| 553*| 710%| .680%| 712" 1

Ci Correlation

itra

Merek  Sig. (2-tailed) 000| ,000( ,004| ,000( 000 ,000| ,000| 000

X)
N 100| 100 100| 100| 100 100| 100| 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Uji Validitas (Y)

Correlations

YI11| YL2 | Y13 | Y14 | Y15 | Y16 | YL7 | YL8]| YLO] YL.10 | Keputusan
Pembelian
(V)
Pearson 1| 09| 2237 2257 071| 364%| ,2277| 195 111| 269" 523"
Correlation
Yil Sig. (2-tailed) 279| .026| ,025| .481| ,000| ,023| 052| 272| 007 ,000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
pearson 1109 1| 5207| ,478"| 06| -070| ,213°|,225°| ,239"| 209" 580"
Y12 Correlation
: Sig. (2-tailed) 279 000| ,000| ,203| ,491| 033| ,024| ,017| ,037 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Pearson 223"| 520" 1| ,4417| 215 ,103| ,3077| ,230°| ,198"| 222" 635"
Vi3 Correlation
: Sig. (2-tailed) 026| 000 000| ,032| ,308| ,002| ,021| 048] 027 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Pearson . " " ,281"| ,345" " "
; 225°| 478|441 1| 76| 43| 190 . | 317 673
vi4 Correlation
: Sig. (2-tailed) 025| ,000| 000 080| ,157| ,059| ,005| ,000| 001 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Pearson o71| 06| 215 176 1| -045| ,043| ,127| ,143| 154 380"
V15 Correlation
: Sig. (2-tailed) 481| 203|032 080 659| 673| 209| 55| 127 000
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Pearson 304 | _o70| .103| 143| -045 1| -o071| 067| ,108| 192 326"
Y16 Correlation
: Sig. (2-tailed) 000| ,491| ,308| ,157| 659 483| 510 ,287| 056 001
N 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100




Ei?rilc;?ion 227| 213| 307| .190| 043 -o071 1| 227°| 142| 200° 445"
Y7 Sig. (2-tailed) 023| ,033| ,002| .059| .673| 483 023| 159 047 000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Ei?rilc;?ion 195| 225 230"| 281%| .,127| .067| .227| 1| .103| 476" 585"
Y18 Sig. (2-tailed) 052| ,024| ,021| ,005| ,209| ,510| 023 054,000 000
N 100 100| 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Ei?rilc;?ion 111 239| 198 345%| ,143| 108 ,142| ,193| 1| 295" 524"
Y1.9 Sig. (2-tailed) 272| 017| .048| ,000| 55| ,287| .159| ,054 003 000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Pearson 2691 500t 202t| 317¢| 54| 92| 2001| #76| 295 1 640"
Correlation
Y1.10 Sig. (2-tailed) o007| ,037| .027| .001| ,27| .056| .,047| ,000| ,003 000
N 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100| 100 100
Keputusan (P:?)?rreslc;;]ion 923 | sgov| 6357| 6737 380" 3267| a45+|°8% | 5?4 | 640 1
'(Df)mbe"a“ Sig. (2-tailed) 000| ,000| ,000| ,000| ,000| ,001| ,000| ,000| 000| 000
N 100| 100 100| 100| 100| 100| 100| 100| 00| 100 100
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Reliabilitas (X)
Case Processing Summary
N %
Valid 100 100,0
Cases Excluded? 0 ,0
Total 100 100,0

a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

,675

Uji Reliabilitas ()

Case Processing Summary

N

%

Cases

Valid

100

100,0




,0
100,0

100

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Excluded?®
Total

Reliability Statistics

Cronbach's

N of Items

10

Alpha

717

Lampiran 4 — Tabulasi

Y1.1

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

Y1.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.

X1.







Lampiran 5 - Uji MSI

Y1. Y1l

Y1.

Y1. Y1. Y1.

Y1.

X1.

X1.

Y1l

X1 X1 X1 Y1l Y1

X1

3

.1 X1.2

X1

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

3,06

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

3,06

2,67

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

4,58

4,52

2,67

4,14 4,39 3,92 2,46 2,96

3,06

2,67

2,63 4,39 2,46 2,46 2,96

3,06

2,67

2,63 4,39 2,46 1,00 2,96

3,06

2,67

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

3,06

2,67

2,63 3,03 2,46 1,00 4,43

3,06

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

4,58

2,67

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

3,06



2,63 4,39 2,46 1,00 2,96

1,60

4,33

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

3,06

2,88

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,33

1,00 3,03 1,00 2,46 2,96

3,06

2,88

4,14 3,03 3,92 3,90 4,43

4,58

2,88

4,52

2,63 4,39 2,46 3,90 4,43

3,06

4,33

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 1,68

4,58

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

4,58

2,67

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

3,06

2,67

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

3,06

2,67

1,00 1,90 1,00 1,00 1,68

3,06

2,67

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

4,58

4,52

2,67

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

2,63 1,90 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 1,68

3,06

1,00

1,00 1,00 1,00 2,46 2,96

1,00

4,25

1,00 3,03 1,00 2,46 2,96

3,06

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

4,58

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

4,14 3,03 3,92 2,46 4,43

4,58

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

i,00 3,03 1,00 3,9 1,00

1,60

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 2,96

4,58

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 4,43

3,06

4,25

1,00 3,03 1,00 1,00 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 2,96

3,06

4,52

4,25

2,63 4,39 2,46 3,90 4,43

3,06

4,52

4,25

2,63 4,39 2,46 3,90 4,43

4,58



4,25

2,63 1,00 2,46 1,00 2,96

3,06

1,00

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

3,06

2,88

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 2,96

3,06

2,88

4,25

2,63 4,39 2,46 3,90 4,43

3,06

4,33

2,63 3,03 2,46 1,00 2,96

4,58

2,88

4,14 3,03 3,92 2,46 4,43

4,58

2,88

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,52

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

4,58

4,25

4,14 1,90 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

2,63 4,39 2,46 3,90 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

3,06

4,25

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

4,58

4,52

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

4,58

2,67

2,63 1,90 2,46 2,46 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

4,58

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,52

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

4,58

4,52

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

4,58

4,52

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 2,96

4,58

4,52

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

4,58

4,52

4,25

4,14 4,39 3,92 2,46 4,43

4,58

4,25

4,14 4,39 3,92 2,46 4,43

4,58

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

4,14 4,39 3,92 2,46 4,43

4,58



4,25

4,14 4,39 3,92 2,46 4,43

4,58

4,33

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,33

4,25

4,14 4,39 3,92 3,90 4,43

4,58

4,33

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

2,88

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

4,58

4,33

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

2,88

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 2,96

3,06

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

4,58

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 4,43

3,06

4,25

4,14 3,03 3,92 2,46 4,43

4,58

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

2,63 4,39 2,46 2,46 4,43

3,06

4,25

4,14 3,03 3,92 2,46 2,96

3,06

4,25

2,63 3,03 3,92 3,90 2,96

3,06

2,67

2,63 3,03 3,92 3,90 4,43

3,06

2,67

2,63 3,03 3,92 2,46 2,96

3,06

4,25

2,63 4,39 3,92 3,90 2,96

4,58

4,25

2,63 3,03 3,92 3,90 4,43

3,06

4,25

2,63 1,90 3,92 3,90 4,43

4,58

2,67

2,63 1,90 3,92 2,46 2,96

4,58

4,25

2,63 1,950 2,46 3,90 4,43

4,58

4,25

2,63 3,03 2,46 3,90 4,43

4,58

4,25

2,63 1,950 2,46 3,90 4,43

4,58

2,67

2,63 1,950 2,46 2,46 2,96

4,58

2,67

2,63 1,950 3,92 3,90 4,43

4,58

2,67

2,63 3,03 3,92 3,90 4,43

3,06



4,5 2,1 4,5 4,1 3,9 4,2 3,0
6 6 3,06 2,63 3,03 3,92 3,90 4,43 0 2 1 2 2,67 3
4,5 2,1 2,9 2,6 2,4 2,7 3,0
6 6 3,06 2,63 4,39 3,92 2,46 2,96 2 2 7 0 2,67 3
4,5 2,1 2,9 2,6 2,4 2,7 3,0
6 6 4,58 2,63 4,39 3,92 2,46 2,96 2 2 7 0 2,67 3
Lampiran 6 — Hasil Output SPSS 20.0
a. Hasil Uji Regresi Berganda Sederhana
Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
1 (Constant) 12,013 2,341 5,132 ,000
Citra Merek ,766 ,086 ,670 8,926 ,000

Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022
b. Hasil Uji Asumsi Klasik

- Uji Normalitas

Uji Normalitas dengan Uji Kolmogorov - Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 100
Normal Parameters®® Mean o 0F-7
Std. Deviation 3,34684193

Absolute ,057

Most Extreme Differences  Positive ,057
Negative -,048

Kolmogorov-Smirnov Z ,566
Asymp. Sig. (2-tailed) ,906

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022




Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Efektivitas Promosi (Y)
10

0,6

0,4+

Expected Cum Prob

0,0
0,0

T T T
0.2 04 06 08

Observed Cum Prob

- Uji Heteroskedastisitas

Correlations

Citra Merek | Abs_RES
Correlation Coefficient 1,000 ,079
Citra Merek  Sig. (2-tailed) . ,436
Spearman's rho N 100 100
Correlation Coefficient ,079 1,000
Abs_RES Sig. (2-tailed) ,436 .
N 100 100

Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022




- Analisis Koefisien Korelasi

Correlations
Citra Merek (X) Keputusan
Pembelian (Y)

Citra Merek (X) Pearson 1 ,670"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000

N 100 100
Keputusan Pembelian (Y) Pearson ,670"" 1

Correlation

Sig. (2-tailed) ,000

N 100 100
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022

- Hasil Analisis Determinasi Simultan

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Std. Error of the
Square Estimate
1 ,6702 ,448 443 3,364

a. Predictors: (Constant), Citra Merek
b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022

- Uji Hipotesis



« Uji Hipotesis (Uji — T)

Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
1 (Constant) 12,013 2,341 5,132 ,000
Citra Merek ,766 ,086 ,670 8,926 ,000

Sumber: Olah data SPSS 20.0 terlampir, 2022

Daerah Penerimaan Ho
Daerah penolakan H,

t tabel=-1,984 t hitung = -8,926 t tabel = 1,984t hitung = 8,926

Daerah penolakan H,

Gambar 4.10



