KATA PENGANTAR

Puji syukur kepada Allah SWT karena telah memberikan kehendak dan bantuanya
Nya sehingga laporan pengantar tugas akhir yang berjudul Perancangan PT Fajar
Alam Scientific Melalui Media Company Profile ini dapat terselesaikan. Adapun
tujuan dari tugas akhir ini dibuat yaitu untuk memenuhi salah satu syarat mencapai
gelar sarjana Desain Komunikasi Visual di Universitas Komputer Indonesia

(UNIKOM).

Dalam proses Perancangan Informasi PT Fajar Alam Scientific Melalui Media
Company Profile ini, didapatkan berbagai dukungan dan bimbingan dari banyak
pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini hendaknya penulis mengucapkan

terimakasih kepada:

1. Allah SWT atas ridho-Nya

2. Keluarga tercinta yang selalu mendukung baik moril dan materil.

3. Pihak-pihak akademik: Prof. Dr. Ir. H. Eddy Soeryanto Soegoto selaku
Rektor UNIKOM, dan Assoc. Prof. Dr. Ir. Lia Warlina, M.Si. selaku Dekan

Fakultas Desain.

4. Kaprodi Desain Komunikasi Visual, Dr. Kankan Kasmana, S.Sn., M.Ds.,
serta Irma Rochmawati, M.Ds. sebagai Pembimbing, Wantoro, M.Ds. dan

M Syabhril Iskandar. S.Sn., M.Ds. sebagai penguji.

Semoga hasil dari pembuatan tugas akhir ini bermanfaat bagi yang membacanya

dalam hal memberikan pengetahuan mengenai Desain Komunikasi Visual.
Bandung, 13/Agustus/2021

Penulis,

Hafizh Haikal
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