BAB V. KESIMPULAN

V.1 Kesimpulan

Setelah melakukan perancangan ulang label kemasan terhadap label kemasan
produk kecap asin Cap Hati Angsa ini dapat disimpulkan bahwa label kemasan
yang digunakan oleh produk kecap asin Cap Hati Angsa masih terlihat kurang rapi
pada segi penempatan elemen — elemen visual dan juga elemen — elemen visual
yang digunakan masih kurang modern. Maka dari itu, dilakukannya perancangan
ulang label kemasan terhadap produk kecap asin Cap Hati Angsa yang bertujuan
untuk memperbaiki tampilan label kemasan supaya terlihat lebih menarik, rapi,
modern dan dapat meningkatkan citra produk kecap asin Cap Hati Angsa tersebut.
Dari sekian banyak elemen visual yang diperbaiki dari segi penempatan dan tata
baca, perancangan ini masih menggunakan ciri khas yang terdapat pada label
kemasan sebelumnya. Ciri khas yang terdapat pada label kemasan sebelumnya
yang digunakan pada perancangan ini seperti warna kuning dan elemen — elemen
visual yang menggambarkan komposisi produk. Selain merancangan label
kemasan produk kecap asin Cap Hati Angsa, perancangan kali ini juga merancang
media — media yang dapat mendukung perluasan informasi bahwa terdapat label
kemasan terbaru pada produk kecap asin Cap Hati Angsa tersebut. Dengan adanya
label kemasan terbaru yang lebih modern dan rapi pada produk kecap asin Cap

Hati Angsa dapat meningkatkan citra produk dimata konsumen.

V.2 Saran

Dari kesimpulan diatas maka diharapkan produk kecap asin Cap Hati Angsa dapat
meningkatkan citra pada produk dengan label kemasan yang modern dan rapi.
Maka untuk permasalahan tersebut diperlukannya perancangan ulang guna
meningkatkan citra produk dengan merancang ulang label kemasan produk kecap
asin Cap Hati Angsa menjadi tampilan yang lebih rapi dan juga modern.
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