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selama menjalankan perkuliahan hingga pembuatan usulan penelitian ini.

7. Ratna Widisatuti, A.Md., selaku Sekretariat Program Studi Iimu
Komunikasi Universitas Komputer Indonesia, yang telah banyak
memberikan informasi, serta membantu memenuhi kebutuhan penulis
selama menjalankan perkuliahan hingga pembuatan usulan penelitian ini

8. Bapak Adwin Setiawan, Manager Sales Head Bank Mega Bandung , yang
telah banyak membimbing penulis dalam penelitian di Bank Mega Bandung

9. Para Staff bagian Sales Marketing Bank Mega Bandung , yang telah
banyak memberikan ilmu terkait Strategi komunikasi Pemasaran, dan
memenuhi kebutuhan penulis dalam pembuatan usulan penelitian ini.

10. Teman-teman seperjuangan di 1K Humas tahun akademik 2017 yang
sama-sama berjuang dalam menyelesaikan usulan penelitian ini
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