STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN
PRODUK PAKU PAYUNG BANDUNG DI TENGAH
PANDEMI COVID-19

(Studi Deskriptif Mengenai Startegi Komunikasi Pemasaran Produk Paku Payung
Bandung di Tengah Pandemi Covid-19 Dalam Meningkatkan Minat Beli Konsumen)

SKRIPSI

Diajukan Untuk Menempuh Ujian Strata Satu (S1)
Pada Program Studi IImu Komunikasi Konsentrasi Hubungan Masyarakat

Oleh:
DESSY NURDIYANTI
NIM. 41817111

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS KOMPUTER INDONESIA
BANDUNG
2021



