KATA PEGANTAR

Alhamdulillahirabbil ‘alamin, rasa syukur saya panjatkan ke hadirat Tuhan yang
Maha Kuasa yang telah melimpahkan rahmat-Nya berupa kesehatan, kesempatan
serta pengetahuan sehingga Tugas Akhir yang berjudul “Pengaruh co-branding
terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen Es Teh Indonesia(Studi Kasus pada
Produk Prilly Teh Series Cabang Indramayu) ” ini bisa selesai sesuai dengan waktu

yang telah ditentukan.

Saya juga berterimakasih kepada seluruh pihak yang sudah membantu dalam

melancarkan kegiatan ini, diantaranya :

1. Prof. Dr. Ir. Eddy Soeryanto Soegoto, Selaku Rektor Universitas Komputer
Indonesia.

2. Dr. Hj. Dwi Kartini,SE.,Spec.,Lic. Selaku Dekan Fakultas Enomoni dan
Bisnis Universitas Komputer Indonesia.

3. Dr. Linna Ismawati SE., M.Si Selaku Ketua Program Studi Manejemen

4. Windi Novianti, SE., MM Selaku Ketua Program Studi Manajemen
Pemasaran.

5. Erna Susilawati., SS,MM Selaku Dosen pembimbing yang telah membingin
dalam menyusun tugas akhir.

6. Seluruh staff Es Teh Indonesia Cabang Indramayu.



7. Dan seluruh dosen program studi Manajemen Pemasaran Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Universitas Komputer Indonesia.

Saya berharap agar ini bisa bermanfaat untuk menambah pengetahuan rekan-
rekan mahasiswa pada khususnya dan para pembaca umumnya tentang co-
brandingdan keputusan pembelian pada Tugas Akhir yang merupakan salah satu

bagian dari program pekuliahan.

Mudah-mudahan Tugas Akhir yang telah berhasil saya susun ini bisa dengan
mudah dipahami oleh siapapun yang membacanya. Sebelumnya saya meminta
maaf bilamana terdapat kesalahan kata atau kalimat yang kurang berkenan. Serta
tak lupa saya juga berharap adanya masukan serta kritikan yang membangun dari

Anda demi terciptanya laporan yang lebih baik lagi

Indramayu, 26 Mei 2021
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