
81 
 

Daftar Pustaka 

 

A, R. (2018, April 14). Business : Economy. Retrieved Agustus 8, 2021, from IDN TIMES: 

https://www.idntimes.com/business/economy/andi-aris/5-bisnis-kece-prilly-

latuconsina-1/5 

Aloysius Rangga Aditya Nalendra, Y. R. (2021). Statitiska Seri Dasar Dengan SPPS. Media 

Sains Indonesia. 

Andriani, D. (2021, Juni 2). entrepreneur.bisnis.com/read/20210602/263/1400249/wow-

cuma-jualan-es-teh-manis-pengusaha-muda-ini-raup-omzet-puluhan-miliar. 

Retrieved Juli 16, 2021, from entrepreneur.bisnis.com: 

https://entrepreneur.bisnis.com/read/20210602/263/1400249/wow-cuma-jualan-

es-teh-manis-pengusaha-muda-ini-raup-omzet-puluhan-miliar 

Boy Riznal, S. (2020). THE EFFECT OF CO-BRANDING STRATEGY, BRAND EQUITY ON 

PURCHASE INTENTION THROUGH BRAND PREFERENCE. Makro, Jurnal Manajemen & 

Kewirausahaan, 22-32. 

Debora, S. T. (2020, November 06). 

megapolitan.kompas.com/read/2020/11/06/16165031/konten-viral-di-tiktok-es-

teh-indonesia-meroket-di-tengah-pandemi?page=all. Retrieved Juli 16, 2021, from 

https://megapolitan.kompas.com/: 

https://megapolitan.kompas.com/read/2020/11/06/16165031/konten-viral-di-

tiktok-es-teh-indonesia-meroket-di-tengah-pandemi?page=all 

D'Mugi Ramdhani, S. K. (2018). PENGARUH CO-BRANDING TERHADAP COSTUMER 

PURCHASE INTENTION DAN KEPUTUSAN PEMBELIAN(Studi pada konsumen Wall's 

Selection Oreo di Indonesia). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 115-121. 

Dr.Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif. Bandung: Alfabeta. 

Duli, N. (2019). Metodologi Penelitian Kuantitatif : Beberapa Konsep Dasar Untuk Penulisan 

Skripsi & Aanalisis Data Dengan SPSS. Yogyakarta: CV BUDI UTAMA. 

Faisal Munif Soim, S. Y. (2016). PENGARUH BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN (Studi pada pembelian kartu perdana simpati di Booth Telkomsel 

Matos). Jurnal Administrasi Bisnis(JAB), 146-153. 



82 
 

Firmansyah, M. A. (2018). Perilaku Konsumen : Sikap dan Pemasaran. Sleman: Deepublish. 

Firmansyah, M. A. (2018). Perilaku Konsumen : Sikap dan Pemasaran. Yogyakarta: 

Deepublish. 

Foster, B. (2016). IMPACT OF BRAND IMAGE ON PURCHASE DESICION ON MINERAL WATER 

"AMIDIS" (Case study on Bintang Trading Company). American Search Journal of 

Humanities and Social Sciences (ARJHSS), 1-11. 

Geraldine Michel, R. W. (2020). The Art Of Successful Brand Collaborations. Taylor & Francis. 

Hakim, I. N. (2020). Bagaimana Mengukur Efektifitas Co-Branding Wonderful Indonesia:. 

Jurnal Kepariwisataan Indonesia Vol 14 (1), 21-37. 

Hakim, I. N. (2020). Bagaimana Mengukur Efektifitas Co-Branding Wonderful Indonesia: 

studi konseptual. Jurnal Kepariwisataan Indonesia, Vol 14(1), 21-37. 

Hurriyati, V. N. (2016). PENGARUH CO-BRANDING TERHADAPK KEPUTUSAN PEMBELIAN 

(survei pada mini market penjual Es Krim Wall's Selection Oreo di Kecamatan 

Cikajang Garut). Journal of Business Management and Entrepreneurship Educarion, 

98-114. 

Insasi, H. M. (2019). Analisis Konsumsi Pangan Remaja dalam Sudut Pandang Sosiolgi. 

Sosietas Jurnal Pendidikan Sosiologi, 739-753. 

Kencana, M. R. (2020, Juli 15). liputan6.com/bisnis/ekonomi/. Retrieved Juli 16, 2021, from 

www.liputant.com: https://www.liputan6.com/bisnis/read/4279310/jual-es-teh-

manis-di-tiktok-pengusaha-ini-raup-miliaran-rupiah 

Khairunnisa Rahmah, U. S. (2018). THE EFFECT OF BRAND EQUITY, MARKETING MIX, AND 

STYLE TOWARD PURCHASE DECISION AT COFFE SHOP IN BOGOR. Journal of 

Consumer Science, 1-15. 

Korina Tasya Kamila, S. I. (2019). PENGARUH ONLINE COSUMER REVIEW TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Survei pada mahasiswa Universitas Brawijaya TA 

2015/2016-2018/2019 yang pernah membeli dan menggunakan Xiaomi Smartphone 

). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 202-211. 

Muhammad Arie Permana Ambolau, A. K. (2015). INFLUENCE OF BRAND AWARNESS AND 

BRAND IMAGE OF PURCHASE DECISION (Study on Aqua Cosumers in Administrative 

Science Faculty Brawijaya University Class of 2013). Jurnal Administrasi Bisnis (JAB), 

1-8. 



83 
 

Muhammad Iffan, H. S. (n.d.). Pengaruh iklan, endorser, dan display terhadap keputusan 

pembelian (studi kasus pada konsumen sepeda motor di JG motor Ujungberung 

Bandung). JIMMUNIKOM, 2-11. 

Nora Anisa Br Sinulingga, H. S. (2021). Perilaku Konsumen : Strategi dan Teori. IOCS . 

Nurfitriyani, A. (2020, Juni 15). wartaekonomi.co.id/category-300/bisnis/. Retrieved Juli 16, 

2021, from www.wartaekonomi.co.id: 

https://www.wartaekonomi.co.id/read290145/luar-biasa-dari-jualan-es-teh-orang-

ini-dapat-untung-miliaran-rupiah 

Ovan, A. S. (2020). CAMI : Aplikasi Uji Validitas dan Realibilitas Instrumen Penelitian Berbasis 

Web. Sulawesi Selatan: Yayasab Ahmar Cendekia Indonesia. 

Putri Ramadhani, T. M. (2018). Hubungan Konsumsi sugar-sweetened beverages dengan 

kejadian diabetes mellitus pada lansia. MGI, 49-56. 

Sulthan Hanif Fakhruddin, R. S. (Jurnal administrasi bisnis). PENGARUH CO-BRANDING DAN 

COSTOMER BASED BRAND EQUITY TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi pada 

co-branding produk stockroom-oldblue di Jakarta). 2020, 360-368. 

Susilawati, E. (2014). Analisis Pengaruh Kepribadian dan Harga Terhadap Impluse Buying 

pada Produk Novel di toko book Bandung book center wilayah Bandung. 66. 

Taukan, A. (2021, April 30). taukan.com/franchise-es-teh-indonesia/. Retrieved Juli 16, 2021, 

from www.taukan.com: https://taukan.com/franchise-es-teh-indonesia/ 

Ummi Narimawati, E. S. (2010). Analisis Korelasi Riset Ekonomi. Bandung: OFFSET. 

Wildan Army Abdillah, D. G. (2020). THE EFFECT OF CO-BRANDING ON PURCHASING 

DECISION THE INDONESIA ICE CREAM INDUSTRY. Journal of Economicate Studies 

(JoES), 1-10. 

Zickermann, P. (2015). Co-branding : fit factors between Partner Brands. Hamburg: Anchor 

Academic. 

 

 


