
BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan

Setelah  melihat  data-data  laporan  keuangan  dan  data  keterangan  yang

diperoleh pada PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk. mengenai analisis rasio

profitabilitas sebagai alat untuk menilai kinerja keuangan yang telah diuraikan dan

dibahas  pada  bab-bab  sebelumnya,  maka  dapat  diambil  kesimpulan  sebagai

berikut:

1. Kinerja keuangan PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk. selama tahun

2016-  2020  berdasarkan  net  profit  margin  dinilai  cukup  baik,  hal  ini

berdasarkan hasil perhitungan rata- rata net profit margin selama 5 tahun

yaitu  12,24%,  yang  mendekati  kriteria  cukup  baik  standar  industri  net

profit margin yaitu sebesar 20%.

2. Kinerja keuangan PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk. selama tahun

2016- 2020 berdasarkan return on assets dinilai sangat kurang baik, hal ini

berdasarkan hasil perhitungan rata- rata  return on assets  selama 5 tahun

yaitu 11,67%, yang masih berada jauh dibawah standar industri return on

assets yaitu sebesar 30%.

3. Kinerja keuangan PT. Indofood CBP Sukses Makmur Tbk. selama tahun

2016- 2020 berdasarkan return on equity dinilai sangat kurang baik, hal ini

berdasarkan hasil perhitungan rata- rata  return on equity  selama 5 tahun

yaitu 18,60%, yang masih berada jauh dibawah standar industri return on

equity yaitu sebesar 40%.
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5.2 Saran

Berdasarkan  hasil  penelitian  yang  dilakukan  dan  kesimpulan  di  atas,

peneliti memiliki saran-saran dalam hal berikut:

1. Sebaiknya perusahaan lebih meningkatkan volume pendapatan jasa yang

akan  berimbas  pada  peningkatan  laba  perusahaan,  karena  dengan

meningkatkan  penjualan  disertai  dengan  menekan  biaya  dapat

meningkatkan profitabilitas.

2. Perusahaan  sebaiknya  menggunakan  dan  mengelola  keseluruhan  aktiva

yang dimiliki secara efesien, agar kedepannya perusahaan mampu untuk

menghasilkan penjualan dan laba yang tinggi,

3. Selain  itu,  perusahaan supaya mengelola  modalnya  secara lebih  efektif,

dan  tetap  konsisten  dalam usaha-usaha  pemasaran  untuk  meningkatkan

penjualan dan memperluas pangsa pasar.
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