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BAB II. Landasan Teori 

II.1 Aksesoris  

Gambar II.1 Aksesoris 

Sumber: https://www.gutenberg.org/sejarah aksesoris/ 

(Diakses pada 17/11/2019) 
 

Aksesoris ialah suatu benda yang digunakan oleh seseorang pria ataupun wanita 

untuk menjadikan dirinya lebih tampil cantik atau tampil menawan dan percaya 

diri, bentuk aksesoris memiliki berbagai macam mulai dari cincin, gelang taupun 

kalung dan masih banyak lainnya. Perkembangan aksesoris pada saat ini sangat 

banyak, dikarenakan aksesoris banyak diminati oleh kalangan wanita atau pria 

sebagai tambahan fashion yang diindentikan agar penampilannya lebih menarik 

dengan tampil percaya diri. Selain itu aksesoris juga dapat di simbolkan untuk 

simbol pernikahan, persahabatan, tunangan, ataupun jabatan. 

 

Sejarah aksesoris saat zaman kerajaan dapat temukan saat masa prasasti kuno. 

Aksesoris biasa dipergunakan untuk upacara tertentu, selain dapat di gunakan saat 

– saat upacara, aksesoris juga dapat digunakan untuk pemberian hadiah untuk para 

pejabat berupa cincin, kalung dan aksesoris lainnya. Kitab Sumanasantaka sekitar 

abad ke-12 mengatakan hadiah yang diberikan itu gelang, kalung, dan cincin 

https://www.gutenberg.org/sejarah%20aksesoris/
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diberikan kepada seseorang yang sudah menguasai tingkat kepintara dalam bidang 

sastra, seni musik, dan tari. 

II.2 Fourspeed Metalwerks 

II.2.1 Sejarah Fourspeed Metalwerks 

Brand Fourspeed Metalwerks kemungkinan masih terdengar asing dikalangan 

bisnis aksesoris di tanah air. Namun siapa sangka brand ini sangat terkenal di luar 

negeri contohnya sudah dapat dikenal hingga Amerika, Jepang dan Eropa. Tidak 

disangka - sangka, pembelinya pun dari sekumpulan band metal legendaris seperti 

Metalica, Madball dan Sepultura. Barang yang dibuatnya oleh brand Fourspeed 

Metalwerks ini ialah aksesoris seperti kalung, ikat pinggang, cincin yang 

dikhususkan untuk pria. Aksesoris cukup unik dikarenakan terbuat dari material 

seperti perak, tembaga dan kuningan yang dibuat dengan beragam motif tengkorak. 

Berdasarkan wawancara dengan Andira (2020) menjelaskan bedirinya brand 

Fourspeed Metalwerks diawali pada tahun 2005 yang menjadikan langkah awal 

para pendiri brand Fourspeed Metalwerks berjalan, dari salah satu garasinya yang 

kecil di Kota Bandung. Dilatar belakangi dari empat sahabat ialah Mulyana, Yudi, 

Fajar dan Hilton. Awal mulanya brand Fourspeed Metalwerks memasarkan 

produknya di dalam negeri, namun disadari apresiasi yang diberikan masyarakat di 

dalam negeri terhadap produknya kurang di terima dengan baik, sehingga brand 

Fourspeed Metalwerks memutar otaknya bagaimana cara agar brand nya dapat 

menjadi besar. Pada tahun 2007 sampai 2008 para pendiri Fourspeed Metalwerks 

mencoba mengenalkan hasil produknya ke luar negeri dan mendapatkan respond 

yang begitu besar. Sampai - sampai mereka tidak mempercayainya kalau ini adalah 

hasil karya orang Indonesia. Pada akhirnya Fourspeed Metalwerks memutuskan 

untuk menjual daganganya keluar negeri secara online. Kesuksesan yang sudah 

diraih oleh brand  Fourspeed Metalwerks tentu tidak secara gampang. Awal mula  

memulai berbisnis, Fourspeed bahkan mengalami kegagalan yang berkali-kali saat 

memproduksi produknya. Apalagi, Fourspeed tidak memiliki pengalaman atau 

basic dalam pembuatan aksesoris tersebut, tapi Fourspeed memiliki tekad sehingga 

dari kegagalan membuat produknya tidak menjadikan putus asa. Justru Fourspeed 

lebih bersemangat karena kegagalan awal menjadikan suatu keberhasilan dan 

kesuksesan. 
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II.2.2 Bahan Aksesoris 

Berdasarkan wawancara dengan Andira (2020) menjelaskan aksesoris dapat dibuat 

menjadi berbagai jenis bahan baku, mulai dari bahan limbah yang dapat dibuat 

menjadi aksesoris cantik atau bahan khusus aksesoris. Tidak heran kalau aksesoris 

memiliki banyak jenis yang beraneka ragam Berikut ini yaitu jenis bahan baku yang 

digunakan oleh brand  Fourspeed Metalwerks: 

 

- Emas ini adalah bahan yang mempunyai kualitas baik, dengan memiliki harga 

yang cukup tinggi atau mahal. Untuk saat ini Fourspeed Metalwerks 

menyediakan bahan emas ini tidak begitu di utamakan, namun bahan ini hanya 

digunakan oleh Fourspeed Metalwerks hanya untuk custom saja ataupun jika 

ada pemesanan saja.                                             

 

 

Gambar II. 2 Bahan Emas 

Sumber: https://id.wikipedia.org/wiki/Emas 
(Diakses pada 17/11/2019) 

- Tembaga salah satu bahan yang digunakan untuk pembuatan produk 

Fourspeed Metalwerks, dikarenakan bahan ini cukup menawan sebagai ganti 

dari bahan emas atau berbahan perak yang cukup tinggi harganya. Selain itu 

tembaga sangat mudah dibentuk dikarenakan sangat memiliki bahan yang 

sangat lentur. 

                                               

 

 

Gambar II. 3 Bahan Tembaga 

Sumber: https://id.wikipedia.org/wiki/Tembaga 

(Diakses pada 17/11/2019) 

 

 

 

 

https://id.wikipedia.org/wiki/Emas
https://id.wikipedia.org/wiki/Emas
https://id.wikipedia.org/wiki/Tembaga
https://id.wikipedia.org/wiki/Tembaga
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- Perunggu ini juga menjadi salah satu bahan untuk pembuatan bahan produk 

Fourspeed Metalwerks,ialah yang selalu digunakan dalam pembuatan bahan 

dasar pada gelang, anting-anting dan juga kalung dan gelang kaki atau 

aksesoris lainnya. Dikarenakan tekstur warnanya yang dapat memberikan 

produk menjadi menarik. 

 

                  

 

Gambar II. 4 Bahan Perunggu 

Sumber: https://id.wikipedia.org/wiki/Perunggu 
(Diakses pada 17/11/2019) 

- Kuningan ini juga menjadi salah satu bahan dari produk pembuatan aksesoris 

Fourspeed Metalwerks, Kuningan ini memiliki sifat elastis atau sangat mudah 

dibentuk, dan memiliki kilauan yang hamper mirip dengan emas.                           

 

 

 

 

 

Gambar II. 5 Bahan Kuningan 
Sumber: https://id.wikipedia.org/wiki/Kuningan 

(Diakses pada 17/11/2019) 

- Pewter adalah bahan logam dengan campuran timah. Bahan ini salah satunya 

yang sering di gunakan dalam pembuatan produk aksesoris Fourspeed 

Metalwerks. 

                           

 

 

 

Gambar II. 6 Bahan Timah dan Logam 

Sumber: https://id.wikipedia.org/wiki/Timah 

(Diakses pada 17/11/2019) 

https://id.wikipedia.org/wiki/Perunggu
https://id.wikipedia.org/wiki/Perunggu
https://id.wikipedia.org/wiki/Kuningan_(logam)
https://id.wikipedia.org/wiki/Kuningan
https://id.wikipedia.org/wiki/Timah
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II.2.3 Tahapan Pembuatan Produk Fourspeed Metalwerks 

Proses awal pembuatan produk Fourspeed Metalwerks iyalah terlebih dahulu 

membuat sebuah sketsa, setelah sketsa sudah selesai lalu dilanjutkan ketahapan 

kedua yaitu sculpting (patung) atau bias di sebut proses pengukiran menggunakan 

tanah liat, proses selanjutnya yaitu molding bisa disebut alat cetakan yang akan di 

isi oleh cairan logam, setelah itu lanjut ke proses selanjutnya yaitu casting 

(pengecoran), dari tahapan molding yang sudah berbentuk ukiran lalu di siram oleh 

cairan logam panas lalu setelah itu pengecoran, tahap selanjutnya yaitu finishing  

yang mana produk di buat mengkilap dengan menggosoknya atau mengelapnya. 

 
 Tabel II.1 Tahapan Pembuatan  

Sumber: Data Perusahaan (2020) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sketsa 

Sculpting/Ukir 

Molding/Cetakan 

Casting/Pengecora

n 

Finishing 



9 
 

II.2.4 Desain Produk Fourspeed Metalwerks 

II.2.4.1 Cincin 

Beberapa desain cincin buatan dari produk Fourspeed Metalwerks sebagai berikut:  

Ide dari cincin Fourspeed Worldwide ini adalah untuk menciptakan semangat baru 

dari gaya yang berbeda. 

 

 

 

                                     

   

GambarII.7 Sketsa CincinWings of Freedom 

Sumber: http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-

ariyes-ukraine 
(Diakses pada 20/11/2020) 

 

Gambar II.8 Cincin Wings of Freedom 
Sumber: http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-

ariyes-ukraine 

(Diakses pada 20/11/2020) 
 

http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine
http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine
http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine
http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine
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Cincin Fourspeed  Troopercat yang di sketsa oleh Ipang Lazuardi dari Indonesia. 

Dia adalah salah satu penyanyi terbaik di Indonesia dan memiliki hobi 

menggambar. Dan dengan cintanya pada kucing, ia mengambil pensil dan 

menggambar desain unik ini. 

                                

 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.9 Cincin Troopercat 
Sumber: http://store.fourspeed.com/product/troopercat-worldwide-artist-series-

ipang=lazuardi-indonesia 

(Diakses pada 20/11/2020) 
 

Cincin Fourspeed DRTM14 ini terbentuknya karena, Fourspeed temui Bob Basset 

dari Ukraina sebagai referensi . Bob Basset adalah ahli barang kulit. Dia memiliki 

banyak gaya topeng kulit, dan sepotong kulit lain seperti tas, kostum, baju besi, dll. 

Perhatiannya pada detail luar biasa. Fourspeed mengadopsi beberapa koleksi 

topengnya dan mengubahnya menjadi barang Fourspeed seperti cincin cantik ini 

dari salah satu topengnya, DRTM14. 

                          

 

 

 

 

 

 

 

 

GambarII.10 Cincin DRTM14 

Sumber: http://store.fourspeed.com/product/drtm14-worldwide-artist-series-bob-basset-
ukraine 

(Diakses pada 20/11/2020) 
 

http://store.fourspeed.com/product/troopercat-worldwide-artist-series-ipang=lazuardi-indonesia
http://store.fourspeed.com/product/troopercat-worldwide-artist-series-ipang=lazuardi-indonesia
http://store.fourspeed.com/product/drtm14-worldwide-artist-series-bob-basset-ukraine
http://store.fourspeed.com/product/drtm14-worldwide-artist-series-bob-basset-ukraine
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Fourspeed Temui Kiki dari Sagrada Placa, Brazil untuk menjadikan bahan refernsi 

lagi untuk pembuatan cincinya. Kiki adalah pembuat tanda dan artis tulisan tangan 

bebas. Dia bekerja pada kayu, dan bahan-bahan lainnya dan membuat papan nama 

kaca dengan daun dan cat emas, karya yang sangat indah. 

                                        

                           

 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.11 Cincin FS MONOGRAM 

Sumber: http://store.fourspeed.com/product/fs-monogram-worldwide-artist-series-
sagrada-placa-brazil 

(Diakses pada 20/11/2020) 

 

 

II.2.4.2 Kalung Fourspeed Metalwerks 

Fourspeed mengambil referensi dari sesosok Yosia yang mana  menjadi raja 

Yehuda pada usia delapan tahun. Dia muda dan bijaksana, Sosok yang membuat 

semua orang kagum. Pelajarannya adalah usia tidak menghalangi untuk menjadi 

bijak.  Fourspeed pun mengaplikasikannya menjadi kalung (pendant), semua 

perhiasan Fourspeed terbuat dari timah bebas timah terbaik. 

 

                               

 

 

 

 

 

Gambar II.12 Kalung Jossiah 
Sumber: https://huckberry.com/store/fourspeed-metalwerks/category/p/22417-jossiah-

pendant-3mm-onyx-stone 

(Diakses pada 20/11/2020) 
 
 

http://store.fourspeed.com/product/fs-monogram-worldwide-artist-series-sagrada-placa-brazil
http://store.fourspeed.com/product/fs-monogram-worldwide-artist-series-sagrada-placa-brazil
https://huckberry.com/store/fourspeed-metalwerks/category/p/22417-jossiah-pendant-3mm-onyx-stone
https://huckberry.com/store/fourspeed-metalwerks/category/p/22417-jossiah-pendant-3mm-onyx-stone
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II.3 Analisa 

Penelitian dilaksanakan melalui google forms yang berdomisili kota Bandung dan 

sekitarnya, dengan target audiens remaja berusia 18 hingga 25 tahun dengan jenis 

kelamin laki-laki dan perempuan. Penelitian yang dilakukan menggunakan metode 

kuisioner, dan berhasil mendapatkan 77 responses, dengan umur rata – rata 20 

sampai 28 tahun. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Gambar II.13 Pertanyaan Kuesioner 1  

Sumber: Data Pribadi (2020) 
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Hasil kuisioner yang diberikan kepada responden adalah 42,9% responses tidak 

mengetahui Fourspeed Metalwerks, 44,2% responses mengetahui Fourspeed 

Metalwerks, Sedangakan 13% responses sedikit mengetahui.  

 

 

Gambar II.14 Pertanyaan Kuesioner 2 

Sumber: Data Pribadi (2020) 

 

Hasil kuisioner yang diberikan kepada responses adalah 36,8% responses dari kota 

Bandung tidak mengetahui keberadaan Fourspeed Metalwerks. Sedangakan dari 

Yogyakarta memiliki 3,9% responses tidak mengetahui juga keberadaan Fourspeed 

Metalwerks.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.15 Pertanyaan Kuesioner 3 

Sumber: Data Pribadi (2020) 
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Hasil kuisioner yang diberikan kepada responses adalah 37,7% responses tidak 

mengetahui bahwa aksesoris Fourspeed Metalwerks di buat dengan manual 

(Handmade), 2,6% responses sedikit mengetahui, sedangkan 36,4% responses 

mengetahui produk Fourspeed Metalwerks yang di buat secara manual atau 

handmade.  

 

Gambar II.16 Pertanyaan Kuesioner 4 

Sumber: Data Pribadi (2020) 

 

Hasil kuisioner yang diberikan kepada responses adalah 29,9% responses 

mengetahui bahwa aksesoris Fourspeed Metalwerks penjualannya sudah 

menembus pasar Internasional, 37,7% responses tidak mengetahui produk 

Fourspeed Metalwerks sudah terjual ke pasar Internasional, Sedangkan 32,5% 

responses sedikit mengetahuinya.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

Gambar II.17 Pertanyaan Kuesioner 5 
Sumber: Data Pribadi (2020) 
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II.3.1 Analisa SWOT 

Analisis SWOT yaitu salah satu hal yang terpenting didalam strategi perusahaan. 

Analisis SWOT ini sangat penting untuk perusahaan yang mana akan mendapatkan 

sekaligus memahami dalam mengindentifikasikan suatu kelemahan dan kekuatan 

didalam perusahaan. Kekuatan dan kelemahan lalu akan dijadikan sutau 

perbandingan dan peluang untuk mendapatkan opsi atau alternatif strategi Robinson 

dan Pearce (1997). 

Tujuan dan manfaat analisis SWOT ialah agar dapat menemukan dari 4 kompisisi 

secara tepat mengenai streng (kekuatan), weaknesess (kelemahan), opportunities 

(peluang), threats (ancaman). Inilah beberapa swot dari brand Fourspeed 

Metalwerks dan kompetitor: 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.18 Produk Brand Fourspeed Metalweks 
Sumber: http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-

ariyes-ukraine/ 

(Diakses pada 20/11/2020) 

a. strength (Kekuatan) 

- Memiliki harga yang cukup terjangkau dibanding dengan brand sekelasnya.       

- Memberikan suatu kerapihan dan ke-elegannan dari setiap produk. 

- Memberikan pelayanan berupa pemesanan barang atau produk secara 

keinginan desain sendiri atau custom.  

b. weakness (Kelemahan) 

- Masih banyak yang tidak mengetahui tentang keberadaan produk dari brand 

Fourspeed Metalwerks. 

- Banyaknya produk yang menyerupai dengan harga yang jauh lebih murah. 

c. opportunities (Peluang) 

http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine/
http://store.fourspeed.com/product/wings-of-freedom-worldwide-artist-series-ariyes-ukraine/
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- Karena produk Fourspeed sendiri sudah dipakai oleh artis bintang papan atas 

yaitu vokalis dari band Metallica, salah satu peluang terbesar untuk menjadi 

brand nya ternama di dalam negri ataupun di luar negri.  

- Banyaknya hasil produk Fourspeed yang sudah di produksi secara handmade 

dengan kualitas tidak kalah saing dengan buatan mesin, bisa menjadi peluang 

brand ini dikenal lebih banyak orang. 

d. threats (Ancaman) 

- Mulai banyak brand pesaing yang mengikuti produk dari brand Fourspeed 

Metalwerks. 

- Kualitas menjadi pertaruhan dengan brand yang sekelasnya. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.19 Produk Brand The Black Sword 

Sumber: http://www.velanco.net/2016/12/the-black-sword-cincin-gahar-karya-anak-

muda. 
(Diakses pada 20/11/2020) 

 

a. Strength (Kekuatan) 

 Harga yang lebih murah dari produk Fourspeed Metalwerks. 

 Produk yang dibuatnya hampir sama bagusnya dengan produk 

fourspeed metalwerks. 

b. Weakness (Kelemahan) 

 Produknya tidak memproduksi banyak, sehingga tidak ada pilihan 

model lain. 

 Tidak bisa memesan sesuai dengan yang diinginkan (custom) oleh 

konsumen. 

http://www.velanco.net/2016/12/the-black-sword-cincin-gahar-karya-anak-muda
http://www.velanco.net/2016/12/the-black-sword-cincin-gahar-karya-anak-muda
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 Banyaknya pesaing yang menjual produk yang sama. 

c. Oppurtunities (Peluang) 

 Menjadi pesaing untuk brand lain yang bergerak pada bidang yang 

sama. 

 Dengan penjualan dengan haraga murah menjadi salah satu peluang 

dari pesaingnya. 

d. Threats (Ancaman) 

 Karena tidak banyak varian produk yang dibuatnya dan tidak bisa 

memesan sesuai keinginan (custom). 

 Konsumen hanya dapat memilih produk yang sudah ada saja. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar II.20 Produk Brand Cucuk Peda Army 
Sumber: https://twitter.com/cucukpedaarmy/ 

(Diakses pada 20/11/2020) 

 

e. Strength (Kekuatan) 

 Harga yang lebih murah dari produk Fourspeed Metalwerks dan dari 

pesaing lainnya. 

f. Weakness (Kelemahan) 

 Produknya tidak memproduksi banyak, sehingga tidak ada pilihan 

model lain. 

 Tidak bisa memesan sesuai dengan yang diinginkan (custom) 

konsumen. 

 Kualitas produk kurang elegant dari pesaing-pesaingnya. 

https://twitter.com/cucukpedaarmy/


18 
 

g. Oppurtunities (Peluang) 

 Menjadi pesaing untuk brand lain yang bergerak pada bidang yang 

sama. 

 Menjadikan produknya dengan harga murah dari pesaing - 

pesaingnya.  

h. Threats (Ancaman) 

 Karena tidak banyak varian produk yang dibuatnya dan tidak bisa 

memesan sesuai keinginan (custom). 

 Konsumen hanya dapat memilih produk yang sudah ada saja. 

 Kualitas produknya jauh berbeda dari para pesaingnya. 

Dari swot diatas dapat ditarik kesimpulan bahwa brand Fourspeed Metalwerks 

memberikan sejumlah keunggulannya dengan brand lainnya yang dimana brand 

Fourspeed Metalwerks ini memberikan suatu pelayanan kepada konsumen dengan 

menyediakan jasa pembuatan aksesoris secara custom, maksud custom disini ialah 

Fouspeed memberikan pelayanan kepada konsumen yang mana ingin membuat 

aksesoris tongkorak dengan gaya keinginan konsumen tersendiri, oleh karena itu 

fourspeed memberikan pelayanan terbaik untuk para konsumen agar memberikan 

suatu kepuasan untuk konsumennya itu tersendiri. Fourspeed Metalwerks memiliki 

juga beberapa kelemahan yaitu mulai bermunculan brand yang mengikuti dari 

produk Fourspeed Metalwerks itu sendiri dengan pelayanan dengan harga yang 

cukup murah, dan masih banyaknya orang yang tidak mengetahui tentang 

keberadaan produk dari brand Fourspeed Metalwerks ini, padahal untuk 

segikualitas produk ini sudah tidak dapat diragukan lagi. 

 

II.3.2 USP (Unique Selling Proposition) 

Disetiap berbisnis pasti akan memiliki USP (Unique Selling Proposition). Unique 

Selling Proposition ialah prihal yang dapat membedakan suatu produk dari produk 

pesaing lainnya, hal ini dapat menjadikan suatu produk lebih spesial. Tanpa adanya 

Unique Selling Proposition dapat berpengaruh terhadap perusahaan yang mana 

akan sulit dalam berkompetisi di banding kompetitor lainnya. Dengan adanya 

unique selling proposition akan berpengaruh terhadap perusahaan meningkatkan 

positioning dan bagian pasar dikarenakan: 
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a. Unique  : Akan membuat produk berbeda dari pesaing yang lain.  

b. Selling   : Mengajak konsumen untuk dapat  membeli produknya.  

c. Proposition : Usulan yang disarankan untuk dapat diterima.  

Unique Selling Proposition ialah hal yang mengutamakan keistimewaan dari 

produknya (Madjadikara, 2004, h.67). Untuk ups dari brand Fourspeed 

menekankan bahwa produknya memiliki perbedaan dari pesaingnya yaitu produk 

yang dibuatnya dapat menyesuaikan selera keinginan dari konsumen (custom).  

Untuk esp (Emotional Selling Proposition). Emotional Selling Proposition hal yang 

dapat berguna menjadikan suatu pengikat emosional antara produsen dan 

konsumen, Emotional Selling Proposition dapat menjadi faktor differensiasi 

dengan pesaing lainnya. Emotional Selling Proposition yang ditambahkan adalah: 

Aksesoris elegant yang dapat memberikan nilai tambah pada tampilan, akan sangat 

cocok untuk mereka yang memiliki karakter yang khas.  

 

II.4 Resume 

Berdasarkan hasil analisa peneliti yang menghasilkan data meliputi dari observasi, 

kuesioner, maka dapat disimpulkan bahwa brand Fourspeed Metalwerks di kota 

Bandung ini masih belum cukup dikenal secara mendalam keberadaan-nya oleh 

masyarakat luas terutama kota Bandung. Kurangnya masyarakat tidak mengenali 

secara dalam mengenai brand Fourspeed Metalwerks yang berada di kota Bandung 

dikarenakan kurangnya media promosi yang dilakukan oleh pihak perusahaan 

brand Fourspeed Metalwerks sehingga kurangnya masyarakat mengetahui 

informasi tentang keberadaan brand Fourspeed Metalwerks di Kota Bandung. 

 

II.5 Solusi Perancangan 

Berdasarkan analisa dan resume yang sudah dipaparkan sebelumnya, media 

promosi ialah sebuah informasi untuk memperkenalkan produk dari brand 

Fourspeed Metalwerks di kota Bandung. Selain itu banyaknya masyarakat di luar 

kota (Bandung) berwisata ke kota Bandung dan belum mengetahui tentang brand 

Fourspeed Metalwerks.  Maka solusi yang diusulkan ialah membuat media promosi 

mengeni produk – produk Fourspeed Metalwerks dengan media poster. Pemilihan 

media poster ini dikarenakan dapat memuat informasi dari produk – produk dari 
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brand Fourspeed Metalwerks yang ada dan dengan ukurannya yang besar sehingga 

dapat terlihat dan pesan tersampaikan dengan baik. 

 


