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BAB I. PENDAHULUAN 

I.1 Latar Belakang Masalah 

Banyaknya pemuda kreatif Indonesia yang menciptakan suatu produk yang dapat 

menghasilkan nilai mahal, dengan kreatif produknya sudah terjual hingga 

menembus pasar Internasional, fashion di daerah Bandung sudah sangat terkenal 

hingga keberbagai negara. Hal ini disebabkan fashion yang diproduksi di daerah 

Bandung tentu saja hasil produksi sendiri dan kualitasnya yang sangat bisa di bilang 

terjamin bagusnya.  

Kekereatifan masyarakat kota Bandung salah satu modal utama yang paling penting 

di dalam industri fashion. Masyarakat kota Bandung bisa dibilang memiliki jiwa 

kekereatifan dalam membuat suatu hal yang unik, baru, dan belum pernah 

dipasarkan. Berbagai fashion yang berda di kota Bandung dan sangat terkenal yaitu 

sepatu, aksesoris, pakaian, jaket, celana dan topi. Dengan perkembangan zaman 

yang semakin canggih memudahkan untuk para industri menghasilkan suatu 

bisnisnya, dan semakin pesatnya juga persaingan-persaingan dunia bisnis di kota 

Bandung.  

Seiring dengan perkembangan zaman yang semakin canggih menyebabkan 

banyaknya berbagai macam brand lokal yang bermunculan di kota Bandung, dan 

semakin banyaknya kebutuhan pasar yang berada di kota Bandung.  Aksesoris 

sudah menjadi salah satu kebutuhan komodis masyarakat, menjadi salah satu 

barang yang dapat memperindah penampilan atau memperindah fashion. Pada saat 

ini umumnya dunia fashion berkiblat kepada dunia barat. Tetapi tidak menutup 

kemungkinan bahwa barang atau produk yang digunakan oleh dunia barat adalah 

hasil dari tangan anak dalam negri. 

Brand Fourspeed Metalwerks yang bergerak di bidang fashion. yang memiliki 

produk – produk yang dirancang secara masif. Brand Fourspeed Metalwerks berdiri 

di kota Bandung pada tahun 2005. mungkin untuk para pecinta musik metal 

aksesoris ini sangat cocok sebagai pelengkap fashion nya, yang terbuat dari bahan 

logam ialah kalung, cincin dan gesper yang bergaya seram seperti tengkorak cukup 

berindentik dengan band metal boleh jadi aksesoris wajib yang harus dipakai. 

Brand Fourspeed Metalwerks memiliki khusus membuat aksesoris atau pernak - 
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pernik logam berbau metal dengan proporsional dan kualitas terbaik. Brand yang 

berasal dari kota Bandung ini dengan hasil kerja kerasnya dalam  berkreatifitas 

membuat produk aksesoris, sekarang produknya sudah di pakai oleh band yang 

sudah mendunia atau bisa dibilang terkenal seperti Sepultura dan Metallica telah 

memakai cincin aksesoris dari brand Fourspeed Metalwerks. 

Berdasarkan wawancara dengan Andira (2020) menjelaskan namun pada awalan 

memasarkan produknya di Indonesia, banyak masyarakat yang tidak tertarik 

terhadap produknya, dengan penawaran harga yang cukup murah produk Fourspeed 

Metalwerks pun tidak begitu laku, sehingga Fourspeed Metalwerks memutuskan 

untuk menjual produknya ke luar Negeri, dengan memutuskan menjual produknya 

keluar negeri sekarang produk dari brand Fourspeed Metalwerks ini sangat laku 

terjual, bahkan harganya sekarang sudah terbilang cukup mahal. Namun tidak 

menutup kemungkinan bahwa barang yang digunakan di dunia barat adalah hasil 

dari tangan anak dalam negeri shingga sangat di sayangkan sekali jika masyarakat 

di dalam negeri tidak banyak yang mengetahui produk dari brand Fourspeed 

Metalwerks. 

Selain itu di pertengahan perkembangan Fourspeed Metalwerks yang sudah cukup 

terkenal di luar negeri. Banyaknya industri kreatif di kota Bandung yang mengikuti 

produk dari brand Fourspeed Metalwerks itu sendiri, menjadi suatu kendala  bagi 

brand Fourspeed Metalwerks agar tidak kalah dengan pesaing lainnya, sehingga 

bagaimana brand Fourspeed Metalwerks sendiri dapat bertahan di tengah – tengah 

pesaing dari brand – brand baru yang mengikuti produknya. 

 

I.2 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka dapat disimpulkan sebagai berikut:  

- Banyaknya masyarakat Bandung yang belum mengetahui produk dari brand 

Fourspeed Metalwerks. 

- Banyaknya pesaing – pesaing yang mengikuti produk dari brand Fourspeed 

Metalwerks. 
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I.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah diatas maka dapat simpulkan sebagai berikut:  

- Bagaimana cara memperkenalkan dan mempromosikan kepada masyarakat kota 

Bandung mengenai produk Fourspeed Metalwerks sehingga dapat bertahan di 

tengah – tengah pesaing.  

 

I.4 Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang dan indentifikasi masalah diatas, ditujukan perancangan 

ini untuk memperkenalkan atau mempromosikan suatu produk Fourspeed 

Metalwerks, agar dapat dikenali pembuatan produk brand Fourspeed Metalwerks 

seperti cincin, kalung, dan ikat pinggang. 

I.5 Tujuan dan Manfaat Perancangan 

Tujuan dari perancangan promosi Fourspeed Metalwerks ini ialah sebagai berikut: 

I.5.1 Tujuan Perancangan 

Perancangan ini bertujuan memperkenalkan dan mempromosikan sebuah produk 

asal kota Bandung yang bergerak dibidang fashion yaitu sebuah brand bernama 

Fourspeed Metalwerks.   

 

I.5.2 Manfaat Perancangan 

Dengan adanya media promosi ini di harapkan brand Fourspeed Metalwerks dapat 

lebih dikenal atau diakui oleh masyarakat kota Bandung. 

 


