DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN ...t i
LEMBAR PERNYATAAN ORISINALITAS ..o ii
KATA PENGANTAR ..ot i
ABSTRAK e \Y
ABSTRACT oottt e e e e e s Y
DAFTAR TSI ..o Vi
DAFTAR GAMBAR ...ttt iX
DAFTAR TABEL ...ttt Xi
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt eirae e Xii
BAB |. PENDAHULUAN ......cooiiiiiieseee e

I.1. Latar Belakang Masalah .............ccccoveiiiieii e 1
1.2. 1dentifikasi Masalah ............ccccooveiiiiiieie e 1
1.3. RUMUSAN MaSalah .........ccoviiiiiiiiie s 3
1.4, Batasan Masalah ... s 4
I.5. Tujuan & Manfaat Perancangan ...........cccoceevveveeieiecseeie e 4
1.5.1. Tujuan PEranCanQan .........cc.ceeuerueriererieneseseeeeeesie et 4
1.5.2. Manfaat PEranCangan ...........cccccoerererenieneneseeeese s 4

BAB Il. PEMBAHASAN MASALAH & SOLUSI MASALAH

PRODUK CAT ROLLIE MONKIE .....coteiiieie e

T X | PR 5
I1.1.1. Pengertian Cat .........cccccveiiiieiiee e 5
[1.1.2. JENIS-JENIS CAL ..o 5
I1.1.3. Cat ENAMEN ... 8
11.2. Cat ROIE MONKIE ..ot vae e 8
11.2.1. Sejarah Singkat Rollie MoNKie ..........ccccccoviiiieiiiecee e, 9
11.2.2. Profil Rollie MONKIE ........cooieiiieiece e 10
11.2.3. Media Sosial Rollie MONKI€ ..........ccccoviiiiiiii e 10
11.2.4. Produk ROIIE MONKIE .....eoeeiiiiiiiiiciiie e 11
[1.2.5. VST & MISH covviiiiieiciiceics et 15

Vi



[1.3. Marketing Background ............c.ccoooiriiiiniiicseeeeeee s 16

11.3.1. Situasi Pasar Produk Cat Rollie MonKie .........ccccccovoviveninnieeniiiennnn 16
[1.3.2. Peta PersaiNgan ..........cccciveiueiieiiieiesie e ee e 19
11.3.3. Analisa S.W.O.T Produk Cat Rollie MonkKie ............ccccocvvniiniieninnnn, 21
11.3.4. U.S.P Produk Rollie MONKIE .........ccccooiiiiiiiiieiiee e, 23
[1.3.4. Persepsi PENQQUNA .......cceeiieieiiieiieeie et 23
1.4, RESUME ... 24
I1.5. SOIUSI PEranCcangan ...........ccccceoveiieieiiieseeie e 24

BAB Ill. STRATEGI PERANCANGAN DAN KONSEP DESAIN

1.1, Khalayak SaSaran ..o 26
] 1= o 0111 ) 7 T OSSR 26
I1.1.2. CosUMEr INSIGNT ....veeieiiiceee e 27
[11.1.3. CONSUMET JOUIMBY ..ottt 27
TH1.1.4. POSITIONING .oviiiiiieiieiieeee et 29
[11.2. Strategi PErancangan ..........cccvcveieeieeie e 30
I1.2.1. Tujuan KOMUNIKAST ....ccveiiveieiicciecie e 30
111.2.2. Pendekatan KOMUNIKAST ......cccvevvviiiiineiie e 30
H11.2.3. MABNAALOTY ... 32
L I Yo =] I =T Vo SR 33
[11.2.5. Gaya Bahasa .........cccccceeiuiiiiiicic e 33
I11.2.6. Strategi Kreatif ..........cccooviiiicc e, 33
I1.2.7. Strategi MEOIA ......cooiviiiiiiieeeeee e 38
111.2.8. Strategi Distribusi dan Waktu Penyebaran Media ...............ccce..... 41
I3, KONSEP VISUAL ... 41
11.3.1. FOrmMat DESAIN ....c..ovveiiiiiiiiieiieieieie e 42
[11.3.2. Tata Letak (LAYOUL) .....ooveiiiiiiieieieesiee e 45
3.3, THPOGIATT ..o 47
THE3.4. THUSEIAST o 48
HTE3.5. WAINA e 49
R O AN ¥ o [T TSSO P PP 50

vii



BAB IVV. MEDIA DAN TEKNIS PRODUKSI

IV.1. Media ULAIMA .....oouiiiiiiiecieeie e 51
IV.1.1. KONSEP MEIA ...cvveviiiiieiece st 51
IV.1.2. TEKNIS PrOUUKST ...c.veviiiiiiiiieiieieie e 52
IV.1.3. Aplikasi Media Utama ..........cccceveiiiiniieiceecee e 56
IV.1.4. Aplikasi Media Pendukung ..........ccccccooiiiiiiiiniieec 57
DAFTAR PUSTAKA ...ttt e 59
DAFTAR LAMPIRAN ..ottt 60
SURAT PERNYATAAN KETERANGAN PUBLIKASI .....cc.cccoovvvvvnenee 62
DAFTAR RIWAYAT HIDUP ..ot 63

viii



