BAB IV. MEDIA DAN TEKNIS PRODUKSI

IVV.1 Media Utama

Dalam perancangan persuasi ini media utama yang akan dibuat berupa video iklan.
Karena video iklan ini dapat memberi tahu informasi adanya kegiatan menggambar
dan membantu konsumen dalam mengambil keputusan untuk mengikuti program
di museum Barli. Pesan yang di sampaikan dari video iklan ini menggambarkan
suatu program kegiatan menggambar yang menyenangkan. Dengan
memperlihatkan sebuah aktivitas menggambar anak — anak yang dipandu oleh
seorang guru interaktif, serta menjelaskan metode pembelajaran yang berbeda dari

sanggar lainnya.

IV.1.1 Alat Produksi

Pada tahap produksi media utama diperlukan beberapa perangkat yang dapat
menghasilkan sebuah kualitas yang cukup baik. Alat yang digunakan dalam
membuat video iklan ini meliputi kamera, lensa, lighting, stabilizer. Berikut

beberapa alat yang digunakan pada tahap produksi:

e Kamera mirrorless Sonny a6000
Kamera ini memiliki kualitas gambar full HD 1090p sehingga mampu

menghasilkan gambar lebih jernih dan tajam.

Gambar 1V.1. Sony a6000.
Sumber: https://www.henrys.com/83880-SONY-ALPHA-A6000-W-16-50MM-LENS-
BLACK .aspx
(Diakses pada 05/07/2019)
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Lensa Nikon Nikkor 50mm f1.4
Lena ini merupakan lensa klasik dengan kinerja fokus manual yang mampu
menghasilkan kualitas gambar yang tajam dengan diafragma yang besar

yaitu f1.4 mampu menghasilkan kualitas blur yang baik.

Gambar 1V.2. Nikon nikkor 50mm f1.4.
Sumber: https://www.bhphotovideo.com/c/product/36977-
USA/Nikon_1433 Normal_50mm_f 1 4 AIlS.html
(Diakses pada 05/07/2019)

Stabilizer Zhiyun Crane v2
Stabilizer Zhiyun Crane ini digunakan untuk pengambilan gambar yang

bergerak agar menghasilkan gambar yang smooth dan stabil.

Gambar 1V.3. Zhiyun crane v2.
Sumber: https://www.bhphotovideo.com/c/product/1268163-
REG/zhiyun_tech_zyc zhiyun_tech_crane_professional_3_axis.html
(Diakses pada 05/07/2019)
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e Spypoint XHD — Mic eksternal
Perekam suara yang digunakan dalam pembuatan video iklan ini
menggunakan mic eksternal untuk menghasilkan suara lebih jernih untuk

personal talent.

Gambar IV.4. Spypoint XHD — Mic eksternal.
Sumber: https://www.bhphotovideo.com/c/product/1318172-
REG/spypoint_xhd_mic_external_microphone.html
(Diakses pada 05/07/2019)

IVV.2 Teknis Produksi

Teknis produksi adalah proses tahapan yang telah disusun sebelumnya dengan
gagasan yang telah dirancang dan materi yang sudah dikumpulkan. Dalam teknis
perancangan media promosi museum Barli melalui video iklan ini terbagi menjadi

beberapa tahap produksi sebagai berikut:

IV.2.1 Pra Produksi

Tahap pra produksi pada media utama dilakukan dengan beberapa proses, berkaitan
dengan perancangan konsep yang telah dibuat serta mengatur jadwal talent, tempat
dan penentuan crew. Agar semua mengacu pada storyline dan storyboard yang

telah dibuat sebelumnya. Proses yang dilakukan meliputi:

e Ide Cerita
Proses penentuan ide cerita dibuat agar pesan yang ingin disampaikan dapat
digambarkan oleh visual yang akan dibuat. Ide cerita yang diterapkan pada

video iklan yaitu Barli artschool. Dengan menampilkan suatu konsep
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pembelajaran yang interaktif serta menjelaskan konsep pembelajaran anti-
mainstream artschool. Ide cerita ini dapat membedakan kegiatan

menggambar di museum Barli dengan tempat lainnya.

Storyline

Penulisan storyline dilakukan untuk menentukan konsep cerita dan alur
cerita yang akan diterapkan pada media utama yaitu alur maju dengan
tahapan awal yang menampilkan bentuk bangunan museum Barli dan
memperkenalkan program Barli artschool. Dan menjelaskan metode
pembelajaran anti-mainstream artschool yang dijelaskan oleh Aditya

Priagana.

Storyboard

Pada tahap storyboard ini dilakukan untuk memberikan gambaran berupa
adegan dari sebuah penulisan storyline yang nantinya menjadi bahan acuan
untuk tahap produksi seperti sudut pengambilan gambar, setting lokasi, serta

pencahayaan.

Penentuan Crew

Produser : Bondan Senopati
Sutradara : Bondan Senopati

DOP : Rendy Maulana Nugraha
Kameramen 2 : Bondan Senopati

Editor : Bondan Senopati

Talent : Jovan dan Marvel

Properti

Beberapa properti yang digunakan berupa alat tulis dan menggambar seperti

pensil, spidol, krayon, cat air, dan drawing book.
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Gambar 1V.5 Properti.
Sumber: Dokumen Pribadi.
(Diambil 01/04/2019)

Jadwal dan Tempat Shooting

Untuk jadwal pengambilan gambar dilaksanakan dalam dua kali proses
shooting yang diambil pada siang hari. Pertama proses shooting dilakukan
pada tanggal 03 Juli 2019 untuk pengambilan video yang meliputi aktivitas
anak — anak yang sedang mengikuti kegiatan menggambar serta mengambil
footage ruangan menggambar. Pada proses ke dua dilakukan pada tanggal
06 Juli 2019, untuk mengambil foto talent yang sedang beraktivitas
menggambar. Adapun pengambilan sound recording meliputi proses voice
over kepada Aditya Priagana mengenai tagline anti-mainstream artschool

yang berlokasi di JI. Sutami, Sukarasa Kota Bandung.

Gambar 1V.6 Jadwal dan tempat shooting.
Sumber: Dokumen Pribadi.
(Diambil 01/04/2019)
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1VV.2.2 Produksi

Pada tahap produksi ini yaitu proses pengambilan video dan foto talent
menggunakan kamera Sony a6000 dikarenakan mampu menghasilkan gambar
maupun video dengan kualitas Full HD. Berikut proses dalam pengambilan video

yang dilakukan meliputi:
e Pengambilan video (Shooting)

Proses pengambilan video pada talent dilakukan pada siang hari pukul 13:00
sampai dengan 15:00 agar pencahayaan dapat memaksimalkan hasil serta
membangun suasana hangat dan ceria. Adapun Pengambilan sound recording
yang akan digunakan untuk memenuhi kebutuhan voice over mengenai
konsep anti-mainstream artschool. Sehingga audience dapat mengetahui

metode pembelajaran dari program kegiatan Barli artschool.

Gambar IV.7. Proses shooting.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Diambil pada 01/04/2019)
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1VV.2.3 Post Produksi

Dalam tahap ini mengumpulkan semua materi mulai dari video, audio, dan musik
yang sudah dipilih sebelum nya untuk selanjutnya memasuki proses editing hingga
finishing. Dalam proses editing video iklan ini menggunakan software Adobe

diantaranya Premier Pro CC.

e Editing
Pada tahap editing ini, tahap awal yang dilakukan yaitu penyusunan video
dan penyusunan audio dengan mengatur tingkat level suara voice over dan
musik dalam setiap footage. Dalam hal ini tingkat audio pada voice over
sengaja lebih ditingkatkan di bandingkan backsound musik yang cenderung
pelan agar konsumen dapat mengetahui jelas informasi yang dijelaskan oleh

pembicara.

Gambar 1V.8. Proses editing audio.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
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e Video Effect
Tahap ini hanya menambahkan beberapa warp stabilizer pada video yang tidak
stabil maupun goyang. Serta menambahkan beberapa effect transisi dengan

menggunakan mask path.
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Gambar IV.9. Proses warp stabilizer.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Gambar 1V.10. Proses mask path
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
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Color Grading
Proses pewarnaan dengan menggunakan Lumetri color. Proses pewarnaan
video dengan mengubah warna dasar menjadi kuning agar menciptakan

nuansa hangat dalam video.

Gambar IV.11. Proses color grading.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Rendering

Proses rendering merupakan proses akhir editing dengan menggunakan
format video yang sudah di tetapkan sebagai berikut:

Format Video : MP4

Format Audio - mp3

Audio Channel : Stereo

Frame rate : 59,940 fps;

Aspect ratio : 16 : 9 (landscape)
Frame size : 1920px x 1080px full HD
Duration : 00:01:04
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Gambar 1V.12. Proses rendering.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

1VV.3 Hasil

Hasil dari perancangan video iklan berdurasi 1:04 detik, dengan memperkenalkan
metode pembelajaran program kegiatan Barli artschool. Agar masyarakat di Kota
Bandung dapat mengetahui keberadaan, serta mengenal program kegiatan yang
ditawarkan. Sehingga dapat menjadi daya tarik pengunjung maupun kunjungan

berulang di museum Barli.

1VV.3.1. Media Utama

Pada scene awal menampilkan seorang pengajar di Barli artschool yang akan
dijadikan voice over dengan menjelaskan konsep dari anti-mainstream artschool.
Lalu scene selanjutnya diiringi visual fasilitas ruang menggambar dan hasil koleksi
karya lukisan anak - anak. Di lanjut dengan scene berikutnya yang menampilkan
dengan dua orang pemeran pelajar yang sedang asyik melakukan kegiatan edukasi
menggambar yang dibimbing langsung oleh satu orang guru. Pada scene terakhir
menampilkan hasil karya dari lukisan anak — anak tersebut. Serta menampilkan
Logo museum Barli diiringi dengan voice over ajakan untuk datang ke Barli

artschool.
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Gambar 1V.13. Hasil scene media utama.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

e Video Iklan

Video iklan menjadi media utama dalam perancangan media kampanye ini,
pada media video iklan masuk dalam tahap Search yang merupakan media
kelanjutan dari tahap sebelumnya. Pendistribusian video iklan ini akan
dibagikan melalui media sosial seperti YouTube, Instagram, dan Facebook
Barli artschool. Pesan yang terdapat dalam video iklan ini dapat menjawab
semua pesan yang disampaikan sebelumnya. Dengan menjelaskan tentang anti-

mainstream artschool.

59



" » *. 0:26/01:00

Barli Art School - Anti Mainstream ArtSchool

2264532 vieves bk MK DSHEE S SAE e
Barll Art School &
@ Publahed on XI01, 2019 SUBSCRIBED 6.6M [
m

Gambar 1V.14. Hasil Video Iklan.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Format Video : MP4

Format Audio : mp3

Aspect ratio : 16 : 9 (landscape)

Duration :00:01:04

Distribusi : YouTube, Facebook, Instagram

1VV.3.2. Hasil Media Pendukung
e Baliho

Proses pembuatan media Baliho ini menggunakan software Adobe Illustrator
CS6. Baliho menjadi salah satu media cetak yang menjadi perhatian konsumen,
dikarenakan penempatan baliho ini akan diletakkan di tempat area Sekolah
Dasar Sukasari. Sehingga dapat menjadi pusat perhatian audience ketika
melewati area tersebut. Baliho masuk pada tahap attention dimana dalam
konsep visual dan verbal terdapat pesan komunikasi yang menjadi perhatian
audience seperti “Mau jadi pahlawan menggambar?”. Kata pahlawan ini

didapat dari tagline anti-mainstream artschool. Dimana dalam tagline terseburt,
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anak — anak dapat terbentuk pengendalian emosi diri yang baik ketika

menggambar. Sehingga dari pengertian tersebut muncul lah kata pahlawan.

i
BARLI

ARTSCHOOL

Anti Mainstream ArtSchool

mnuy‘a‘

Foh\,ouian menssambar ?

@ @barliartschool

© Barli artschool -.'

Orientasi

Gambar 1V.15. Media pendukung baliho.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Teknis Produksi

Ukuran
Bahan

Arah Baca

: Portrait

: Cetak

: 100 cm x 220 cm
: Frontlit Dop

: Atas ke Bawah
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e Poster

Proses pembuatan media poster ini menggunakan software Adobe Illustrator
CS6. Poster ini menjadi salah satu media yang masuk dalam tahap interest
dikarenakan, media ini mempunyai isi pesan persuasi yang mengajak audience
untuk mengikuti program Barli artschool. Media poster akan didistribusikan
melalui sosial media program Barli artschool dan akan dibagikan ketika
kegiatan kampanye berlangsung dengan isi pesan komunikasi “Ayo, Kenali
kemampuan dirimu di Barli artschool”.

BARLI
ARTSCHOOL

Anti Mainstream ArtSchool
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Gambar 1V.16. Media pendukung poster cetak.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Orientasi : Portrait
Teknis Produksi : Cetak

Ukuran :42cmx59cm
Bahan . Art paper
Arah Baca : Atas ke Bawah
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e X-banner

Proses pembuatan media X-banner ini menggunakan software Adobe Illustrator
CS6. Media X-banner masuk kedalam tahap interest yang akan dijadikan
identitas dari kegiatan kampanye Barli artschool. Terdapat isi pesan

komunikasi dalam perancangan X-banner yaitu “Bentuk karakter anak — anak

Kita”
. -
By 'E
BARLI i\
ARTSCHOOL
Anti Mainstream ArtSchool *
M o gt S S
Gambar 1V.17. Media pendukung x-banner.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
Orientasi : Portrait
Teknis Produksi : Cetak
Ukuran :60 cm x 160 cm
Bahan : Flexy Germany
Arah Baca . Atas ke Bawah
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e Brosur

Proses pembuatan media brosur ini menggunakan software Adobe Illustrator
CS6. Brosur merupakan salah satu media pendukung yang menjadi bagian dari
tahap aksi. Setelah audience tertarik dan mengetahui adanya kegiatan
menggambar di museum Barli. Maka brosur ini akan dibagikan secara gratis
kepada audience yang ingin mendaftarkan diri sebagai anggota Barli artschool.
Terdapat pesan komunikasi dalam media brosur seperti Highlight kegiatan,
dengan tujuan untuk memberitahukan keterangan sekilas mengenai program

Barli artschool.

Gambar 1V.18. Media pendukung brosur.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Orientasi : Portrait
Teknis Produksi : Cetak

Ukuran :30cmx21cm
Bahan . Art paper
Arah Baca : Kanan ke Kiri
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e Media sosial

Media sosial masuk dalam tahap share dikarenakan media sosial mampu
dijadikan media promosi yang sangat efektif untuk memperkenalkan kegiatan
Barli artschool secara massal. Maka dari itu dibuatnya media sosial seperti

Instagram dan Facebook sebagai media promosi dengan jangkauan yang lebih

luas.
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Gambar 1V.19. Instagram dan Facebook Barli artschool.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
Event tools

Adapun media pendukung yang akan dibagikan secara gratis untuk peserta yang
mengikuti kegiatan kampanye Barli artschool di area Sekolah Dasar Sukasari.
Media yang akan dibagikan seperti id card, drawing book, dan tempat pensil.
Terdapat isi pesan komunikasi dalam media tersebut “bentuk karakter anak — anak
kita”.

e idcard

Id card dibuat untuk keperluan kegiatan kampanye yang akan di

selenggarakan di area Sekolah Dasar Sukasari. Id card ini akan dibagikan
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kepada peserta secara gratis yang ingin mengikuti kegiatan menggambar
cepat pada kegiatan kampanye. Kegiatan kampanye ini nantinya akan
dipandu langsung oleh pengajar Barli artschool yaitu Aditya Priagana.
Terdapat pesan komunikasi dalam pembuatan Id card dengan isi pesan

“bentuk karakter anak — anak kita”.

Gambar 1V.20. Media pendukung Id Card.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Orientasi : Portrait
Teknis Produksi : Cetak

Ukuran :9cmx5,5cm
Channel :CMYK

Arah Baca : Atas ke Bawah

e Drawingbook

Drawingbook dibuat untuk keperluan kegiatan Barli artschool dan akan
dibagikan secara gratis. Dimana dalam cover drawingbook terdapat pesan
komunikasi yang menjadi identitas kampanye Bari artschool yaitu “bentuk
karakter anak — anak kita”.
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Gambar 1V.21. Media pendukung drawing book.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
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Orientasi : Landscape
Teknis Produksi : Cetak

Ukuran tAd

Bahan . Art paper
Arah Baca : Kiri ke Kanan

e Tempat Pensil

Tempat pensil juga dibuat untuk keperluan kegiatan kampanye Barli artschool.
Dimana terdapat pesan komunikasi yang menjadi identitas kampanye Barli

artschool yaitu “bentuk karakter anak — anak kita”.

"bentuk karakter \ BARLI \
anak - anak kita” } ARTSCHOOL J

Anti Mainstream ArtSchool
Vi \

N

Gambar 1V.22. Media pendukung tempat pensil.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
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Orientasi : Landscape

Teknis Produksi : Cetak

Ukuran :15cmx9cm

Teknis Produksi : Sablon Cetak
Gimmick

Adapun media pendukung yang masuk dalam tahap share yaitu gimmick dengan isi

pesan “bentuk karakter anak — anak kita”. Gimmick dibuat sebagai bentuk pengingat

target khalayak yang telah mengikuti program Barli artschool. Gimmick yang akan

dibagikan secara gratis seperti botol minum, stiker, dan pin.

Botol Minum

Pada pembuatan botol minum terdapat dua isi pesan komunikasi. Pada

tampilan depan terdapat isi pesan logo Barli artschool dengan tagline anti-

mainstream artschool. Sedangkan pada tampilan belakang botol minum

terdapat Headline dengan isi pesan “bentuk karakter anak — anak kita”.

“bentuk karakter
anak - anak kita"

i
i8

Gambar 1V.23. Media pendukung botol minum.

Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Material : Kertas Vinyl glosy
Ukuran :3cmx8cm
Teknis Produksi : Cetak digital
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e Pin
Pada pembuatan Pin terdapat dua jenis desain yang dibuat. Pertama logo Barli
artschool dengan tagline anti-mainstream artschool. Kedua Headline Barli

2

artschool yang berisi pesan “bentuk karakter anak — anak kita”.

"bentuk karakter BARLI
” ARTSCHOOL
anak - anak kita Anti Mainstroam ArtSchool

Gambar 1V.24. Media pendukung Pin.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Material : Kertas Vinyl glosy
Ukuran :5¢cm
Teknis Produksi : Cetak digital

e Stiker

Pada pembuatan stiker terdapat dua jenis desain yang dibuat sama halnya
dengan pembuatan pin. Pertama logo Barli artschool dengan tagline anti-
mainstream artschool. Kedua Headline Barli artschool yang berisi pesan

“bentuk karakter anak — anak kita”.

BARLI
ARTSCHOOL

Anti Mainstream ArtSchool

“bentuk karakter
anak - anak kita”

Gambar 1V.25. Media pendukung Stiker.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)
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Material : Kertas Vinyl glosy
Ukuran :3cmx8cm

Teknis Produksi : Cetak digital

Merchandise
e T-shirt

Pada tampilan depan baju diberi logo Barli artschool dengan tagline anti-
mainstream artschool. Sedangkan pada bagian belakang baju terdapat Headline
kegiatan kampanye yang berisi pesan “bentuk karakter anak — anak kita”. Baju

ini akan dijual dengan harga 50rb/pcs.
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Gambar 1V.26. Media pendukung baju.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Material : Catton Combat 30s

Teknis Produksi : Cetak

Ukuran : 8, 9 dan 10 untuk anak — anak
Teknis Produksi :Print DTG
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e Topi

Pada tampilan depan topi diberi logo Barli artschool dengan tagline anti-

mainstream artschool. Topi ini akan dijual dengan harga 50rb/pcs.

BARLI

ARTSCHOOL
Anti Mainstreat m ArtSchool

Gambar 1V.27. Media pendukung topi.
Sumber: Dokumentasi Pribadi
(Dibuat pada 10/07/2019)

Material : Catton
Teknis Produksi : Bordir
Ukuran : Allsize
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