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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan

Dengan melihat data-data mekanisme promosi dan penjelasannya, yang diperoleh dari PT. Aswi Perkasa dan telah dianalisis akhirnya penulis dapat mengambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Macam-macam promosi yang dilakukan oleh PT. Aswi Perkasa adalah :

a. Consumen promotion : Kupon, Premiums : special offer(diskon khusus), banded sale(berhadiah barang lain), Doorprize(undian langsung), pemberian pin up, jam dinding, t-shirt bergambarkan PT. Aswi Perkasa, Hubungan masyarakat, Pemasaran Langsung dan Sponsorship.
b. Trade promotion : price discount(potongan harga), Quantity discount(potongan harga untuk pembelian dalam jumlah yang banyak), trade goodwill.
2. Mekanisme Pelaksanaan Kegiatan Promosi.

Adapun mekanisme pelaksanaan kegiatan promosi yang dilakukan pada PT. Aswi Perkasa adalah :

a. Kegiatan Audit Pasar.

b. Evaluasi Kegiatan Audit Pasar.

c. Analisa Promosi Yang Harus Dihadapi.

d. Kegiatan Promosi.

e. Evaluasi Program

4.2 Saran.

1. Melakukan lebih banyak lagi variasi dalam pelaksanaan promosi agar masyarakat selalu tertarik dengan kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan.

2. Dalam mekanisme pelaksanaan promosi yang dilakukan oleh bagian marketing, kegiatan audit pasar dan promosi harus lebih sering dilakukan agar perusahaan dapat mengetahui keinginan konsumen yang beraneka ragam.
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