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BAB I

PENDAHULUAN
1.1. Latar Belakang Kerja Praktek

Pemasaran merupakan bagian terpenting dari suatu perusahaan,karena berperan sebagai ujung tombak dari suatu perusahaan yang menentukan apakah suatu perusahaan berhasil atau tidak. Sebaik apapun manajemen suatu perusahaan apabila dalam pemasarannya jelek, maka perusahaan tersebut jelek. Salah satu bagian dari pemasaran adalah promosi. Dimana promosi ini sering atau lebih digunakan sebagai alat atau suatu cara pengenalan produk yang dihasilkan oleh suatu perusahaan kepada masyarakat agar masyarakat sadar akan kehadiran suatu produk dan dapat mempengaruhi minat beli masyarakat itu sendiri.

Dalam pelaksanaan suatu promosi, perusahaan tidak dengan sembarangan dalam menentukan promosi apa saja yang hendak dilakukan terhadap produk yang akan diluncurkan ke masyarakat, melainkan ada tahapan-tahapan ataupun mekanismenya yang telah diatur. Sehingga dalam pelaksaan suatu promosi, perusahaan dapat secara jelas dan tegas dalam menentukan target sasarannya. Suatu promosi yang hendak dilaksanakan oleh perusahaan mengalami beberapa tahapan terlebih dahulu, dan yang dimaksud dengan tahapan tadi adalah prosedur-prosedur yang berperan sebagai tolak ukur suatu kegiatan promosi yang hendap dilaksanakan. Dengan demikian penulis tertarik untuk mengambil judul : “MEKANISME PELAKSANAAN KEGIATAN PROMOSI PADA PT. ASWI PERKASA”
1.2. Tujuan Kerja Praktek

Tujuan yang ingin dicapai oleh penulis dalam penyusunan laporan kerja praktek adalah :

1. Untuk Mengetahui macam-macam promosi yang dilakukan pada PT. Aswi Perkasa.
2. Untuk Mengetahui mekanisme pelaksanaan kegiatan promosi pada PT. Aswi Perkasa.
1.3. Keguanaan Kerja Praktek

Dari hasil praktek kerja lapangan yang dilakukan oleh penulis di PT. Aswi Perkasa akhirnya penulis mengambil kesimpulan tentang kegunaan praktek kerja lapangan sebagai berikut :

1. Bagi Penulis

Penulis dapat mengaplikasikan materi yang dipelajari di perkuliahan untuk meningkatkan pengetahuan dan keterampilan selain itu juga, penulis dapat memperoleh pengalaman kerja dan menyesuaikan diri pada suasana lingkungan yang sebenarnya terutama yang berkenaan dengan dunia kerja.

2. Bagi Perusahaan

Perusahaan dapat berpatisipasi di dunia pendidikan dengan menerima dan melakukan bimbingan bagi mahasiswa. Serta perusahaan mendapatkan bantuan dari penulis dalam melakukan kegiatan usahanya dan memperoleh saran sebagai bahan masukan untuk kemajuan perusahaan.
3. Bagi Pihak Lain

Laporan kerja praktek lapangan ini diharapkan dapat menjadi bahan perbandingan dan referensi untuk membuat laporan bagi pembaca di dalam usahanya untuk lebih memahami tentang promosi di PT. Aswi Perkasa.
1.4. Lokasi dan Waktu Kerja Praktek.

Kerja Praktek di bagian marketing di laksanakan penulis dimulai tanggal 15 Juli 2008 sampai dengan 20 agustus 2008. praktek kerja lapangan di laksanakan setiap hari senin sampai dengan hari sabtu pukul 08.00 wib – 14.00 wib. Bertempat di PT. Aswi Perkasa, Jl. Cirangrang Dalam (depan tol kopo) Km 6.1 No. 08 Bandung, Jawa Barat, Indonesia.
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