BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Kerja Praktek

Indonesia merupakan Negara berkembang yang sedang giat melakukan pembangunan disegala bidang. Pembangunan tersebut mempunyai dasar dan tujuan yang nyata yaitu mewujudkan masyarakat yang adil dan makmur berdasarkan Pancasila.

Dalam Pembangunan sekarang ini lebih menitik beratkan kepada pembangunan ekonomi, dan lebih diarahkan pada usaha mensejahterakan masyarakat. Salah satu sasaran vital untuk mencapai arah tersebut adalah Koperasi, oleh karena itu lebih ditingkatkan lagi pembinaan dan pengembangannya. Sebagaimana yang telah dijelaskan pada Undang-undang Dasar 1945 Pasal 33 Ayat 1 yaitu : “ Perekonomian disusun sebagai usaha bersama berdasarkan asas kekeluargaan “.

Menurut Undang-undang Republik Indonesia No. 25 tahun 1992 Pasal 4 tentang perkoperasian yang menyatakan koperasi Indonesia befungsi dan berperan membangun serta mengembangkan potensi dan kemampuan ekonomi anggotanya pada khususnya dan masyarakat pada umumnya untuk mempertinggi kualitas hidup masyarakat.

Koperasi adalah sekumpulan orang-orang bukan sekumpulan modal. Orang yang menjadi anggota koperasi masuk atas dasar persamaan secara gotong royong bekerja untuk memajukan kepentingan ekonomi anggota dan masyarakat. Dalam perkembangan koperasi harus lebih meningkatkan kinerjanya agar lebih efektif dan efisien dan berdaya saing. Koperasi merupakan badan usaha, sehingga harus dikelola seperti badan usaha yang lainnya, baik dalam system, manajemen, pengelolaan dan pemasaran.

Sekarang ini kita melihat perkembangan yang begitu pesat di berbagai bidang, sehingga mendorong dunia usaha untuk meningkatkan usahanya. Dengan adanya perkembangan tersebut secara tidak langsung dapat bmenimbulkan persaingan yang dapat menimbulkan penurunan nilai jual. Begitu pula dengan koperasi untuk menghadapi persaingan harus dapat menyusun strategi pemasaran yang tepat.

Berdasarkan praktek kerja lapangan yang penulis lakukan di KUD  Sarwa Mukti, Penulis bisa mengetahui secara langsung bagaimana teknis pelaksanaan penjualan yang dilakukan di KUD Sarwa Mukti. Maka penulis tertarik untuk mengambil judul kerja praktek : “ Prosedur Penjualan Susu Perah Di KUD Sarwa Mukti Kabupaten Bandung  “.

1.2 Tujuan Kerja Praktek

Penelitian ini dimaksudkan untuk mendapatkan pengetahuan praktis mengenai pemasaran susu perah melalui KUD. Adapun tujuannya adalah :

1. Mengetahui tugas-tugas dalam penjualan susu perah di KUD Sarwa Mukti.

2. Mengetahui Prosedur Penjualan Susu Perah di KUD Sarwa Mukti.

3. Hambatan-hambatan dan cara penaggulangannya yang mempengaruhi dalam penjualan susu perah.

1.3 Kegunaan Kerja Praktek

Adapun kegunaan dari kerja praktek ini adalah :

1.  Bagi Penulis

a. Untuk menambah pengetahuan dan wawasan tentang pelaksanaan penjualan produk susu perah di KUD Sarwa Mukti.

b. Sebagai salah satu syarat untuk lulus mata kuliah kerja praktek.

c. Dapat menambah pengetahuan bagi penulis tentang dunia kerja sebenatrnya.

2.  Bagi Perusahaan

a. Adanya bantuan tenaga dan pikiran dalam memecahkan masalah untuk menunjang pertumbuhan dan perkembangan perusahaan kearah yang lebih baik.

b. Adanya saling tukar menukar ilmu pengetahuan antara perusahaan dan mahasiswa yang melakukan kerja praktek.
3.  Bagi Pihak Lain

a. Untuk memberikan masukan, saran dan pendapat sebagi bahan bacaan untuk digunakan dilingkungan sendiri oleh rekan-rekan mahasiswa di massa yang akan datang.

1.4 Lokasi Dan Waktu Kerja Praktek

Dalam menyusun Laporan ini penyusun melaksanakan kerja praktek ( KP) Di koperasi Unit Desa ( KUD )  Sarwa Mukti yang berlokasi di jalan. Kolonel Masruri Km 16.4 Desa Jambudipa Kecamatan Cisarua Kabupaten Bandung. Pelaksanaan Kerja Praktek ini berlangsung selama 1 ( satu ) bulan mulai dari 18 Juli 2007 sampai 18 Agustus 2007.

