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BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Kerja Praktek


Kerja Praktek yang dilaksanakan untuk memenuhi syarat Sidang Sarjana pada Program Studi Manajemen Program Strata1 Universitas Komputer Indonesia. Tempat pelaksanaan kerja praktek itu sendiri adalah instansi atau perusahaan yang sesuai dengan keinginan dan kemampuan yang sesuai dengan jurusan spesialisasi, guna untuk meningkatkan pengetahuan penulis. 

Pada tahun 2008-2009 krisis global telah melanda seluruh Negara di dunia termasuk negara Indonesia dan yang dihadapi bangsa indonesia untuk dapat bertahan di dalam menghadapi krisis global ini tentunya adalah system perekonomian yang belum mencapai maksimal dan memuaskan. Pada keadan yang seperti ini, banyak perusahaan-perusahaan yang terancam mengalami kerugian dan kebangkrutan. Dari mulai harga produk mereka yang tidak menentu dipasar sampai perang harga yang dilakukan kompetitor-kompetitor yang dapat menjatuhkan produk poerusahaan lain.


Di Indonesia banyak sekali perusahaan-perusahaan makanan dan minuman yang berasal dari dalam negri maupun berasal dari luar negri. Itu sangat menyulitkan mereka dalam membuat produk yang dapat diunggulkan dipasaran sekaligus mengalahkan para pesaing, karena kita tahu bahwa perusahaan-perusahaan tersebut memiliki cara dan strategi mereka sendiri untuk dapat mengalahkan para pesaing-nya. 


PT. Coca-Cola Bottling Indonesia (PT. CCBI) adalah salah satu perusahaan penjual minuman asal Amerika yang sudah lama berada di Indonesia. Banyak sekali produk-produk minuman yang diproduksi oleh PT. Coca-Cola Bottling Indonesia tersebut, mulai dari minuman bersoda, minuman isotonic, minuman teh, minuman rasa buah, dsb. Dapat kita bayangkan bahwa PT. Coca-Cola Bottling Indonesia bukanlah perusahaan kecil, tetapi perusahaan yang sangat besar dan mempunyai strategi khusus agar dapat bertahan dalam persaingan pasar yang ketat. Buktinya produk-produknya dapat bersaing dan emmpunyai citra merek yang baik sehingga dapat dikenal setiap orang di Indonesia maupun didunia.


Setiap orang yang melakukan kegiatan atau beraktifitas akan mengeluarkan energi dan kehilangan cairan tubuh melalui keringat dan urin. Keringat yang keluar tersebut mengandung kalium dan natrium, jika tubuh manusia kekurangan cairan tersebut maka daya tha tubuh akan turun sehingga cairan yang dikeluarkan oleh tubuh tersebut harus segera digantikan.


Melihat kondisi seperti itu banyak orang atau perusahaan mampu memnfaatkan peluang tersebut dengan menawarkan minuman yang mengandung ion-ion sebagi pengganti cairan tubuh yang dikeluarkan akibat aktivitas atau kegiatan yang dilakukan oleh setiap orang. Ion-ion yang terkandung dalam minuman tersebut dengan cepat dapat mengganti cairan tubuh yang keluar. Banyaknya merek dipasaran membuat para konsumen bebas menentukan minuman isotonik yang sesuai dengan keinginnya sehingga terjadi persaingan diantar merek tersebut untuk dapat menguasai pangsa pasar. Saat ini Pocari Sweat adalah pemimpin pasar untuk minuman isotonik.


PT. Coca-Cola Bottling Indonesia (PT.CCBI) melihat peluang dan memanfaatkan kondisi tersebut dengan meluncurkan minuman isotonik dengan merek PowerAde Sports untuk pertama kalinya pada tanggal 26 Jnuari 2006. Minuman isotonic yang dikeluarkan oleh PT. Coca-Cola Bottling Indonesia mengandung ion-ion seperti natrium, kalium, vitamin B3, vitamin B5, vitamin B6, vitamin B12 dan vitamin C. Target pasar untuk produk tersebut adalah konsumen dengan usia 20-29 tahun. PowerAde Sports sebagai merek baru diharapkan dapat bersaing dengan merk lain khususnya Pocari Sweat sehingga PowerAde Sport apat memenangkan persaingan dipasaran. Citra merek yang baik dapt membuat merek tersebut dapat bersaing dipasaran, begiitu pula sebaiknya citra merek yang buruk dapat membuat merek tersebut kalah bersaing dipasaran. Berdasarkan uraian diatas, maka penulis tertarik untuk mengambil judul ”ANALISIS EKUITAS MEREK PADA PRODUK POWERADE SPROTS”.
1.2 Tujuan Kerja Praktek

Adapun Tujuan dari Kerja Praktek ini adalah:

1. Untuk mengetahui ekuitas merek produk PT. Coca-Cola Bottling Indonesia yang berupa minuman isotonik PowerAde Sports.

2. Untuk mengetahui hal-hal apa saja yang perlu diperhatikan dalam meningkatkan ekuitas merek PowerAde Sports.

3. Untuk mengetahui seberapa besar ekuitas merek pada minuman isotonik PowerAde Sports.

1.3 Kegunaan Kerja Praktek

Setiap kegiatan diharapkan bisa memberikan manfaat bagi semua pihak yang bersangkutan. Adapun manfaat yang dapat diperoleh dari kegiatan Kerja Praktek ini, antara lain : 

a) Bagi Penulis


Digunakan sebagai wadah untuk belajar dan mengetahui sejauh mana aplikasi 
teori yang didapat selama perkuliahan dengan kenyataan di lapangan serta 
mengukur kemampuan penulis dalam melaksanakan pekerjaan. 

b) 
Bagi perusahaan


Memberikan sumbangan pemikiran kepada manajemen perusahaan dalam 
bidang pemasaran, khususnya dalam hal manajemen kualitas yang sangat 
berpengaruh terhadap tujuan perusahaan 

c) Bagi Pembaca


Hasil penelitian ini diharapkan bisa memperkaya dan melengkapi khasanah 
keilmuan bidang manajemen Pemasaran, khususnya yang berhubungan  
Manajemen Kualitas dan Hasil penelitian ini juga diharapkan dapat berguna 
sebagai referensi dasar untuk penelitian berikutnya dalam bidang yang sama.

1.4 Lokasi dan Waktu Kerja Praktek

1.4.1
Lokasi Kerja Praktek


Lokasi kerja praktek  yang dipilih oleh penulis untuk mengadakan kegiatan Kerja Praktek adalah PT. Coca-Cola Distribution Indonesia Jl. Terusan Pasir Koja 334 Bandung.

1.4.2
Waktu kerja Praktek


Kerja Praktek dilaksanakan dari tanggal 01 September 2009 sampai 30 November 2009.

Tabel 1.1

Waktu Pelaksanaan Jam Kerja Praktek

Tahun Akademik 2009/2010

	Hari
	Waktu
	Keterangan

	Senin – Jum’at
	09.00 – 17.00
	Jam Kerja

	Sabtu - Minggu
	-
	Libur


1
6

