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BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

4.1 Kesimpulan

Pelaksanaan kegiatan kerja praktek memberikan mahasiswa  kesempatan untuk mengimplementasikan setiap ilmu teori yang telah diperolehnya dalam kegiatan perkuliahan. Dalam pelaksanaannya, penulis memilih PT. INTI (Persero) Bandung sebagai tempat kerja praktek dan tempat pengumpulan data. Adapun jenis kegiatan yang penulis lakukan selama kerja praktek pada PT. INTI adalah:

1. Perkenalan dengan karyawan di PT INTI (Persero).

2. Mendengarkan pengarahan dari Bapak Ahmad Darajat mengenai tata cara pelaksanaan kerja praktek dan gambaran umum perusahaan.

3. Melakukan kegiatan yang berhubungan dengan proses periklanan.

4. Membaca buku-buku pemasaran yang berhubungan dengan bidang kajian yang penulis ambil sebagai panduan dalam membuat laporan kerja praktek.

Berdasarkan hasil pengamatan dan wawancara selama melakukan praktek kerja pada PT. Industri Telekomunikasi Indonesia (Persero), maka penulis dapat menarik kesimpulan sebagai berikut  :

1. Prosedur periklanan yang dilakukan oleh PT. INTI (Persero) telah mempunyai manajemen yang tersusun secara baik dan bertujuan untuk meningkatkan hasil penjualan produk perusahaan dan guna menjaga citra perusahaan dan merek produk perusahaan. Tujuan ini ditempuh dengan cara memperkenalkan produk perusahaan kepada khalayak yaitu dengan cara program periklanan yang menarik sehingga menimbulkan minat dan keinginan yang mendorong aksi pembelian terhadap produk
2. Beberapa Hambatan yang dihadapi selama periklanan produk pada PT. INTI (Persero) Bandung adalah terbatasnya biaya,  media yang digunakan masih berbentuk brosur dan surat kabar belum menggunakan media televisi, banyaknya saingan dalam teknologi dan desain.

3. Alternatif usaha yang dilakukan dalam mengatasi berbagai hambatan periklanan produk adalah, menyediakan anggaran tambahan untuk iklan, sebagai pengganti media televisi yang memakan biaya besar maka digunakan media internet, bekerja sama dengan pihak asing melakukan terobosan-terobosan baru agar dapat bersaing di pasar, menggunakan baterai yang dapat diisi ulang, dan memperbanyak promosi, seperti : aktif mengikuti pameran-pameran yang bersifat nasonal. 
4.2 Saran

Dalam sasaran yang ingin dicapai dari periklanan harus didukung oleh penggunaan media periklanan dan media yang digunakan oleh PT. INTI (Persero) masih terbatas jangkauannya, agar lebih baik lagi program periklanan yang digunakan memakai media televisi karena jangkauannya lebih luas dan efektif.

Dalam mewujudkan citra perusahaan sebagai penyedia perangkat telekomunikasi dan elektronika, diharapkan PT. INTI (Persero) Bandung lebih meningkatkan kualitas baik dari segi kecepatan dalam pengembangan produk maupun dalam kualitas pelayanan konsumen juga keunggulan yang ditawarkan  agar dapat menarik minat pelanggan.
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