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BAB 1

PENDAHULUAN
I.1 Latar Belakang Kerja Praktek
Seiring dengan perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin pesat, maka mahasiswa dituntut untuk mengerti dan memahami pelaksanaan ilmu dari apa yang telah diperoleh mahasiswa pada saat kegiatan perkuliahan. Setiap ilmu pengetahuan yang bersifat teori diperlukan sebagai pondasi dari apa yang akan dilakukan selanjutnya di lapangan yang lebih membutuhkan keahlian kerja yang sesungguhnya, di samping penguasaan teknologi yang terus menjadi kebutuhan penting untuk menghadapi persaingan kerja yang semakin mieningkat. Salah satu cara untuk mendapatkan pengalaman kerja dalam rangka mengimplementasikan setiap ilmu yang telah diperoleh di kegiatan perkuliahan adalah dengan melaksanakan kerja praktek, karena dalam kegiatan tersebut setiap mahasiswa diberi kesempatan untuk memperoleh pengalaman baru yang berguna untuk menghadapi persaingan kerja yang sesungguhnya. Alasan inilah yang menjadi dasar pemikiran diperlukannya kerja praktek bagi mahasiswa yang ingin menguasai ilmu pengetahuan dan pelaksanaan kerja yang sesungguhnya.


Kegiatan kerja praktek menjadi salah satu hal yang harus diperhatikan karena setiap mahasiswa diwajibkan untuk melaksanakan kegiatan tersebut sebagai salah satu syarat untuk mencapai jenjang Strata Satu (S1) program studi manajemen. Setiap mahasiswa diberikan kemudahan untuk memilih tempat kerja praktek yang dianggap sesuai dengan keahliannya dalam rangka untuk mengimplementasikan setiap ilmu yang telah diperoleh selama kegiatan perkuliahan, sehingga memudahkannya dalam pelaksanaan kerja di tempat yang telah dipilih

Pelaksanaan kegiatan kerja praktek memberikan mahasiswa  kesempatan untuk mengimplementasikan setiap ilmu teori yang telah diperolehnya dalam kegiatan perkuliahan. Mahasiswa juga dapat melakukan perbandingan langsung mengenai perbedaan yang ada dari apa yang telah diperoleh pada saat kegiatan perkuliahan dengan keadaan tempat kerja yang sesungguhnya, mendapatkan ilmu baru dari kegiatan kerja tersebut, juga belajar untuk bekerja sama dengan pihak perusahaan dalam melaksanakan kegiatan kerja perusahaan yang menjadi tempat kerja praktek. dan sebagai syarat untuk dapat mengikuti sidang akhir Strata 1 (S-1) pada program studi manajemen Fakultas Ekonomi Unikom
Dalam pelaksanaannya, penulis memilih PT. INTI (Persero) Bandung sebagai tempat kerja praktek dan tempat pengumpulan data. PT. INTI (Persero) Bandung merupakan perusahaan yang bergerak di bidang penyediaan sistem atau perangkat telekomunikasi dan multimedia intertaktif yang handal. Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin meningkat telah membawa pengaruh besar dalam dunia usaha sehingga perusahaan ini dituntut untuk lebih mampu dalam meningkatkan kualitas kerjanya.

Sejalan dengan perkembangan teknologi, industri telekomunikasi pada saat ini meningkat menjadi lebih canggih dan semakin kompleks. Industri telekomunikasi merupakan industri yang bersifat strategis, yang memiliki peranan penting dalam menunjang setiap pertumbuhan industri lainnya dalam suatu negara.

Pada saat ini, pangsa pasar Industri Telekomunikasi di dalam negeri didominasi oleh PT. INTI (Persero), walaupun perusahaan lain juga sudah mulai merentangkan sayapnya dalam pasar telekomunikasi. 

Meskipun demikian, suatu perusahaan yang mendominasi suatu pasar tetap perlu memiliki pengelolaan yang baik terhadap semua aspek fungsional dalam perusahaan tersebut dapat bertahan dalam menghadapi persaingan yang semakin kompetitif atau untuk memperluas lagi pasarnya.

Setiap perusahaan dalam menjalankan kegiatan usahanya baik itu disektor produksi tidak terlepas dari masalah produksi, pembelanjaan dan pemasaran. Oleh karena itu dibutuhkan suatu perencanaan koordinasi yang baik antara semua bagian yang ada dalam semua perusahaan, juga dibutuhkan suatu tindakan pengendalian dalam usaha mencegah timbulnya penyimpangan yang merugikan dimana secara totalitas dapat mengganggu kelangsungan hidup perusahaan.

Promosi adalah hal yang paling penting dalam pemasaran, tanpa ada promosi perusahaan tidak dapat memperkenalkan produknya dan akibatnya keuntungan perusahaan tidak dapat dimaksimalkan, dengan promosi, perusahaan mencoba memperkenalkan produk yang dihasilkan dan adanya promosi dapat meningkatkan penjualan. Keberadaan suatu perusahaan tidak dapat dipisahkan dalam kemampuannya memuaskan kebutuhan dan keinginan konsumen, untuk itu diperlukan usaha-usaha untuk mencapai semua keinginan dan tujuan yang diharapkan oleh perusahaan. Salah satu cara adalah dengan kegiatan periklanan, karena periklanan dirasakan lebih mudah dan efektif serta dapat dilakukan berulang-ulang.

Periklanan merupakan cara yang paling ampuh dalam proses promosi karena masyarakat  dapat mengetahui lebih cepat untuk mendapatkan informasi lebih banyak atas produk yang di iklankan. Selain itu pemasar dapat memilih media yang diinginkan sesuai dengan dana yang dimiliki, dengan demikian kegiatan periklanan harus dilakukan secara tepat dan kontinyu untuk mencapai hasil yang diinginkan.

Program periklanan oleh perusahaan dianggap memegang peranan cukup penting karena periklanan bersifat mengingatkan, edukatif serta merangsang minat konsumen untuk melakukan apa yang ada didalam pesan yang disampaikan, sehingga selain itu perusahaan mengharapkan adanya perhatian akan adanya produk dalam perusahaan (attention), yang selanjutnya diharapkan mampu merangsang ketertarikan akan produk (interest), yang pada tahapan selanjutnya dapat menimbulkan keinginan untuk membeli dari konsumen (desire), yang pada akhirnya dapat mengiring konsumen untuk membeli produk perusahaan (action).

Berdasarkan uraian diatas maka penulis tertarik untuk mengetahui lebih lanjut, mengenai pelaksanaan kegiatan periklanan pesawat telepon tipe PTE 991-N3 pada PT. INTI (Persero) Bandung

Dengan latar belakang tersebut penulis tertarik untuk melakukan kerja praktek di lapangan tentang : “Pelaksanaan Periklanan pada Divisi Pemasaran PT. Industri Telekomunikasi Indonesia (Persero) Bandung”.
1.2 Tujuan Kerja Praktek

Tujuan dari laporan kerja praktek ini adalah :

1. Untuk mengetahui pelaksanan periklanan pada Divisi Pemasaran PT.INTI Bandung.

2. Untuk mengetahui hambatan yang terjadi selama periklanan pada Divisi Pemasaran PT. INTI Bandung.

3. Untuk mengetahui usaha menghadapi hambatan selama periklanan pada Divisi Pemasaran PT. INTI Bandung.

1.3 Kegunaan Kerja Praktek

1.3.1 Kegunaan bagi Perusahaan

a. Mempermudah dalam penerimaan calon karyawan dengan  kualifikasi yang diinginkan perusahaan.

b. Menjalin hubungan kerjasama antara perusahaan dengan lembaga pendidikan.

c. Memberikan saran dan masukkan bagi Divisi Pemasaran PT. INTI (Persero) tentang kegiatan periklanan yang dilakukan sehingga dapat meningkatkan kinerja perusahaan untuk lebih maju lagi.

1.3.2 Kegunaan bagi Penulis

a. Memperoleh pengalaman yang sangat berharga dalam mempersiapkan diri untuk memasuki dunia kerja yang sesungguhnya

b. Menambah ilmu pengetahuan, khususnya praktek dan wawasan yang belum diperoleh di kegiatan perkuliahan.

c. Mengetahui keadaan lingkungan kerja secara langsung sebagai bahan perbandingan bagi pengetahuan teoritis yang diperoleh di kegiatan perkuliahan.

1.4 Lokasi dan Waktu Kerja Praktik

Penulis mendapatkan kesempatan untuk melaksanakan kerja praktek di perusahaan PT. Industri Telekomunikasi Indonesia (Persero) Bandung, yang beralamat di Jl. Moch. Tohha No.77 Bandung 40235 Jawa Barat – Indonesia. 

Adapun waktu pelaksanaan kerja praktek yang disetujui adalah 1 (satu) bulan, terhitung dari tanggal 06 Juli 2009 sampai dengan 31 juli 2009. Kerja praktek ini dilakukan setiap hari kerja.
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