BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

0. Kesimpulan
Berdasarkan uraian pada Bab III tentang pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT.INTI (Persero) Bandung maka penulis mengambil kesimpulan sebagai berikut:
0. Pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT. INTI (Persero) Bandung menggunakan saluran distribusi langsung dan tidak langsung. Dan  pada dasarnya sudah mengacu pada prosedur pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT. INTI (persero) Bandung. Kesalahan saluran distribusi dari sebuah perusahaan untuk menyalurkan produknya, dapat menghambat penyaluran produknya ke konsumen. Sehingga berpengaruh juga pada tingkat penjualannya.
0. Faktor-faktor yang ada dalam pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT. INTI (Persero) Bandung meliputi :
1. Pertimbangan Pasar
1. Pertimbangan Produk
1. Pertimbangan Perantara 
1. Pertimbangan Perusahaan
0. Hambatan - hambatan yang dihadapi dalam pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT.INTI (Persero) Bandung.
adalah hambatan dalam mencapai lokasi tujuan distribusi, dikarenakan oleh jalur distribusi yang sangat sulit untuk dijangkau oleh kendaraan yang ditempuh melalui jalur darat, laut, dan udara. karena medan yang dilalui curam, berbatu, dan sebagainya.
4.2 Saran
Dari uraian diatas, saran- saran yang dapat diberikan oleh penulis yang berkaitan dengan pelaksanaan distribusi produk pada PT. INTI (persero) Bandung. Tanpa bermaksud mencampuri kebijakan manajemen perusahaan, diharapkan dapat menjadi suatu bahan pertimbangan untuk perusahaan dan menjadi masukan untuk menjalankan pelaksanaan saluran distribusi produk pada PT. INTI (persero) Bandung.
Adapun saran - saran dari penulis adalah sebagai berikut :
1. Pelaksanaan saluran distribusi produk PT. INTI (persero) Bandung, sebaiknya lebih mengacu pada prosedur yang telah ditetapkan oleh perusahaan.
2. Sebaiknya lebih meningkatkan lagi kerjasama anggota (tim) dalam menyalurkan produk, karena dengan kerja sama yang baik semua hambatan- hambatan dalam penyaluran produk ke konsumen akan sesuai dengan tujuan perusahaan. 
3. Faktor - faktor pendukung pada pelaksanaan saluran distribusi sebaiknya lebih diperhatikan dengan baik dan dilaksanakan, agar pendistribusian produk dapat tepat sasaran, mudah dijangkau oleh para konsumen.
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