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BAB III

PELAKSANAAN KERJA PRAKTEK

3.1 
Bidang Pelaksanaan Kerja Praktek

Dalam pelaksanaan kerja praktek ini, penulis melakukan kuliah kerja praktek di PT. Putra Tunggal di Soreang-Kabupaten Bandung. Penulis dalam kerja prakteknya di tempatkat di bagian distribusi, dalam kegiatan sehari-hari penulis dibimbing oleh pembimbing dari perusahaan yaitu bapak Iwan Rustiawan.


Seperti yang diketahui bahwa dalam perusahaan setiap bidang sangatlah penting begitupun dengan bidang distribusi merupakan suatu bidang yang sangat penting dalam menunjang kinerja dari perusahaan untuk menjalankan roda kegiatannya sehari-hari agar dapat mencapai tujuan yang telah ditetapkan oleh perusahaan.
3.2 
Teknis Pelaksanaan Kerja Praktek


Dalam pelaksanaan Kerja praktek di PT. Putra Tunggal di Soreang-Kabupaten Bandung, penulis melakukan kerja praktek kurang lebih selama satu bulan yaitu dari tanggal 1 agustus 2009 sampai dengan tanggal 31 agustus 2009.


Selama melaksanakan kerja praktek di perusahan, penulis melakukan kegiatan dalam bidang distribusi yang tugasnya mengantarkan barang yang telah dipesan oleh pelanggan, selain itu juga penulis mencatat barang yang telah dikirimkan dan dimasukan kepada pelanggan.
3.3 Hasil Pelaksanaan Kerja Praktek 

3.3.1 Aktifitas produksi yang dilakukan oleh PT. Putra Tunggal

Produksi, diartikan sebagaiai kegiatan yang dapat menimbulkan tambahan manfaat atau penciptaan faedah baru. Faedah atau manfaat ini dapat terdiri dari beberapa macam, misalnya faedah bentuk, faedah tempat, serta kombinasi dari faedah-faedah tersebut diatas.
Proses produksi adalah merupakan suatu cara, metode maupun teknik bagaimana kegiatan penciptaan faedah baru atau penambahan faedah tersebut dilaksanakan. 
Adapun proses produksi yang dilakukan oleh PT. Putra Tunggal yaitu menimbulakan tambahan manfaat dan menciptakan faedah baru dengan cara mengubah bahan baku berupa kain menjadi barang jadi berupa pakaian.

3.3.2 Produk – produk yang dikeluarkan oleh PT. Putra Tunggal

Produk adalah apa saja yang dapat ditawarkan ke pasar untuk diperlukan, diperoleh, digunakan atau dikonsumsi yang dapat memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen. Sesuai dengan pengertin produk bahwa konsumen akan menyukai produk apabila diperlukan, mudah diperoleh, bisa digunakan dan dapat dikonsumsi. Produk juga disukai apabila mempunyai mutu yang bagus dan inovatif serta variatif. Jadi perusahaan akan terus berusaha untuk melakukan perbaikan produknya.

Seperti pada PT. Putra Tunggal sebagai perusahaan yang bergerak dalam bidang industri pakaian/Fashion (khususnya pakaian wanita) dia dapat menarik konsumennya dengan mengeluarkan produk yang lagi trend. 

Adapun jenis-jenis produk dari PT. Putra Tunggal adalah sebagai berikut:

· Setelan Gamis ( pakaian muslim untuk wanita)

Setelan Gamis yaitu pakaian wanita satu set (celana dan bajunya) yang di buat dari berbagai macam bahan kain seperti spandek, saten, korea, dan lain-lain.

· Atasan Gamis

Atasan Gamis adalah pakaian wanita hanya bajunya saja dan di buat dari berbagai macam bahan kain seperti spandek, saten, korea, dan lain-lain.

· Batik 

Batik yang dibuat adalah pakaian batik untuk wanita dan batik tersebuat dibuat dari kain batik. 

· Batik Muslim

Batik muslim adalah pakaian wanita yang dibuat dari kain batik dan berdesain gamis.

· Babydool  (pakaian wanita hamil)

Babydool adalah pakaian wanita hamil yang dibuat khusus bagi wanita hamil.

· Jaket

Pakaian yang terbuat dari kanvas dengan desain khusus bagi wanita. 

· Rok

Pakian bawahan untuk wanita berupa rok dibuat adri kain korea, jeans dan lain-lain.  

· Legging

Celana wanita yang dibuat dari kain spandek.

· Jeans

Celana wanita yang dibuat khusus dari kain jeans.

3.3.3
Marketing mix yang dilakukan oleh PT. Putra Tunggal

Marketing mix (Bauran pemasaran) merupakan salah satu konsep utama dalam pemasaran modern. Bauran pemasaran sebagai alat pemasaran taktis yang dapat dikendalikan, dan dipadukan oleh perusahaan untuk menghasilkan respons yang diinginkan dalam pasar sasaran. Bauran pemasaran terdiri dari segala sesuatu yang dapat dilakukan perusahaan untuk mempengaruhi permintaan produknya. Empat kelompok variabel bauran pemasaran yang dikenal adalah “Empat P” yaitu: product (produk), price (harga), place (tempat), dan promotion (promosi).


PT. Putra Tunggal adalah perusahaan yang bergerak dalam bidang industri pakaian/Fashion (khususnya membuat pakaian wanita baik itu busan muslim ataupun setelan) yang melakukan pemasaran epektif dengan mencampurkan elemen-elemen bauran pemasaran kedalam aktivitas-aktivitas perusahaan untuk mencapai sasarannya. Bauran pemasaran ( marketing mix ) yang dilakukan  PT. Putra Tunggal dalam memantapkan posisinya didalam pasar sasaran yaitu:
A.
Produk

Produk adalah apa saja yang dapat ditawarkan ke pasar untuk diperlukan, diperoleh, digunakan atau dikonsumsi yang dapat memenuhi keinginan dan kebutuhan konsumen. Sesuai dengan pengertin produk bahwa konsumen akan menyukai produk apabila diperlukan, mudah diperoleh, bisa digunakan dan dapat dikonsumsi. Produk juga disukai apabila mempunyai mutu yang bagus dan inovatif serta variatif. Jadi perusahaan akan terus berusaha untuk melakukan perbaikan produknya.

Seperti pada PT. Putra Tunggal sebagai perusahaan yang bergerak dalam bidang industri pakaian/Fashion (khususnya pakaian wanita) dia dapat menarik konsumennya dengan mengeluarkan produk yang lagi trend. 

Adapun jenis-jenis produk dari PT. Putra Tunggal adalah sebagai berikut:

· Setelan Gamis ( pakaian muslim untuk wanita)

Setelan Gamis yaitu pakaian wanita satu set (celana dan bajunya) yang di buat dari berbagai macam bahan kain seperti spandek, saten, korea, dan lain-lain.

· Atasan Gamis

Atasan Gamis adalah pakaian wanita hanya bajunya saja dan di buat dari berbagai macam bahan kain seperti spandek, saten, korea, dan lain-lain.

· Batik 

Batik yang dibuat adalah pakaian batik untuk wanita dan batik tersebuat dibuat dari kain batik. 
· Batik Muslim

Batik muslim adalah pakaian wanita yang dibuat dari kain batik dan berdesain gamis.

· Babydool  (pakaian wanita hamil)

Babydool adalah pakaian wanita hamil yang dibuat khusus bagi wanita hamil.
· Jaket

Pakaian yang terbuat dari kanvas dengan desain khusus bagi wanita. 
· Rok

Pakian bawahan untuk wanita berupa rok dibuat adri kain korea, jeans dan lain-lain.  

· Legging

Celana wanita yang dibuat dari kain spandek.

· Jeans

Celana wanita yang dibuat khusus dari kain jeans.
B.
Harga
Harga merupakan satu-satunya unsur bauran pemasaran yang menghasilkan pendapatan, unsur lainnya menimbulkan biaya.Harga juga merupakan salah satu unsur bauran pemasaran yang palaing fleksibel, harga dapat dengan cepat diubah, tidak seperti tampilan produk dan perjanjian distribusi.


Dalam memposisikan produknya PT. Putra Tunggal pertama-tama mengidentifikasi kemungkinan keunggulan produk pesaing, untuk meraih keunggulan persaingan. PT. Putra Tunggal menawarkan harga yang lebih terjangkau dengan kualitas yang cukup bagus kepada pasar sasarannya, yang diatarannya dengan strategi harga dari produknya supaya konsumen tertarik dengan produknya agar konsumen membeli produk tersebut.


Dari produk-produk PT. Putra Tunggal mencoba untuk melakukan pelayanan yang baik dengan memberikan harga yang menarik bagi pelanggan, sehingga pelanggan akan tertarik terhadap produk yang dikeluarkan.
Adpun harga- harga produk dari PT. Putra Tunggal adalah sebagai berikut:

Tabel 3.1
Daftar harga produk 

	No
	Nama Produk
	Harga

	1
	Setelan Gamis
	Rp. 150.000,-Rp. 250.000

	2
	Atasan Gamis
	Rp. 50.000,-Rp. 150.000

	3
	Batik
	Rp. 50.000,-Rp. 150.000

	4
	Batik Muslim
	Rp. 50.000,-Rp. 200.000

	5
	Babydool
	Rp. 50.000,-Rp. 100.000

	6
	Jaket
	Rp. 75.000,-Rp. 150.000

	7
	Rok
	Rp. 40.000,-Rp. 80.000

	8
	Legging
	Rp. 40.000,-Rp.75.000

	9
	Jeans
	Rp. 45.000,-Rp. 125.000




Sumber: PT. Putra Tunggal
C.
Tempat
Place (tempat) Merupakan saluran pemasaran (dari stern dan-Ansary)
Tempat yaitu sekumpulan organisasi independen yang terlibat dalam proses membuat suatu produk atau jasa tersedia untuk digunakan atau dikonsumsi.

Tempat merupakan aktivitas perusahaan untuk membuat produk tersedia bagi konsumen sasaran. Dimana tempat PT. Putra Tunggal terdapat di Jl. Sumur bandung No.132 Karamat mulya, Soreang-Kabupaten bandung. PT. Putra Tunggal tidak membuat cabang di tempat yang lain.

D.
Promosi
Promosi adalah media komunikasi penjual dan pembeli. Yang termasuk dalam kegiatan promasi adalah sebagai berikut:

1. promosi penjualan yaitu insentif jangka pendek untuk mendorong keinginan mencoba atau pembelian produk atau jasa.
2. iklan yaitu semua bentuk presentasi non personal dan promosi ide, barang atau jasa oleh sponsor yang ditunjuk untuk mendapat nayaran.
3. hubungan masyarakat dan publikasi yaitu berbagai program yang dirancang untuk mempromosikan atau melindungi citra perusahaan atau produk individunya.
4. pemasaran langsung yaitu penggunaan surat, telepon alat penghubung non personal lainnya untuk berkomunikasi dengan atau mendapatkan respon dari pelanggan dan calon pelanggan.
5. penjualan personal yaitu interaksi langsung antara satu atau lebih calon pembeli dengan tujuan melakukan penjualan.
Dalam mengenalkan produk kepada konsumen, promosi merupakan factor yang sangat penting bagi keberhasilan tingkat penjualan produk tersebut.

PT. Putra Tunggal dengan pakaian khusus wanitanya mencoba mengenalkan produknya tersebut kepada konsumen dengan cara promosi iklan, hubungan masyarakat dan penjualan personal. Promosi tersebut bertujuan untuk mengenalkan produknya kepada konsumen agar diketahui berbagai keunggulan-keunggulan yang dimilikinya sehingga pelanggan akan tertarik untuk membelinya.

Dengan adanya promosi yang dilakukan PT. Putra Tunggal untuk memperkenalkan produknya yaitu pakaian khusus wanitanya, diharapkan dapat meningkatkan tingkat penjualan sehingga laba yang diperoleh akan mengalami peningkatan.  

20

