BAB III
PELAKSANAAN KERJA PRAKTEK

3.1 Bidang Pelaksanaa Kerja Praktek
Dalam pelaksanaan kerja praktek di PT.Sinar Sosro Kantor Pemasaran Wilayah Jawa Barat Selatan penulis ditempatkan pada Departemen Marketing Support,kerja praktek ini dilaksanakan selama 1 bulan.
Tujuan kerja praktek ini adalah untuk menetahui aktivitas yang dilakukan di PT.Sinar Sosro Kantor Pemasaran Wilayah Jawa Barat Selatan penulis ditempatkan pada Departemen Marketing Support, yang merupakan bentuk unit dari organisasi yang bertujuan sebagai leader proses promosi di regional wilayah pemasaran jawa barat selatan.

3.2 Teknis Pelaksanaan Kerja Praktek
Dalam teknis pelaksanaan kerja praktek penulis melaksanakan kerja praktek di PT.Sinar Sosro Kantor Pemasaran Wilayah Jawa Barat Selatan penulis ditempatkan pada Departemen Marketing Support.
Pembimbing perusahaan memperkenalkan Departemen Marketing Support secara umum,memaparkan deskripsi jabatan di departemen tersebut,menjelaskan tentang prosedur pelaksanaan promosi itu seperti apa. 
Tidak lupa pembimbing perusahaan juga menjelaskan bagaimana aturan dalam proses penulisan laporan kerja praktek.
Kegiatan penulis selama pelaksanaan kerja praktek di PT.Sinar Sosro Kantor Pemasaran Wilayah Jawa Barat Selatan penulis ditempatkan pada Departemen Marketing Support,terhitung sejak 1 agustus hingga 31 Agustus 2009 adalah :
1. Menerima dan mem klasifikasi proposal yang masuk
2. Membuat break down pe;laksanaan event
3. Membuat list ABJ (Alat Bantu Jual) dan media promo
4. Membuat laporan pelksanaan event untuk evaluasi dan klaim
5. Mendokumentasikan pelaksanaan event
6. Menghubungi agen SPG (Sales Promotion Girl)
7. Menemui Klien untuk MOU sponsorship dan bentuk kerja samanya.

3.3 Hasil kerja praktek
Selama kerja praktek dii PT.Sinar Sosro Kantor Pemasaran Wilayah Jawa Barat Selatan sejak tanggal 1 Agustus sampai 31 Agustus 2009 pada departemen Marketing support penulis mengetahui bagaimana proses dan prosedur pelakasanaan promosi dalam rangka meningkatkan volume penjualan,memperkuat citra perusahaan dan brand image produk-produk.
Berkaitan dengan pelaksanaan kerja praktek ini penulis mengetahui bagaimana mengembangkan dan mengoptimalkan kegiatan promosi yang akhirnya adalah penulis mengetahui kualitas promosi hingga mampupau memberikan advise pada perusahaan berupa peningkatan volume penjualan dan penguatan citra perusahaan dan memberiakan advise pada konsumen berupa pemberian suges akan keputusan pembelian.


