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  Abstrak - Wedding Organizer adalah seluruhxrangkaianxpernikahan, dan menjaminxbahwa seluruhxproses 

pernikahanxberjalan denganxsesuai apa yang diinginkan oleh pengantin. Penyedia jasa Wedding Organizer juga 

dituntutxuntuk menjadixmediator diantaraxkeluarga keduaxbelahxpihak. Beberapa pemesanan nya masih di lakukan 

secara konvensional, dimana calon pengantin tidak dapat menemui pemilik, sehingga calon pengantin harus datang 

ke tempat Wedding Organizer berada untuk memesan atau sekedar mengetahui informasi layanan jasa.  

Tujuan dari penelitian ini adalah memberikan kemudahan dalam pemilihan paket pernikahann serta menangani 

kesalah pahaman antar pihak keluarga dan pihak wedding organizer. Penelitian ini menggunakan metode penelitian 

deskriptif, metodexpendekatanxyangxdigunakan peneliti adalahxmetode pendekatan terstruktur , dengan alat bantu 

berupa Flow map, Diagram Konteks, Data flow Diagram, KamusxData dan metodexpengembangan yangxdigunakan 

adalah metodexpengembangan spiral.  

Kata kunci : wedding, organizer, pemasaran, paket pernikahan 

  
  Abstract - Wedding Organizer is a whole series of weddings, and guarantees that the entire wedding process 

goes according to what the bride wants. Wedding Organizer service providers are also required to be mediators 

between the families of both parties. Some of the bookings are still done conventionally, where the bride and groom 

cannot meet the owner, so the bride and groom must come to the place where the Wedding Organizer is located to 

order or just know the service information. The purpose of this study is to provide convenience in the selection of 

wedding packages and handle misunderstandings between the family and the wedding organizer. This study uses 

descriptive research methods, the approach method used by researchers is a structured approach method, with tools 

in thexform ofxFlowxmap, Context xDiagram, DataxflowxDiagram, DataxDictionary and the development method 

used is a spiral development method 
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I. PENDAHULUAN 

Di era milenial ini sebuah Sistem Informasi sudah menjadi pentingxdalamxkebutuhanxinformasi, tepat dan 

cepatxdalam menyajikanxdata yang cukup lengkap adalah suatu tujuanxpenting. Semakin berkembangnya 

teknologi membuat manusia seakan tidak terpisah oleh suatu jarak, ruang dan waktu. Untuk ini komputer 

memegangxperan penting dalamxsegalaxbidang serta akan mempermudahxpekerjaan manusia. Akibat dari 

kemajuanxteknologixterutama pada duniaxinformatikaxdan semakin banyaknyaxbermunculanxperangkat-

perangkatxlunak yangxdiciptakan guna mengatasixpermasalahan informasi. 

Penelitian terdahulu yang lainnya berjudul “Sistem Informasi Pemesanan Wedding Organizer Berbasis Web 

Pada Java Exist Management” oleh Euis Nurpatonah  yang menggunakan metode pendekatan metode 

berorientasi objek. Penelitian tersebut bertujuan membangun Sistem Informasi pemesanan, sehingga sistem yang 



dibuat dapatxmembantuxperusahaanxsebagai mediaxpromosixperusahaan, dan pemesananxonline. Permasalahan 

yang ada pada penelitian tersebut adalah dalam pemesananxpaketxweddingxmasihxdilakukanxpelanggan dengan 

datangxlangsungxke kantor, halxtersebut sulitxdilakukanxbagi pelanggan yangxtidak mempunyai 

banyakxwaktu, memasarkan paket pernikahan masih menggunakan brosur dan pencatatan data pemesanan paket 

pernikahan nya masih dilakukan dengan pencatatan di buku yang bisa saja data tersebut hilang. Dengan 

permasalahan diatas maka di buatlah sistem informasi wedding 

Tujuanxdarixpenelitianxini adalah untuk dapat membuat SistemxInformasi pemasaran Wedding Organizer 

yang memiliki fungsi layanan jasa pernikahan agar meningkatkan jumlah pelanggan, dan fasilitas layanan agar 

calon pengantin dapat dengan mudah menentukan paket pernikahan yang sesuai dengan dana yang di miliki. 

 

II KAJIAN PUSTAKA 

 
A. PengertianxSistem 

Sistemxadalah sekumpulan komponen jaringanxdari prosedur yang dibuat dengan pola 

yang bekerja sama membentuk suatu jaringan dapat melakukan pekerjaan suatu perusahaanxuntuk 

mencapai tujuan dan sasaran tertentu dari sebuah perusahaan[2]. 

B. PengertianxInformasi 

Informasixadalah data yang telahxdiolah dan diprosesxsehingga memilikixkegunaan dan 

manfaat untukxdapat menjadi sebuahxpertimbanganxkeputusan[3].   

C. Pengertian Wedding 

 Wedding atau pernikahanxadalahxsuatuxbentuk perjanjianxsuci yang sangatxkuat dan 

kokoh untuk hidupxbersama yang sahxdiantara laki-lakixdan perempuan, sehinggaxbisa 

mengharapkan membentukxkeluarga yang kekal, salingxsantun menyantuni, salingxkasih 

mengkasihi, tentram, dan jugaxbahagia. 

D. Pengertian Organizer 

Orang yangxmenyelenggarakan (dalam berbagai-bagai arti sepertixpengusaha, pengurus, 

pelaksana): perancangxdan penyelenggaraxbangunan-bangunan) 

 

E. Pengertian Sistem Informasi Pemasaran Wedding Organizer 

Sistem informasi pemasaran Wedding Organizer adalah sebuah komponen – komponen yang 

berpadu membentuk sebuah alat yang dapat memudahkan pelanggan dan pihak wedding organizer 

dalam melakukan pemilihan paket dan meningkatkan pelayanan jasa melalui website secara online. 

 

III METODE PENELITIAN 
Berikut inixmerupakanxmetodexpenelitian yang terdapat didalamxpenelitian ini, dalam 

melakukan penelitian ini ada 4 metodexpenelitianxyaitu desainxpenelitian, jenis danxmetode 

pengumpulanxdata, metodexpendekatan danxpengembanganxsistem, dan pengujianxsoftware. 

Metodexyangxdigunakan oleh peneliti adalah metode penelitianxdeskriptif . dalam melakukan 

pengumpulanxdata penelitixmenggunakan dua sumber metodexpengumpulan data yaitu, 

Sumberxdata primerxdengan melakukanxwawancara secara langsungxkepada narasumber dan 

observasi ketempat penelitian. Sumber data sekunder yaitu dengan mengumpulkan dokumen – 

dokumen yang berkaitan dengan penelitian , metodexpendekatan yang digunakanxpenelitian ini 

adalah metode pendekatan sistem terstruktur, karena menyediakan alat bantu seperti flow map, 

diagramxkonteks, dataxflowxdiagram, dan ERD, sedangkan metode pengemangan yang digunakan 

untuk penelitian ini adalah metode spiral. 

 

 

 

 

 

 

 



 

IV. HASIL DAN PEMBAHASAN 

A. Perancangan Sistem 

Perancanganxsistem adalahxpengembangan dari sistemxyangxsedangxberjalan,xmelakukan 

penggambaranxdanxperencanaanxsistemxyang akanxdiusulkan, dengan adanya sistemxyangxbaru 

diharapkanxmasalahxyangxterdapatxpadaxsistem yangxsebelumnya dapatxdiperbaiki, dan denganxanalisis 

sistemxini bertujuan untukxmengetahui cara kerjaxlebih jelas dari sistem ini , sehingga bisa diketahui 

kelebihan dan kekurangannya. Sistem yang diusulkan oleh penulis adalah 

sistemxinformasixberbasisxwebsite yang dimana sistem tersebut adalah sistem pemesanan montir secara 

online 

B. Tujuan Perancangan Sistem 

Adapun tujuan dari perancangan sistem ini, adalah untuk dapat membuat sistem informasi pemasaran sebagai 

sarana pemasaran paket pernikahan yang mampu membantu para calon pengantin untuk memasarkan paket 

pernikahan serta pula membantu calon pengantin mencari paket pernikahan yang sesuai dana dan kebutuhan. 

C. GambaranxUmumxSistemxyangxDiusulkan 

Gambaranxumumxdarixsistemxyangxdiusulkanxinixadalahxsistemxini diharapkanxmemberikan 

kemudahanxbagi para calon pengantin dalam hal mencari paket pernikahan yang sesuai dengan keinginan 

calong pengantin dan sesuai dengan dana yang di miliki, dan menangani kesalah pahaman dengan pihak 

keluarga  dan pihak wedding organizer, dengan adanya sistem yang di usulkan ini juga dapat membantu 

pihak wedding organizer meningkatkan jumlah pelanggan dan meningkatkan layanan jasa nya 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1. Diagramxkonteksxsistemxyang di usulkan 

 

 

 

 

 



 

 

XGambar 2. DFDX Level 0 SistemXyang di usulkan  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



1. Implementasi Perangkat Lunak 

1. Sistem Operasi Windows 8 Pro 64-bit . 

2. Sublime Text Build 3.134. 

3. XAMPP v3.2.2. 

4. Web browser 

 

2. Implementasi Perangak Keras 

1. Prosesor minimal Intel Pentium atau sejajar. 

2. RAM 2GB atau lebih. 

3. Hardisk 100GB atau lebih. 

4. Mouse,Keyboard, dan Monitor. 

 

3. ImplementasiXAntarXMuka 

 BerikutXiniXmerupakan implemantasi antarXmuka dari sistem informasi pemasaran wedding organizer 

yang peneliti bangun : 

 

 

 

Gambar 3. Tampilan Menu Awal 

 



 

 

Gambar 4. Tampilan Menu Paket 

 

 

 

Gambar 5. Tampilan Menu Pemilihan Makanan 

 

 

 

 



V  KESIMPULAN DAN SARAN 
 

Kesimpulan berisi jawaban dari tujuan penelitian. Hal-hal yang belum dapat dicapai dalam penelitian yang 

dilakukan dapat dijadikan sebagai saran pengembangan penelitian berikutnya. 
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