

BAB I
PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Kerja Praktek
	Dekade terakhir ini menunjukan bahwa pertumbuhan industri produk mengalami peningkatan yang pesat. Mulai dari produk untuk pribadi, keluarga sampai produk kebutuhan hewan peliharaan, di Indonesia bidang ini mengalami pertumbuhan yang pesat. Pertumbuhan ini seiring dengan meningkatnya kebutuhan dan keinginan konsumen, perubahan prilaku konsumen masyarakat Indonesia, dan meningkatnya kesibukan dari masyarakat.
	PT. Eigerindo Multiproduk Industri merupakan salah satu perusahaan penyedia produk (barang) kebutuhan masyarakat dengan segala nilai tambahnya. Sebagai perusahaan penyedia produk (barang) bagi masyarakat PT. Eigerindo dituntut supaya lebih aktif dala mempromosikan produk-produknya. Ditengah persaingan dunia usaha yang semakin ketat seperti sekarang maka setiap perusahaan harus kreatif dan inovatif dalam memprodksi barang-barang yang akan dipasarkan kepada masyarakat. Selain itu dituntut kreatif dan inovatif perusahaan juga dituntut lebih dalam dalam kegiatan promosi produknya, seperti yang dilakukan oleh PT. Eigerindo Multiproduk Industri yang banyak melakukan kegiatan promosinya diantaranya dengan membuat iklan di internet, membuat browsur, serta dengan menggunakan cara promosi lain yang diantaranya dengan marketing communcation yang diharapkan dengan menggunakan promosi tersebut dapat menarik konsumen lebih banyak lagi.
	Pelaksanaan promosi di PT. Eigerindo Multiproduk Industri sangat penting, karena dengan banyaknya promosi yang perusahaan lakukan khususnya marketing communication sangat berperan penting karena berhadapan langsung dengan pembeli atau konsumen, buktinya dengan marketing communication yang diterapakan oleh PT. Eiger dalam kegiatan promosinya kini semakin banyak konsumen yang menggunaka produk-produk dari Eiger. Salah satu contoh marketing communication PT. Eiger adalah dengan mengadakan kegiatan diluar perusahaan ataupun mengadakan event diluar kota serta dengan menjadi sponsor salah satu acara yang di adakan oleh pihak luar
	Berdasarkan penjelasan di atas, maka penulis tertarik untuk menetapkan judul  “Pelaksanaan Marketing Communication Untuk Penjualan Produk-Produk PT. Eigerindo Multiproduk Industri di Soreang”. 
1.2  Tujuan Kerja Praktek     
        1.      Melihat pelaksanaan marketing communication untuk penjualan produk-produk PT. Eigerindo Multiproduk.
        2.   Untuk mengetahui hambatan- hambatan dalam pelaksanaan marketing communication di PT. Eigerindo Multiproduk
         3.      Mengetahui solusi dalam mengatasi hambatan-hambatan marketing communication

1.3  Kegunaan Kerja Praktek
          1.    Bagi penulis                                                       
· Untuk mengetahui dan mendalami ilmu yang diterima di bangku kuliah
· Mengembangkan kualitas diri dan keilmuan serta menambah pengalaman mengenai dunia kerja
· Mengidentifikasi masalah yang terjadi di perusahaan dan memberi masukan atau solusi
         2.     Bagi program studi Manajemen Pemasaran
· Dapat menjalin kemitraan dengan perusahaan tempat penulis melakukan kerja praktek
· Sebagai referensi bagi angkatan yang akan datang dalam memilih tempat kerja praktek

         3.    Bagi perusahaan 
· Mahasiswa dapat membantu dalam pelaksanaan kegiatan operasional perusahaan
· Terjadi proses tukar menukar informasi antara mahasiswa denga pihak perusahaan



1.4  Lokasi dan waktu Kerja Prektek
Untuk lokasi Kerja Praktek dilakukan di Perusahaan PT. Eigerindo Multiproduk Indonesia, Jalan Raya Terusan Kopo (Jl. Raya Soreang) Km 11,5 No 90A Cilampeni, Bandung untuk Jadwal Kerja Praktek dilakukan selama 1 bulan, dimulai pada tanggal 13  Agustus 2009 sampai dengan tanggal 10 September 2009
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Tabel 1.6 Jadwal Kegiatan Kerja Praktek






