BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Kerja Praktek
 Pada dasarnya, kebutuhan dan keinginan manusia sebagai individu maupun golongan selalu meningkat. Kebutuhan manusia sangat beraneka ragam antara lain: kebutuhan sandang, pangan, dan papan. Dengan adanya kebutuhan yang beraneka ragam itu, maka pertumbuhan ekonomi suatu masyarakat pun akan meningkat. Sejalan dengan pertumbuhan ekonomi tersebut maka dunia usahapun berkembang semakin luas, komplek, dan bervariasi. hal ini ditunjukan dengan semakin banyaknya barang yang ditawarkan baik untuk konsumen industri maupun konsumen akhir.

 Banyak sekali bisnis–bisnis atau usaha–usaha yang sedang marak dan berkembang di Indonesia seperti distro atau clothing. Factory outlet yang bergerak dalam penjualan pakaian, tas, jaket, sepatu dan assesories lainnya. Setiap perusahaan bersaing untuk berusaha memperluas pangsa pasar dengan memberi daya tarik tersendiri seperti dengan adanya pemberian insentif bagi konsumen terutama bagi member bisnis tersebut.

Akibat perkembangan tersebut maka dapat menyebabkan adanya persaingan yang kompetitif antar perusahaan. Dimana perusahaan dituntut untuk dapat melihat berbagai kesempatan yang ada dan mencari strategi atau cara-cara untuk menarik konsumen atau pelanggan dan mempertahankannya, sehingga perusahaan dapat mengatasi dan dapat bertahan dalam persaingan yang dihadapinya, baik dalam jangka panjang maupun dalam jangka pendek.

Agar dapat bertahan ditengah persaingan yang ada, maka clothing.  sebagai salah satu bentuk usaha eceran harus mampu untuk membaca segala peluang dan ancaman yang ada serta di tuntut untuk mampu melaksanakan strategi pemasaran dan perencanaan dengan baik. Agar perusahaan dapat bertambah dan berkembang lebih maju, salah satunya adalah dengan cara meningkatkan minat beli konsumen yaitu dengan kegiatan promosi. Untuk itu perusahaan harus dapat merancang kegiatan usaha khususnya kegiatan pemasarannya dengan baik dan terorganisasi, dimana perusahaan harus dapat menerapkan strategi bauran pemasaran yang terdiri dari 4P (produk, price, place and promotion).

Berbagai macam cara dilakukan oleh perusahaan untuk mendorong dan menarik konsumen agar tertarik teradap produk perusahaan dan melakukan proses pembelian. Sekarang ini setiap perusahaan dapat mempromosikan produknya dengan berbagai macam cara seperti iklan di media cetak ataupun elektronik, dimana setiap perusahaan berusaha membuat suatu promosi produk yang berbeda dari pesaingnya.

            Display merupakan salah satu aspek penting untuk menarik perhatian dan minat konsumen pada toko atau barang dan mendorong keinginan untuk membeli melalui daya tarik penglihatan langsung. pengertian display yaitu merupakan pemajangan atau tata letak barang dagangan untuk menarik minat beli konsumen agar terciptanya pembelian. Dengan melihat barang dagangan, konsumen akan tertarik serta memudahkan konsumen dalam memilih barang yang diinginkan. Minat beli merupakan rasa ketertarikan yang dialami oleh konsumen terhadap suatu produk (barang atau jasa) yang dipengaruhi oleh sikap diluar konsumen dan didalamnya konsumen itu sendiri. 

             Salah satu bentuk pedagang eceran atau retailer adalah clothing, sebagai perantara Clothing mempunyai peranan yang penting dalam memasarkan produk untuk memenuhi kebutuhan konsumen. Clothing merupakan tempat dimana mereka dapat memperoleh barang-barang yang dibutuhkannya. perantara untuk menyampaikan barang-barang yang dihasilkan kepada konsumen akhir.

            Clothing blankwear  merupakan toko eceran yang menjual berbagai bentuk produk mulai dari pakaian, tas, jaket, sepatu dan assesories lainnya. Adapun masalah yang dihadapi oleh Clothing blankwear  adalah dalam hal menampilkan bentuk dan ragam toko yang dapat menarik perhatian konsumen pada barang-barang yang dipajang (display), sehingga menimbulkan keinginan untuk memiliki barang tersebut dan diharapkan dapat meningkatkan minat beli konsumen.

               Dari penjelasan tersebut maka penulis akan menemukan suatu hubungan yang erat antara minat beli yang akan muncul karena dipengaruhi oleh sikap dari luar konsumen yaitu karena adanya display yang berdaya tarik dan untuk berusaha menarik minat beli konsumen melalui daya tarik penglihatan langsung sehingga konsumen tertarik untuk berbelanja ditoko atau pada barang tertentu.

Berdasarkan uraian tersebut, maka penulis tertarik tertarik untuk membuat laporan kerja praktek ini dengan judul “TINJAUAN KEBIJAKAN  DISPLAY  BARANG PADA BLANK WEAR CLOTHING BANDUNG “untuk lebih memahami mengenai peranan kebijakan display yang dilakukan oleh perusahaan dalam upaya meningkatkan minat beli konsumen.

1.2 .Tujuan Kerja Praktek

Tujuan Kerja Praktek ini adalah untuk membandingkan antara teori yang diperoleh dalam perkuliahan dengan kenyataan di lapangan serta untuk mengetahui bagaimana pelaksanaan kebijakan display yang di gunakan oleh Blank wear Clothing Bandung, yaitu :

1. Untuk mengetahui  tujuan display barang pada Blank wear Clothing Bandung.
2. Untuk mengetahui tujuan  visual merchandiser melakukan display barang

3. Untuk megetahui bagaimana pelaksanaan kebijakan display barang  pada  Blank Wear Clothing Bandung
1.3.Kegunaan Kerja Praktek

Dengan dilaksanakannya kerja peraktek ini, penulis berharap akan memberiakan maanfaat yang besar bagi penulis pribadi, perusahaan , maupun pembaca pada umumnya maka ada beberapa kegunaan yang dapat diambil diantaranya sebagai berikut :
a. Bagi Mahasiswa

1.untuk mengetahui sejauh mana aplikasi teori yang telah didapatkan selama perkuliahan dengan kenyataan di lapangan. Terutama mengenai promosi penjualan yaitu dengan penataan interior dan eksterior display maupun layout toko.display barang.

2.Sebagai media untuk belajar tentang dunia kerja yang sebenarnya dan menambah wawasan penulis mengenai Kebijakan display barang pada Blank Wear Clothing  Bandung
b. Bagi Perusahaan



Penulis berharap bahwa kerja praktek ini dapat menjadi masukan yang dapat dipertimbangkan serta berguna bagi perusahaan dalam melakukan kegiatan  penjualan selanjutnya.
c. Bagi Universitas

1. Untuk memenuhi program kurikulum yang ditentukan .
2. Mendidik mahasiswa berdisiplin dalam mengerjakan tugasnya.

3. Untuk mendapatkan informasi mengetahui kemampuan mahasiswa dalam Kerja Praktek ini
1.4 .Lokasi dan Waktu Kerja Praktek

Dalam melakukan pengumpulan data yang diperlukan sebagai bahan penyusunan laporan kerja praktek, peulis melakukan kerja praktek di Blank Wear Clothing Bandung yang berlokasi di Jl. A. H. Nasution km 09 No 1 Ujungberung Bandung. Lamanya kerja praktek yang penulis lakukan adalah selama, kurang lebih 30 hari mulai dari tanggal 03 Agustus 2009 sampai dengan tanggal 05 September 2009.

