CYBER BRANDING CLOTHING LINE NADJANI

(Studi Kasus Cyber Branding Clothing Line Nadjani Melalui Akun Instagram
@nadjaniindonesia Dalam Membangun Brand Loyalty Konsumennya)

SKRIPSI

Diajukan untuk Menempuh Ujian Strata Satu (S1) Pada Program Studi
IImu Komunikasi Konsentrasi Hubungan Masyarakat

Oleh :

LASMARIA FRANSISKA SIMARMATA

NIM. 41815153

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI KONSENTRASI HUMAS
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS KOMPUTER INDONESIA
BANDUNG

2019



