PENGARUH KONTEN MARKETING TIKTOK DAN KESADARAN
HALAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DENGAN ATRIBUT
BPOM SEBAGAI VARIABEL INTERVENING

(Studi Kasus Pada Konsumen Kahf di Media Sosial Tiktok)

INFLUENCE OF TIKTOK MARKETING CONTENT AND HALAL
AWARENESS ON PURCHASING DECISION WITH BPOM AS
INTERVENING

(A Case Study on Consumer Kahf on Tiktok)
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