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Abstrak-ii Penelitianii iniii dilakukanii untukii mengetahuiii seberapaii besarii pengaruhii 

Motivasiii Usahaii danii Kemampuanii Usahaii Terhadapii Keberhasilanii Usahaii padaii 

Sentraii Produksiii Kaosii Muararajeunii Bandungii (Kampungii Wisataii Sablon).ii  
Populasiii yangii digunakanii padaii penelitianii iniii adalahii Populasiii yangii diambilii dariii 
jumlahii Sentraii Produksiii Kaosii Muararajeunii Bandungii (Kampungii Wisataii Sablon)ii 

yaituii sebanyakii 50ii pelakuii usaha.ii Sampleii menggunakanii sensusii atauii Samplingii 

Jenuhii dimanaii jumlahii populasiii dijadikanii sampleii yaituii sebanyakii 50ii pelakuii 

usaha.ii Alatii analisisii yangii digunakanii adalahii analisisii regresiii berganda,ii ujiii t,ii ujiii f,ii 
danii koefisienii determinasiii yangii diujiii denganii asumsiii klasik.ii  
Hasilii penelitianii menunjukkanii bahwaii hipotesisii dapatii diketahuiii besarnyaii Fhitungii 

dariii variabelii Motivasiii Usahaii danii Kemampuanii Usaha,ii secaraii simultanii 

mempunyaiii pengaruhii terhadapii variabelii Keberhasilanii Usaha,ii danii hasilii dariii 
analisisii ujiii tii diketahuiii bahwaii Motivasiii Usahaii mempunyaiii pengaruhii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii Usaha,ii danii Kemampuanii Usahaii mempunyaiii pengaruhii 

signifikanii terhadapii Keberhasilanii Usaha. 
 
Kataii kunci:ii Motivasiii Usaha,ii Kemampuanii Usahaii danii keberhasilanii usaha 

 
 

Theii Influenceii Ofii Businessii Motivationii Ofii Businessii Andii Businessii Skillsii 

Ofii Businessii Successfulii Surveyii Atii Theii Centerii T-Shirtii Productionii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii Wisataii Sablon) 
 
Abstractii -ii Thisii studyii conductedii toii determineii howii bigii theii influenceii ofii businessii 

Motivationii andii businessii abilityii toii theii successfulii businessii atii theii Centersii T-shirtii 
Productionii Muararajeunii Bandungii (Kampungii Wisataii Sablon). 
Aii populationii thatii usedii inii thisii researchii isii theii populationii takenii fromii theii numberii 

ofii Centersii T-shirtii Productionii Muararajeunii Bandungii (Kampungii Wisataii Sablon)ii 

manyii asii 50ii businessii operators.ii Sampleii usingii theii censusii orii theii samplingii 

methodii ofii saturatedii whereii theii sizeii ofii theii populationii sampleii usedii asii manyii asii 

50ii businessii operators.ii Anii instrumentii theii analysisii usedii isii ofii multipleii regressionii 

analysis,ii testii t,ii testii fii andii assumptionii classicii andii coefficientii Pearson. 
 
Theii researchii showedii thatii hypothesesii itii canii beii seenii theii sizeii ofii theii fii variableii 

influenceii ofii businessii Motivationii andii businessii abilityii haveii aii simoustalelyii effectii 
toii theii successfulii business,ii andii theii resultii ofii analysisii t-testii knownii influenceii ofii 
Businessii Motivationii significantii impactii onii successfulii business,ii Whileii 

entrepreneurshipii significantii impactii onii successfulii business. 
 
Keywords:ii Businessii Motivation,ii Businessii Ability,ii Successfulii Business 
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PENDAHULUANii  

Perkembanganii perekonomianii saatii 
iniii semakinii cepatii seiringii denganii 

munculnyaii potensiii ekonomiii baruii 

yangii mampuii menopangii kehidupanii 

perekonomianii masyarakatii dunia.ii 
Padaii awalnyaii sepertiii diketahuiii 
perekonomianii hanyaii bertumpuii padaii 

perekonomianii berbasisii sumberii dayaii 

alamii alam,ii sepertiii pertanian.ii Saatii 
ini,ii perkonomianii duniaii sudahii 

bergeserii kepadaii perekonomianii 

berbasisiii sumberii dayaii manusia,ii 
yaituii industriii danii teknologiii informasi. 
ii  
Rumusanii Masalahii  

Berdasarkanii identifikasiii masalahii 

yangii telahii dikemukakanii diii atas,ii 
makaii penulisii merumuskanii intiii dariii 
pokokii permasalahanii dalamii 

penelitianii iniii sebagaiii berikut:ii  
1. Bagaimanaii Motivasiii Usahaii diii 

Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
2. Bagaimanaii Kemampuanii 

Usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
3. Bagimanaii Keberhasilanii 

Usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
4. Seberapaii besarii pengaruhii 

antaraii Motivasiii Usahaii 

terhadapii Keberhasilanii usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
5. Seberapaii besarii pengaruhii 

antaraii Kemampuanii Usahaii ii 

terhadapii keberhasilanii usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
6. Seberapaii besarii pengaruhii 

antaraii Motivasiii Usahaii danii 

Kemampuanii Usahaii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon) 
 
Tujuanii Penelitian 

1. Untukii mengetahuiii Motivasiii 
Usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii  
2. Untukii mengetahuiii 

Kemampuanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii  
3. Untukii mengetahuiii 

Keberhasilanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii  
4. Untukii mengetahuiii seberapaii 

besarii pengaruhii antaraii 

Motivasiii Usahaii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii  
5. Untukii mengetahuiii seberapaii 

besarii pengaruhii antaraii 

Kemampuanii Usahaii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii  
6. Untukii mengetahuiii seberapaii 

besarii pengaruhii antaraii 

Motivasiii Usahaii danii 

Kemampuanii Usahaii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon). 
 
Kegunaanii Penelitianii  
 Penulisii berharapii bahwaii 

penelitianii iniii akanii bermanfaaatii bagiii 
semuaii pihakii yangii berkepentingan.ii 
Hasilii penelitianii iniii diharapkanii 

bergunaii baikii secaraii langsungii 



 

3 
 

maupunii tidakii langsungii bagiii semuaii 

kalanganii baikii bagiii aspekii keilmuanii 

(teoritis)ii maupunii bagiii aspekii gunaii 

laksanaii (praktis). 
 
Kegunaanii Praktis 

1. Manfaatii Bagiii Penulisii  
Untukii lebihii memahamiii danii 

menambahii wawasanii yangii 

lebihii luasii mengenaiii 
bagaimanaii Motivasiii Usahaii 

danii Kemampuanii Usahaii sertaii 

Keberhasilanii Usahaii yangii 

sesuaiii denganii teoriii ataupunii 

ilmuii yangii telahii ada.ii  
2. Manfaatii Bagiii Perusahaan 

Penelitianii iniii dapatii dijadikanii 

sebagaiii evaluasi,ii masukan,ii 
informasiii bagiii paraii pelakuii 

usahaii yangii diteliti,ii sehinggaii 

dapatii memahamiii lebihii lanjutii 
tentangii Motivasiii Usaha,ii 
Kemampuanii Usahaii danii 

Keberhasilanii Usahaii sertaii 

sebagaiii bahanii pertimbanganii 

dalamii rangkaii memperbaikiii 
kelemahan–ii kelemahanii yangii 

adaii agarii perusahaanii akanii 

semakinii baikii kinerjanyaii danii 

akanii lebihii mampuii bersaingii 

denganii kompetitor. 
 
Kegunaanii Akademisii  

1. Manfaatii bagiii programii studiii  
Sebagaiii penambahii referensiii 
danii sebagaiii bahanii 

perbandinganii denganii tulisanii –
ii tulisanii sebelumnyaii 

khususnyaii tentangii Motivasiii 
Usahaii danii Kemampuanii 

Usaha.ii  
2. Manfaatii bagiii penulisii lain 

 
.ii KAJIANii PUSTAKA 
 
Motivasi 
Menurutii Robbinii (2006)ii dalamii Harniii 
Ningsihii (2017:5)ii Motivasiii 
merupakanii kerelaanii untukii berusahaii 

seoptimalii mungkinii dalamii mencapaiii 
tujuanii organisasiii yangii dipengaruhiii 
olehii kemampuanii usahaii untukii 

memuaskanii beberapaii kebutuhanii 

individu.ii  
 Basrowiii (2014:65)ii dalamii 

Lulunii Bertiii Sariii (2017:88)ii 

mengungkapkanii mengenaiii motivasi,ii 
yaituii : 
Motivasiii dipandangii sebagaiii 
doronganii mentalii yangii 

menggerakkanii danii mengarahkanii 

perilakuii manusiaii atasii dasarii 

kebutuhan.ii Dalamii motivasi,ii 
terkandungii adanyaii keinginanii yangii 

mengaktifkan,ii menggerakkan,ii 
menyalurkanii danii mengarahkanii 

sikapii danii perilakuii individu.ii  
 
Kemampuanii Usahaii  
Menurutii Suryanaii (2006:ii 91-92)ii 

dalamii Raeniii Dwiii Santyii (2018:03)ii 

berpendapatii bahwaii "Ketentuanii 

kewirausahaanii dalamii bentukii 

pengetahuanii danii keterampilanii perluii 

dimiliki.ii Kesimpulanii penulisii untukii 

teoriii diii atas,ii keberhasilanii usahaii 

adalahii keberhasilanii ditandaiii denganii 

perilakuii yangii melibatkanii inovasi,ii 
beraniii mengambilii resiko,ii bekerjaii 

keras,ii dedikasi,ii berkomitmenii dalamii 

pelayananii danii kualitas,ii efesiensiii 
dalamii produksiii dimanaii kondisiii 
keadaanii bertambahii majunyaii 

kegiataanii yangii mengerahkanii tenagaii 

danii pikiranii agarii terjadiii perubahanii 

yangii lebihii baikii didalamii usaha. 
 
Kerangkaii Pemikiran 
 Padaii saatii iniii paraii pelakuii usahaii 

berlomba-lombaii dalamii duniaii bisnis.ii 
Salahii satunyaii merekaii yangii 

mencobaii peruntunganii diii dalamii 

duniaii indutriii salbonii kaos,ii halii iniii 
ditunjangii denganii banyaknyaii 

permintaanii dariii toko-tokoii (distro)ii 

yangii adaii diii kotaii Bandung,ii 
menyebabkanii banyaknyaii yangii mulaiii 
tertatrikdenganii usahaii kaosii sablonii 

ini. 
 Untukii dapatii mencapaiii keberhasilanii 

usahaii adaii beberapaii faktorii yangii 

bisaii mendukungii keberhasilanii usaha,ii 
beberapaii faktorii tersebutii harusii 

diketahuiii olehii paraii pelakuii usahaii diii 
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antaranyaii adalahii motivasiii usahaii 

danii kemampuanii usaha 
. 
Hubunganii Motivasiii Usahaii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii  
Motivasiii berkaitanii denganii 

sejauhmanaii komitmenii seseorangii 

terhadapii pekerjaannyaii dalamii rangkaii 

mencapaiii tujuanii usaha.ii Jikaii dalamii 

menjalankanii suatuii usahaii atauii 

pekerjaanii denganii motivasiii yangii 

rendahii seseorangii tidakii akanii 

memilikiii komitmenii dalamii 

menjalankanii usahaii atauii 

pekerjaannyaii yangii dapatii 
mempengaruhiii keberhasilanii suatuii 

usaha. 
 
Hubunganii Kemampuanii Usahaii 

terhadapii Keberhasilanii Usaha 
 Menurutii Soedjonoii (1993)ii danii 

Suryanaii (2013)ii dalamii Dwiii Gemina,ii 
Endangii Silaningsih,ii danii Erniii 
Yuningsihii (2016:303)ii kemampuanii 

afektifii mencakupii sikap,ii nilai,ii 
aspirasi,ii perasaan,ii danii emosiii yangii 

semuanyaii sangatii bergantungii padaii 

kondisiii lingkunganii yangii ada,ii 
dimensiii kemampuanii afektifii danii 

kemampuanii kognitifii merupakanii 

bagianii dariii pendekatanii kemampuanii 

kewirausahaan. 
 

 
 
Hubunganii Motivasiii Usahaii danii 

Kemampuanii Usahaii terhadapii 

Keberhasilanii  Usaha 
Motivasiii sebagaiii suatuii kerelaanii 

untukii berusahaii seoptimalii mungkinii 

dalamii mencapaiii tujuanii organisasiii 

yaii ngii dipengaruhiii olehii kemampuanii 

usahaii untukii memuaskanii beberapaii 

kebutuhanii individuii (Robbins,ii 2001;ii 
dalamii Purnamaii danii Suyanto,ii 2010:ii 
179).ii Motivasiii berkaitanii denganii 

sejauhmanaii komitmenii seseorangii 

terhadapii pekerjaannyaii dalamii rangkaii 

mencapaiii tujuanii usaha.ii Jikaii dalamii 

menjalankanii suatuii usahaii atauii 

pekerjaanii denganii motivasiii yangii 

rendahii seseorangii tidakii akanii 

memilikiii komitmenii dalamii 

menjalankanii usahaii atauii 

pekerjaannyaii yangii dapatii 
mempengaruhiii keberhasilan 
 
Objekii Penelitian 
Objekii penelitianii merupakanii sasaranii 

untukii mendapatkanii suatuii data.ii 
Objekii penelitianii adalahii suatuii atributii 
atauii sifatii atauii nilaiii ariii orang,ii obyekii 

atauii kegiatanii yangii mempunyaiii 
variabelii tertentuii yangii ditetapkanii 

olehii penelitiii untukii dipelajariii danii 

kemudianii diii tarikii kesimpulannyaii 

(Sugiyono,ii 2011:38). 
 Adapunii objekii penelitianii yangii akanii 

diujiii dalamii usulanii penelitianii iniii 
adalah,i (X1)ii Motivasiii Usahaii (X2)ii 

Kemampuanii Usahaii sebagaiii variabelii 
bebasii danii Keberhasilanii Usahaii 

sebagaiii variabelii terkaitii (Y)ii yangii 

beradaii padaii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon). 
 
Metodeii Penelitian 
 Metodeii penelitianii merupakanii caraii 

yangii digunakanii olehii penulisii dalamii 

mengumpulkanii dataii penelitiannya.ii 
Metodeii dalamii penelitianii iniii 
menggunakanii metodeii deskriptifii danii 

verifikatif,ii yaituii hasilii penelitianii yangii 

kemudianii diolahii danii diambilii 
kesimpulan-nya. 
 Sugiyonoii (2010:2)ii mengemukakanii 

metodeii penelitianii padaii dasarnyaii 

merupakanii caraii ilmiahii untukii 

mendapatkanii dataii denganii tujuanii 

danii kegunaanii tertentu. 
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Desainii Penelitian 
Dalamii melakukanii suatuii 

penelitianii sangatii perluii dilakukanii 

perencanaanii danii perancanganii 

penelitian,ii agarii penelitianii yangii 

dilakukanii dapatii berjalanii denganii 

baikii danii sistematis. 
 menurutii Moleong,ii (2014:71)ii 

desainii adalahii pedomanii atauii 

prosedurii sertaii teknikii dalamii 

perencanaanii penelitianii yangii 

bertujuanii untukii membangunii strategiii 
yangii bergunaii untukii membangunii 

strategiii yangii menghasilkanii blurprintii 
atauii modelii penelitian.ii Dariii 
pemaparanii diii atasii makaii dapatii 
dikatakanii bahwaii desainii penelitianii 

merupakanii semuaii prosesii penelitianii 

yangii dilakukanii olehii penulisii dalamii 

melaksanakanii penelitianii mulaiii dariii 
perencanaanii sampaiii denganii 

pelaksanaanii penelitianii yangii 

dilakukanii padaii waktuii tertentu. 

 
Operasionalii Variabel 
 
 Pengertianii variabelii menurutii 
Sugiyonoii (2014:ii 38)ii “segalaii sesuatuii 

yangii berbentukii apaii sajaii yangii 

ditetapkanii olehii penelitiii untukii 

dipelajariii sehinggaii diperolehii 

informasiii tentangii halii tersebut,ii 
kemudianii ditarikii kesimpulannya.”ii  

 

 
Berdasarkanii faktaii dilapanganii 

penulisii menemukanii bahwa,ii halii iniii 
terjadiii dikarenakanii sebagianii pelakuii 

usahaii diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii memilikiii motivasiii yangii 

cukupii baikii dalamii beraniii bersikapii 

mengambilii resikoii untukii memperolehii 

hasilii yangii maksimalii dalamii 

menjalankanii kegiatanii usahanya.ii Halii 
iniii dikarenakanii pelakuii usahaii adalahii 

pemimpinii keluargaii yangii harusii 

melakukanii kewajibannyaii yaituii 

menafkahiii anakii danii istrinya.ii 
Namun,ii paraii pelakuii usahaii jugaii 

kurangii beraniii dalamii menghadapiii 
resikoii untukii menciptakanii peluangii 

dalamii menjalankanii usahanya.ii Halii 
iniii dikarenakanii mayoritasii paraii 

pelakuii usahaii padaii jenjangii usiaii 

yangii sudahii tua,ii sehinggaii merekaii 

hanyaii mencariii amanii dalamii 

menjalankanii usahanya. 
Sesuaiii pernyataanii menurutii 

Meredith,ii Nelson,ii &ii Neck,ii 1995ii 

dalamii penelitianii Nurii Rahmawati,ii 
Triyonoii (2017:129)ii Keberanianii 

dalamii mengambilii keputusanii danii 

risikoii merupakanii bagianii dariii ciriii 
kewirausahaan.ii 
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Berdasarkanii faktaii dilapanganii 

penulisii menemukanii bahwa,ii halii iniii 
terjadiii dikarenakanii sebagianii 

respondenii diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii (Kampungii Wisataii 

Sablon)ii memilikiii Kemampuanii yangii 

cukupii tinggiii dalamii bersikapii untukii 

menggunakanii keterampilanii sepertiii 
akal,ii fikiran,ii ideii danii kreatifitasii 

dalamii mengerjakanii suatuii kegiatanii 

usahanya.ii Namun,ii merekaii belumii 

mampuii untukii mengembangkanii 

usahaii merekaii kaenaii kurangnyaii ilmuii 

yangii merekaii miliki.ii Halii iniii 
dikarenakanii paraii pelakuii usahaii rata-
rataii pendidikanii diii sentraii iniii adalahii 

SMA. 
Halii iniii didukungii olehii Muhammadii 

Ali,ii MM.ii (2014:36)ii berpendapatii 
bahwaii Keterampilanii dapatii diartikanii 

sebagaiii kemampuanii untukii 

menggunakanii akal,ii pikiran,ii ide,ii danii 

kreatifitasii dalamii mengerjakan,ii 
mengubahii atauii punii membuatii 
sesuatuii menjadiii lebihii bermaknaii 

sehinggaii menghasilkanii sebuahii nilaiii 
dariii hasilii suatuii pekerjaan,ii untukii 

dapatii berwirausahaii mutlakii 

dibutuhkanii keterampilan. 

 

Berdasarkanii faktaii dilapanganii 

penulisii menemukanii bahwa,ii halii iniii 
terjadiii dikarenakanii sebagianii tingkatii 
Outputii produksiii cukupii tinggiii danii 

selaluii menghasilkanii produkii setiapii 

harinya,ii sehinggaii ituii semuaii menjadiii 
salahii satuii pendukungii akanii 

tercapainyaii keberhasilanii usahaii paraii 

pelakuii usahaii padaii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii (Kampungii Wisataii 

Sablon).ii Namun,ii merekaii belumii 

mampuii untukii meningkatkanii 

pendapatanii mereka.ii Halii iniii 
dikarenakanii banyakii biayaii yangii 

harusii ditanggungii seorangii kepalaii 

keluarga,ii sehinggaii merekaii tidakii 

bisaii terlaluii focusii kepadaii usahanya. 
Sesuaiii pernyataanii menurutii 

Noorii (2007:397)ii dalamii Susiii Sulastriii 
(2017:40)ii mengatakanii bahwa,ii 
“Keberhasilanii usahaii padaii 

hakikatnyaii adalahii keberhasilanii dariii 
bisnisii mencapaiii tujuannya.ii 
Keberhasilanii usahaii merupakanii 

utamaii dariii sebuahii perusahaanii 

dimanaii segalaii aktivitasii yangii adaii 

didalamnyaii ditujukanii untukii 

mencapaiii suatuii keberhasilan.ii Dalamii 

pengertianii umum,ii keberhasilanii 

menunjukanii suatuii keadaanii yangii 

lebihii baikii atauii unggulii dariii padaii 

masaii sebelumnya.” 
 

Ujiii Asumsiii Klasik 
Sebelumii dilakukanii pembentukanii 

modelii regresi,ii terlebihii dahuluii 

dilakukanii pengujianii asumsiii supayaii 

modelii yangii terbentukii memberikanii 

estimasiii yangii BLUEii (Bestii Linierii 

Unbiasedii Estimated).ii Pengujianii 

yangii akanii dipakaiii dalamii penelitianii 

iniii adalahii ujiii normalitas,ii 
multikolinearitas,ii danii 

heteroskedastisitas. 

 

Ujiii Normalitas 

Ujiii normalitasii dilakukanii untukii 

mengetahuiii apakahii dataii dalamii 

modelii regresiii berdistribusiii secaraii 

normal.ii Modelii regresiii yangii baikii 

adalahii dataii yangii mempunyaiii 
distribusiii normalii atauii mendekatiii 
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normal.ii Dalamii penelitianii ini,ii untukii 

mendeteksiii apakahii dataii berdistribusiii 
normalii atauii tidakii dilakukanii denganii 

menggunakanii analisisii kolmogorovii 

smirnovii danii analisisii grafikii normalii 
probabilityii plot.ii Padaii prinsipnyaii 

normalitasii dapatii dideteksiii denganii 

melihatii nilaiii asympii sig.ii padaii ujiii 
kolmogorovii smirnovii jikaii lebihii besarii 

dariii 0,05ii makaii dataii dinyatakanii 

normal. 

Berikutii ujiii hasilii normalitasii 

denganii menggunakanii aplikasiii 
Softwareii SPSSii 21ii forii window. 

Ujiii Kolmogorovii Smirnov 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2017 

Dariii tabelii diii atasii dapatii dilihatii 
nilaiii signifikansiii (Asymp.ii Sig.ii (2-
tailed))ii dariii ujiii Kolmogorov-Smirnovii 

sebesarii 0,169ii danii lebihii besarii dariii 
0,05.ii Karenaii nilaiii signifikansiii ujiii 
Kolmogorov-Smirnovii lebihii besarii dariii 
0,05ii makaii dapatii disimpulkanii bahwaii 

modelii regresiii telahii memenuhiii 
asumsiii normalitas. 

 Menurutii Singgihii Santoso,ii 
(2010:234)ii Modelii regresiii yangii baikii 

adalahii modelii regresiii yangii memilikiii 
distribusiii normalii atauii mendekatiii 
normal,ii sehinggaii layakii dilakukanii 

pengujianii secaraii statistik. 
 
Ujiii Multikolinearitas 

Ujiii multikolinearitasii adalahii keadaanii 

dimanaii padaii modelii regresiii 
ditemukanii adanyaii korelasiii yangii 

sempurnaii atauii mendekatiii sempurnaii 

antarii variabelii independen.ii  

 

 

Tabelii 4.20 
Ujiii Multikolinearitas 

 
Sumber: Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

Berdasarkanii nilaiii VIFii yangii diperolehii 

sepertiii terlihatii padaii tabelii diii atas,ii 
nilaiii toleranceii untukii seluruhii variabelii 
bebasii >ii 0,1ii danii nilaiii VIFii seluruhii 

variabelii bebasii <ii 10.ii Denganii 

demikianii dapatii disimpulkanii bahwaii 

tidakii terjadiii multikolinearitasii padaii 

dataii tersebut. 
 

a. Ujiii Heteroskedastisitas 

Tujuanii dariii ujiii 
heteroskedastisitasii adalahii untukii 

mengujiii apakahii dalamii modelii 
regresiii terjadiii ketidaksamaanii 

variansii dariii residualii dariii suatuii 

pengamatanii keii pengamatanii 

yangii lain.ii Modelii regresiii yangii 

baikii adalahii tidakii terjadiii 
heterokedastisitas.ii Dasarii 

pengambilanii keputusannyaii 

adalah: 

 
 ii Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2017 

 

Ujiii Heteroskedastisitas 
 
Dariii grafikii scatterplotii terlihatii bahwaii 

titik-titikii menyebarii secaraii acakii sertaii 

tersebarii merataii baikii diatasii maupunii 

dibawahii angkaii 0ii padaii sumbuii Y,ii 
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sehinggaii dapatii disimpulkanii bahwaii 

tidakii terjadiii heterokedaktisitasii padaii 

modelii regresi. 
Menurutii Imamii Ghozaliii 

(2015:105)ii Ujiii heteroskedastisitasii 

bertujuanii untukii mengujiii apakahii 

dalamii modelii regresiii terjadiii 
ketidaksamaanii varianceii dariii residualii 
satuii pengamatanii keii pengamatanii 

lain,ii jikaii varianceii dariii residualii satuii 

pengamatanii keii pengamatanii lainii 

berbedaii makaii disebutii 
heteroskedastisitas. 

 
Berdasarkanii hasilii pengolahanii 

dataii denganii menggunakanii programii 

SPSSii 21.0,ii diperolehii hasilii sebagaiii 
berikut: 

Tabelii 4.22 

Koefisienii Korelasiii Simultan 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

Nilaiii Rii sebesarii 0,859ii padaii 

outputii diii atasii menunjukkanii 

kekuatanii hubunganii keduaii variabelii 
independenii (Motivasiii usahaii danii 

Kemampuanii usaha)ii secaraii simultanii 

denganii Keberhasilanii Usaha.ii Nilaiii 
korelasiii sebesarii 0,859ii jikaii mengacuii 

padaii kriteriaii Sugiyonoii (2013;184)ii 

termasukii dalamii kriteriaii hubunganii 

yangii sangatii kuatii karenaii beradaii 

padaii intervalii 0,80ii –ii 1,00.ii Sehinggaii 

dapatii disimpulkanii terdapatii 
hubunganii yangii sangatii kuatii antaraii 

Motivasiii usahaii danii Kemampuanii 

usahaii denganii Keberhasilanii Usaha. 

 

 

Analisisii Korelasiii Parsial 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

 

Hubunganii Motivasiii usahaii 

denganii Keberhasilanii Usaha 

Menurutii pernyataanii diatasii dapatii 
dijelaskanii bahwaii jikaii paraii pelakuii 

usahaii mampuii untukii memberikanii 

motivasiii yangii baikii didalamii 

usahanyaii makaii akanii meningkatkanii 

Keberhasilanii usaha,ii sepertiii 
peningkatanii produkii padaii usahanya,ii 
Namunii dalamii pengambilanii resikoii 

paraii pelakuii usahaii harusii lebihii 

beraniii agarii keberhasilanii padaii 

usahaii sentraii iniii dapatii tercapai. 

 

Hubunganii Kemampuanii usahaii 

denganii Keberhasilanii Usaha 

Berdasarkanii interpretasiii koefisienii 

korelasi,ii angkaii sebesarii 0,814ii 

termasukii dalamii kategoriii hubunganii 

yangii sangatii kuatii karenaii beradaii 

padaii rentangii intervalii 0,80-1,00. 

Menurutii pernyataanii diatasii dapatii 
dijelaskanii bahwaii jikaii paraii pelakuii 

usahaii mampuii untukii meningkatkanii 

keterampilanii merekaii didalamii 

usahanyaii makaii akanii meningkatkanii 

Keberhasilanii usaha,ii sepertiii 
peningkatanii akal,ii fikiran,ii ideii danii 

kreatifitas,ii Namunii dalamii 

mengembangkanii usahaii paraii pelakuii 

usahaii harusii menyesuaikanii denganii 

modal,ii danii pendapatanii yangii adaii 

agarii keberhasilanii usahaii tercapai. 

 

Analisisii Koefisienii Determinasi 

Koefisienii determinasiii 
merupakanii suatuii nilaiii yangii 

menyatakanii besarii pengaruhii secaraii 

secaraii simultanii variabelii independenii 
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terhadapii variabelii dependen.ii Padaii 

permasalahanii yangii sedangii ii ditelitiii 
yaituii pengaruhii Motivasiii usahaii danii 

Kemampuanii usahaii secaraii simultanii 

dalamii memberikanii kontribusiii 
pengaruhii terhadapii Keberhasilanii 

Usaha.ii Denganii menggunakanii 

SPSS,ii diperolehii outputii sebagaiii 
berikut: 

 

Koefisienii Determinasi 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

Berdasarkanii tabelii diii atas,ii 
diperolehii informasiii bahwaii R-squareii 

sebesarii 0,738ii atauii 73,8%.ii Nilaiii 
tersebutii menunjukanii bahwaii Motivasiii 
usahaii danii Kemampuanii usahaii 

secaraii simultanii dalamii memberikanii 

kontribusiii atauii pengaruhii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii sebesarii 36,5%.ii 
Sedangkanii sisanyaii sebesarii 100%ii -ii 

73,8%ii =ii 24,2%ii lainnyaii merupakanii 

pengaruhii dariii variabelii lainii yangii 

tidakii ditelitiii danii faktorii lainii yangii 

mempengaruhiii keberhasilanii usahaii 

adalahii Kualitasii pelayanan,ii danii 

Perilakuii Kewirausahaan. 

Menurutii Nurii Mayaii (2016:690)ii 

dalamii Nenengii Supartikaii (2017:10)ii 

Koefisienii Determinasiii digunakanii 

untukii melihatii kelayakanii penelitianii 

yangii dilakukanii denganii melihatii 
pengaruhii variabelii independentii 

terhadapii variabelii dependent.ii Nilaiii 2R

ii iniii terletakii antaraii 0ii danii 1.ii Bilaii 

nilaiii 2R ii mendekatiii 0ii berartiii sedikitii 
sekaliii variabelii independen.ii Jikaii nilaiii 

2R ii bergerakii mendekatiii 1ii berartiii 
semakinii besarii variasiii variabelii 
dependenii yangii dapatii diterangkanii 

olehii variabelii independen.ii Jikaii 

ternyataii dalamii perhitunganii nilaiii 2R ii 

samaii denganii 0ii makaii iniii 
menunjukkanii bahwaii variabelii 
dependenii tidakii bisaii dijelaskanii olehii 

variabelii independent. 

Pengaruhii Parsial 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 
Berdasarkanii tabelii diii atas,ii dapatii 

dilakukanii perhitunganii untukii 

memperolehii pengaruhii parsialii dariii 
setiapii variabelii bebasii sebagaiii 
berikut: 

Motivasiii usahaii (X1) 0,334 x
 0,692 = 0,232 atau 23,2% 
Kemampuanii usahaii (X2) 0,622 x
 0,814 = 0,506 atau 50,6% 
Totalii Pengaruh = 0,738 atau
 73,8% 
Berdasarkanii perhitunganii diii atas,ii 
diketahuiii bahwaii pengaruhii variabelii 
Motivasiii usahaii (X1)ii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii adalahii sebesarii 

23,2%ii danii Kemampuanii usahaii (X2)ii 

memberikanii kontribusiii pengaruhii 

sebesarii 50,6%.ii Sehinggaii dapatii 
disimpulkanii variabelii yangii palingii 

dominanii mempengaruhiii 
Keberhasilanii Usahaii adalahii 

Kemampuanii usahaii denganii besaranii 

pengaruhii yangii diberikanii sebesarii 

50,6%.ii Keterkaitanii antaraii Motivasiii 
Usahaii terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

dibuktikanii olehii penelitianii Yusniarii 

(2017:ii 66)ii menemukanii bahwaii 

Motivasiii Usahaii berpengaruhii positifii 
terhadapii Keberhasilanii Usaha.ii 
Sedangkanii keterkaitanii kemampuanii 

usahaii berpengaruhii positifii terhadapii 

keberhasilanii usahaii dibuktikanii olehii 

penelitianii Chamdanii Purnamaii 

(2010:407)ii menemukanii bahwaii 

Kemampuanii mempunyaiii 
berpengaruhii positifii terhadapii 

keberhasilanii usaha. 

 

Ujiii Hipotesisii Simultanii (Ujiii F) 

Alfredoii R.Y.Tawarikii (2014:ii 979)ii 

Ujiii Fii digunakanii untukii mengetahuiii 
signifikansiii pengaruhii secaraii 

simultanii variabelii independenii 
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terhadapii variabelii dependenii dalamii 

kerangkaii pemikiranii penelitian.ii 
Selanjutnyaii dilakukanii pengujianii 

hipotesisii untukii membuktikanii apakahii 

Motivasiii usaha,ii danii Kemampuanii 

usahaii secaraii simultanii berpengaruhii 

signifikanii terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii denganii rumusanii hipotesisii 

statistikii sebagaiii berikut. 

Ho:ii β1=ii β2,=ii ii 0 Tidakii terdapatii 
pengaruhii yangii signifikanii dariii 
Motivasiii usahaii danii Kemampuanii 

usahaii terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon)ii . 

Haii :ii β1≠β2≠ii 0 Terdapatii 
pengaruhii yangii signifikanii dariii 
Motivasiii usahaii danii Kemampuanii 

usahaii terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon)ii . 

Probabilityii =ii 0,05/5% 

Kriteria:ii Tolakii Hoii jikaii nilaiii fii hitungii >ii 

fii tabel,ii terimaii Hoii jikaii nilaiii fii hitungii 

<ii fii tabel. 

Tabelii 4.26 

Ujiii Fii ANOVA 

Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

Berdasarkanii tabelii diii atasii dapatii 
dilihatii bahwaii nilaiii Fhitungii sebesarii 

66,134ii denganii nilaiii signifikansiii 
sebesarii 0,000.ii Nilaiii iniii menjadiii 
statistikii ujiii yangii akanii dibandingkanii 

denganii nilaiii Fii dariii tabelii dimanaii ii 

padaii tabelii Fii untukii ii =ii 0,05ii danii 

db1/df1ii (banyaknyaii variabelii bebas):ii 2ii danii 

db2:ii n-k-1ii (50-2-1)ii =ii 47ii makaii 

diperolehii nilaiii Ftabelii sebesarii 3,195.ii ii 
Karenaii Fhitungii (66,134)ii lebihii besarii 

dibandingii Ftabelii (3,195)ii makaii padaii 

tingkatii kekeliruanii 5%ii (=0,05)ii 

diputuskanii untukii menolakii Hoii danii 

menerimaii Ha.ii  

Artinyaii denganii tingkatii 
kepercayaanii 95%ii dapatii disimpulkanii 

bahwaii Motivasiii usahaii danii 

Kemampuanii usahaii berpengaruhii 

signifikanii terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon).ii Artinyaii jikaii Motivasiii 
Usahaii danii Kemampuanii Usahaii 

ditingkatkanii makaii secaraii bersama-
samaii akanii meningkatkanii 

Keberhasilanii Usahaii paraii pelakuii 

usahaii padaii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandung. 

Halii iniii sesuaiii denganii hasilii 
penelitianii yangii dilakukanii Fahmiii 
(2014)ii dalamii Dwiii Gemina,ii Endangii 

Silaningsih,ii danii Erniii Yuningsihii 

(2016:312)ii yangii menyatakanii bahwaii 

motivasiii merupakanii aktivitasii 

perilakuii yangii bekerjaii dalamii usahaii 

memenuhiii kebutuhan-kebutuhanii 

yangii diinginkan.ii Kemamapuanii 

menguasaiii persainganii merupakanii 

halii yangii tidakii kalahii pentingnyaii 

dalamii bisnis.ii Untukii meraihii 

keberhasilanii itu,ii tentunyaii 

mempunyaiii kiat-kiatii dalamii 

menciptakanii peluangii usaha. 
Jikaii digambarkanii dalamii bentukii 

kurvaii hipotesis,ii makaii akanii tampakii 

sebagaiii berikut: 

 

 
Kurvaii Ujiii Fii Simultanii Pengaruhii 

Motivasiii usahaii danii Kemampuanii 

usahaii Terhadapii Keberhasilanii 

Usaha 

 

 

 

 

Daerah 

Penola

Daera

h 

0 
3,195 

(Ftabel) 66,13

4 
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Ujiii Hipotesisii Parsialii (Ujiii T) 

Menurutii Alfredoii R.Y.ii Tawarikii 

(2014:ii 979)ii Ujiii tii digunakanii untukii 

mengetahuiii signifikansiii secaraii 

parsialii pengaruhii variabelii 
independenii terhadapii variabelii 
dependenii sesuaiii denganii kerangkaii 

pikirii penelitian.ii Pengujianii hipotesisii 

parsialii (uji-t)ii dilakukanii untukii 

membuktikanii apakahii Motivasiii usahaii 

danii Kemampuanii usahaii secaraii 

parsialii berpengaruhii secaraii 

signifikanii terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii denganii menggunakanii 

programii SPSS,ii diperolehii hasilii 
sebagaiii berikut. 

 

Ujiii Hipotesisii Parsialii (Ujiii t) 

 
Sumber:ii Olahii dataii SPSS.21ii 

terlampir,ii 2019 

Adapunii hipotesisii statistikii secaraii 

parsialii yangii akanii diujiii dalamii 

penelitianii iniii adalahii sebagaiii berikut: 

1. Motivasiii usahaii  
Hoii :ii β1ii =ii 0 Secaraii parsialii 
Motivasiii usahaii tidakii 

berpengaruhii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Usahaii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon).ii  
H1ii :ii β1ii ≠ii 0 Secaraii parsialii 
Motivasiii usahaii berpengaruhii 

signifikanii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii Usahaii 

Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon). 
2. Kemampuanii usaha 
Hoii :ii β2ii =ii 0ii ii ii ii Secaraii parsialii 
Kemampuanii usahaii tidakii 

berpengaruhii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Usahaii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon). 
H2ii :ii β2ii ≠ii 0 Secaraii parsialii 
Kemampuanii usahaii 

berpengaruhii signifikanii ii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Usahaii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon). 
 Kriteria: 

 Tolakii H0ii jikaii thitungii >ii ttabelii /ii -thitungii 

<ii -ttabel 

Tingkatii signifikansiii (α)ii 
sebesarii 5%,ii db=ii (n-k-1)ii 50-2-1ii =ii 

47,ii denganii pengujianii 2ii pihakii 

sehinggaii diperolehii t-tabelii sebesarii 

2,012. 

 
Grafikii Penolakanii danii Penerimaanii 

Hoii Variabelii Motivasiii usahaii 

Terhadapii Keberhasilanii Usaha 

Motivasiii usahaii berpengaruhii 

secaraii signifikanii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii karenaii ii nilaiii t-
hitungii (3,662)ii lebihii besarii dariii tii 
tabelii (2,012)ii danii tii hitungii beradaii 

padaii daerahii penolakanii H0,ii sehinggaii 

Hoii ditolak,ii artinyaii terdapatii 
pengaruhii signifikanii dariii Motivasiii 
usahaii terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon).Artinya,ii jikaii Motivasiii 
Usahaii ditingkatkan,ii makaii akanii 

meningkatkanii Kebrhasilanii Usahaii 

paraii pelakuii usahaii padaii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararjeunii Bandung.ii 
Halii iniii sesuaiii denganii penelitianii 

yangii pernahii dilakukanii olehii Yusniarii 

(2017:ii 66)ii menemukanii bahwaii 

Motivasiii berpengaruhii positifii 
terhadapii Keberhasilanii Usaha. 
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Grafikii Penolakanii danii Penerimaanii 

Hoii Variabelii Kemampuanii usahaii 

Terhadapii Keberhasilanii Usaha 

Kemampuanii usahaii 

berpengaruhii secaraii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii karenaii 

ii nilaiii t-hitungii (6,809)ii lebihii besarii 

dariii tii tabelii (2,012)ii danii tii hitungii 

beradaii padaii daerahii penolakanii H0,ii 

sehinggaii Hoii ditolak,ii artinyaii terdapatii 
pengaruhii signifikanii dariii Kemampuanii 

usahaii terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon) 
Artinya,ii jikaii Kemampuanii 

Usahaii ditingkatkan,ii makaii akanii 

meningkatkanii Kebrhasilanii Usahaii 

paraii pelakuii usahaii padaii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararjeunii Bandung.ii 
Halii iniii sesuaiii denganii penelitianii 

yangii pernahii dilakukanii olehii 

Chamdanii Purnamaii (2010:407)ii 

menemukanii bahwaii Motivasiii 
berpengaruhii positifii terhadapii 

Keberhasilanii Usaha. 

 

Kesimpulan 
 Berdasarkanii hasilii penelitianii danii 

pembahasanii yangii telahii diuraikanii 

padaii babii sebelumnya,ii makaii penelitiii 
mengambilii beberapaii kesimpulanii 

sebagaiii berikut. 
1. Motivasiii usahaii diii ukurii melaluiii 

tigaii indikator,ii yaituii Beraniii 
bersikap,ii memilikiii otonomiii danii 

mampuii mewujudkan.ii Untukii 

indikatorii Memilikiii Otonomiii 
memperolehii persentaseii skorii 

tertinggiii denganii kategoriii cukupii 

baik,ii sedangkanii indikatorii Beraniii 
Bersikapii memperolehii skorii yangii 

palingii rendahii denganii kategoriii 
cukupii baik.ii Halii iniii 
mengindikasikanii bahwaii secaraii 

keseluruhanii Motivasiii Usahaii 

padaii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon)ii masihii dinilaiii 
cukupii baik. 

2. Kemampuanii usahaii diii ukurii 

melaluiii tigaii indikator,ii yaituii 

pengetahuan,ii sikap,ii danii 

keterampilanii Untukii indikatorii 

Sikapii memperolehii persentaseii 

skorii tertinggiii denganii kategoriii 
baik,ii sedangkanii indikatorii 

Pengetahuanii ii memperolehii 

skorii yangii palingii rendahii 

denganii kategoriii cukupii baik.ii 
Halii iniii mengindikasikanii 

bahwaii secaraii keseluruhanii 

Kemampuanii Usahaii padaii 

Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii 

masihii dinilaiii cukupii baik. 
3. Keberhasilanii Usahaii diii ukurii 

melaluiii empatii indikator,ii yaituii 

modal,ii pendapatan,ii outputii 
produksi,ii danii tenagaii kerja.ii 
Untukii indikatorii Outputii 
Poroduksiii memperolehii 

persentaseii skorii tertinggiii 
denganii kategoriii cukupii baik,ii 
sedangkanii indikatorii 

Pendapatanii memperolehii skorii 

yangii palingii rendahii denganii 

kategoriii cukupii baik.ii Halii iniii 
mengindikasikanii bahwaii 

secaraii keseluruhanii 

Keberhasilanii Usahaii padaii 

Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii 

masihii dinilaiii cukupii baik. 
4. Penelitianii pengaruhii parsialii 

danii simultanii dariii variabelii 
independenii terhadapii variabelii 
dependenii memberikanii hasilii 
sebagaiii berikut: 
a. Dariii hasilii penelitianii 

secaraii parsialii untukii 

mengujiii pengaruhii Motivasiii 
usahaii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii diii 
Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii 

diperolehii hasilii terdapatii 
pengaruhii yangii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii denganii arahii 

hubunganii positif,ii makaii 

semakinii baikii Motivasiii 
Usahaii makaii Keberhasilanii 
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ii Usahanyaii punii akanii 

semakinii meningkat. 
b. Dariii hasilii penelitianii 

secaraii parsialii untukii 

mengujiii pengaruhii 

kemampuanii usahaii 

terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon)ii diperolehii 

hasilii terdapatii pengaruhii 

yangii signifikanii terhadapii 

Keberhasilanii Usahaii 

denganii arahii hubunganii 

positif,ii makaii semakinii baikii 

Kemampuanii Usahaii makaii 

Keberhasilanii ii Usahanyaii 

punii akanii semakinii 

meningkat. 
5. Secaraii simultan,ii Motivasiii 

Usahaii danii Kemampuanii 

Usahaii berpengaruhii signifikanii 

terhadapii Keberhasilanii Usahaii 

diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon)ii halii 
iniii ditunjukkanii denganii 

pengujianii hipotesisii yangii 

menyatakanii bahwaii adanyaii 

pengaruhii yangii signifikanii dariii 
Motivasiii Usahaii danii 

Kemampuanii Usahaii Terhadapii 

Keberhasilanii Usaha.ii  
Saran 

Setelahii penulisii memberikanii 

kesimpulanii dariii hasilii penelitianii 

tentangii Motivasiii Usahaii danii 

Kemampuanii Usahaii berpengaruhii 

signifikanii terhadapii Keberhasilanii 

Usahaii diii Sentraii Produksiii Kaosii 

Muararajeunii Bandungii (Kampungii 

Wisataii Sablon),ii makaii penulisii akanii 

memberikanii beberapaii saranii yangii 

dapatii digunakan:ii  
1. Sehubunganii denganii tanggapanii 

respondenii mengenaiii Motivasiii 
Usahaii padaii indikatorii yangii palingii 

lemahii yaituii beraniii bersikap,ii 
makaii disarankanii pihakii Sentraii 

Produksiii Kaosii Muararajeunii 

Bandungii (Kampungii Wisataii 

Sablon),ii Olehii karenaii ituii penelitiii 

menyarankanii kepadaii pelakuii 

usahaii untukii lebihii beraniii dalamii 

mengambilii keputusanii untukii 

menerimaii orderii yangii belumii 

pernahii dikerjakanii sebelumnya,ii 
setiapii proyekii baruii merupakanii 

tantanganii yangii harusii dihadapiii 
supayaii usahaii merekaii bisaii 

berkembangii keii arahii yangii lebihii 

baik 

2. Sehubunganii denganii 

tanggapanii respondenii 

mengenaiii Kemampuanii Usahaii 

padaii indikatorii yangii palingii 

lemahii yaituii keterampilan.ii 
Olehii karenaii ituii penelitiii 
menyarankanii kepadaii pelakuii 

usahaii agarii pihakii paraii pelakuii 

usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon),ii 
harusii mulaiii meningkatkanii 

keterampilanii danii mempelajariii 
alat-alatii baruii yangii dapatii 
mendukungii keterampilanii 

didalamii usahanya. 

3. Sehubunganii denganii 

tanggapanii respondenii 

mengenaiii Keberhasilanii Usahaii 

padaii indikatorii yangii palingii 

lemahii yaituii pendapatan,ii Olehii 

karenaii ituii penelitiii 
menyarankanii kepadaii pelakuii 

usahaii agarii pihakii paraii pelakuii 

usahaii diii Sentraii Produksiii 
Kaosii Muararajeunii Bandungii 

(Kampungii Wisataii Sablon),ii 
harusii mulaiii bisaii 

meningkatkanii kreativitasii 

untukii membuatii usahaii yangii 

dijalankanii bisaii sedikitii demiii 
sedikitii berkembangii menjadiii 
lebihii baikii dariii sebelumnyaii 

danii pendapatanii punii 

meningkat. 
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